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Nostalgie en téte pour la 5° fois

ostalgie reste en téte
N des radios francopho-
nes en termes de parts
de marché, avec 15,25 %, se-
lon la nouvelle vague de ré-
sultats des audiences radio
du Centre d’information
sur les médias (CIM) dévoi-
lés mercredi et portant sur
la période de novembre
2018 a février 2019.
Vivacité (14,88 %) ravit
d’un cheveu la deuxieme
place a Radio Contact
(14,28 %). Bel RTL reste
toute proche du trio de téte
avec 12,16 % de parts de
marché. Classic 21 figure
également parmi les radios
affichant une part de mar-
ché a deux chiffres
(10,89 %).
Viennent ensuite La Pre-
miere (6,48 %), NR]J
(4,42 %), Fun Radio

(2,92 %), Pure (2,91 %), Mu-
siq’3 (1,33 %), DH Radio
(0,98 %), Mint (0,37 %) et
Chérie (0,08 %).

« Record historique, Nostal-
gie w’a jamais touché autant
d’auditeurs avec une audience
quotidienne qui grimpe a
577 000 auditeurs », se té-
jouit la radio des légendes
dans un communiqué.
« Progresser encore en recru-
tant de nouveaux auditeurs
alors que nous sommes leader
depuis cing vagues consécuti-
ves est pour nous une énorme
satisfaction, releve le direc-
teur des programmes Fré-
déric Herbays. Ce résultat est
le fruit du travail de toute une
équipe dont Punique préoccu-
pation est de vépondre parfai-
tement aux attentes de son pu-
blic au quotidien. »

Chez RTL Belgium, on sa-

lue la progression de Bel
RTL « tant sur une base quoti-
dienne (+21 541 quditeurs
par rapport a la vague précé-
dente) qu’hebdomadaire
(+20 116 par rapport a la va-
gue précédente). Cela consti-
tue une belle récompense pour
Pensemble des équipes. La
stratégie de programmation
adoptée pour Bel RTL porte
ses fruits et le public de Bel
RTL s’élargit encore. »

Du c6té de 1a RTBF, on con-
tinue d’exprimer des réser-
ves a propos de la méthodo-
logie utilisée par le CIM, et
ce « malgré les améliorations
a souligner depuis janvier
2019. »

« La situation, notamment
sur Bruxelles, ne permet toute-
fois pas d’avoir une photo fia-
ble des habitudes de consom-
mation radiophonique. » i




