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Legroupe Sudpresse se lance
dans lavidéo en ligne

LE RÉSUMÉ
Sudpre$se Vil lancer svr $I;lr1

site sudrnfo.be des chaJna
~.

E!~S seront dédiees à cI~
Nnta tt'IotmatIqUn: tou-

risme,santé. mobile.

Le buSIness mode! repose
sur la I)Ubliclt. et lé lPOft-

-Inv.
les contenus sont produits

en mteme par la société
loIOOlriu..

JEAN-FRANÇOIS 5.AoCfŒ

Sudpresse. [e titre "populain·~ du
groupe Rossel (proprié'taire du Soir
et actionnaire a 50% de Mediafin,
éditeur de L'Echo), vC'ut mieux va.-
loriser se~ ;ludil'ncl"$. Ave<' environ
700.000 visiteurs ullique~ par jour,
son site web, mdinfo.be est, selon
le CIM, le site de pre:;se le plus visité
en Belgiqul' francophone.

.ülle forle uudienCt', nau~ vou-
rems davantage ruvalDri.çl'rauprès df!i
Qn'lCmeellrs», confie Pierre Leer-
school, directeur général de Sud-
presse. Commem? "CerulillS Cll'mOI1-

('l'urs sant peut-i!trl' réricents à voir
leurs campagnl'S apparoirr ••aux côtés

dl;' contenus plus légers comme des
fuils divf.'rs {lH du bllZZ, nous leur pro-
posons dt'somltlis!ln l'nviroltlll'n1l'n/
prus qllcditlJtif~.répond-il.

Un obje'l'tif St)us-j:!ct'nt est aussi
d'augmenter J'audiencl' - fot d,me
d'attirer plus d'annonceurs - et
d'amener progressivement celle-ci
ven ('app[ication payante. Un cer-
de veltueux en quelque sorte,

Cet environnl'ffit'nt préoienté
comme plus valorisant, ce sont dl.'S
thématiques traiu'es dl' maJ1ii're
«verticale» avcl: du contenu in-
cluant du textej du multimédid <,t,
nouveauté, de 1;]vidéo.

Chaines thématiques
L'éditeur va ainsi lancer des chaines
vidéo thématiques aeCl'ssihll's gra-
tuitementvia le site sudinfo.be. Pre-
mière thématique choisie: Il.'tau·
risme.

Une série de 32 épisodt.'s d'envi·
ron 7minutes, présentés par Ludo-
vic Oaxhelct, un jeune animateur
quelqUl' pt'u déjanté, façon "youtu-
beur)" et mettant en avant 1('patri-
moine aquatiço-touristique wallon,
a été récemment lancée. Avec
50.000 vues en lno.\I('nne par se-
maine, dIe aurait dëjâ dépassé les
objedifs d'audience. Suivront des
problématiques comme la sante, la
mobilit~.la dtoyenneté,ctc_

Lebusiness mode! repose sur la
publicité (via. des "pre-roI!., ces
courts spots diffusés avant chaque

vide:lo) t't le sponsoring, A chaque
thématique est associé un spom'or-
coproducteur pennt'ltant de cou-
vrir les couts de production. Stolon le
nombre d'épisodes (de Il a 32), il en
coûte de 30.000 à 100.000 euros aL!
spon:sor.

C'est Wallonie Belgique Tou-
risme,l'office de tourisme wallnn,
qui parraine la première théma-
tique. La mutualité Solidaris a été
sollidtée pour ceUe dédiée à la
santé, mais elle ne s'est pa.sencore
engagée formellement. POUf celle-
sur [a mobilité, Ul1r marque de yoi-
mre pourrait. parexrmp[e"v être as-
sociée. «Bi!"/! évidemment. le ronlt"lU
eSCpublié dans le respecc de "indépffl-
dance rédactionnelle», assure Pierre
LeerschooL

Production maison
Pour produire ces contenus, Sud-
presse s'appuie sur les outils mai-
son. Comm(' Moovizz, une slart,up
liégeoise dédiée à 1.1 production au-
diovisudle acquise par Rossel il y il
cinq ans, Cest elle qui ré.lUs!' ll's vi-

liDnmooias dl'sgrns, œl/e-c:i est dqlU5
1'/1 pll1smobill'l;'l a.'i';"~curlavidrio», ar-
gumente Cédric Renw.a,patron de
Moavizz. Autn'outil~ Il' playervidéo
Digiteka. racheté en septembre der-
nier.

Sclon Pieue leersrhool.l'objectif
il terme est de gênér!'r :10% de reve-
nuS supplémentaires en publicité
digitale. Il ne cache pas non plw
que cette incursion dans la vidéo est
un début de réplique À 1.1RTBF,qui
public un abondant contenu écrit
sur ses différents sit~ web.

Au niveau de Rossel, l'adminis-
trateur-délégué Bernard Marchant
voit !:Ctte initiative comme une nou-
velle fonne de divl"uifkatiol1 pi'lur
le groupe. Selon tui, pareil projet
pourrait être décliné à terme pour
LeSoir en u'nam compte bien évi-
demm{'nt de ses.spécificités propres
de.qualitypapenl. «5iàst /l'cas, dit-
il, CI'sl;'ra Sllns dout ••d'abord,," rndio
plucdrqu 't'II vidJo.'

«L'objectif premier est
de valoriser davantage
nos fortes audiences
~.des
annonceurs.»

déos.ll/\1or> qll<' IIIpœsSf' l'sI f'll plein P1ERA~~~
virage digital, dIe doit pmposer des DlRECTEUR GÉNÉRAL
mnre1lUS tri phasl' avrr III ron$ilmlllo· DE SUDPRESSE
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