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L'Echo

Le groupe Sudpresse se lance
danslavidéo en ligne

LE RESUME

Sudpresse va lancer syr son
site sudinfo.be des chaines
vidéo.

Eiles seront gédides A diffe-
rentes thimatiques: tou-

risme, sante, mabile.

Le busmness model repose
sur la publicté et ¢ spon-
soring.

Les contenus sont produsts
en interne par ia sociéte
Moovize

JEAN-FRANCOIS SACRE

Sudpresse, le titre «populaires du
groupe Rossel ( propriétaire du Soir
et actionnaire a 30% de Mediafin,
éditeur de L'Echo), veut mieux va-
loriser ses audiences. Avec environ
700,000 visiteurs uniques par jour,
son site web, sudinfo.be est, selon
le CIM, le site de presse le plus wisité
en Belgique francophone.

«Celte forte audience, nous vou-
lans davantage la valoriser auprés des
annoncewrss, confie Pierre Leer-
school, directeur général de Sud-
presse. Comment? aCertains annon-
ceirs sant peut-étre réticents 4 voir
leurs campognes apparaitre aux ciiés

de contenus plus Mgers comme des
Jaits divers ou du buzz, neus leur pro-
posens désermais un envirennenient
plus gualitatifs, répond-il.

Un objectif sous-jacent est aussi
d'augmenter I'audience - et done
d'attirer plus d'annonceurs - et
d'amener progressivement celle-ci
vers I'application payante. Un cer-
cle vertueux en quelque sorte.

Cet eaviropnement présenté
comme plus valorisant, ce sont des
thématiques traitées de maniére
wverticales avee du contenu  in-
cluant du texee, du multimédia ef,
nouveauté, de la vidéo.

Chaines thématiques
L'éditeur va ainsi lancer des chaines
vidéo thématiques accessibles gra-
tuitement via le site sudinfo be. Pre-
miére thématique choisie: le tou-
risme.

Une série de 32 épisodes denvi-
ron 7 minutes, présentés par Ludo-
vic Daxhelet, un jeune animateur
quelque peudéjanté, fagon wyoutu-
beurs, et mettant en avant le patri-
moine aguatico-toursstique walion,
a été récemment lancée. Avec
§0.000 VUEs €N moyenne par se-
maine, clie awrait déja dépassé les
objectifs d'audience. Suivront des
problématiques comme la santé, la
mabilité, la citoyenneté, etc.

Le business model repose surla
publicité (via des wpre-rolls, ces
courts spots diffusés avant chaque

vidéo) et le sponsoring, A chaque
thématique est associé un sponsor-
coproducteur permettant de cou-
vrir les coiits de production. Selon le
nombre d'épisodes {(de 8a32).ilen
codite de 30.000 1 100.000 cUros au
SPOHS(]T.

Clest Wallonie Belgique Tou-
risme, l'office de tourisme wallon,
qui parraine la premiére théma-
tigue. La mutualité Solidaris a été
sollicitée pour celle dédiée a la
santé, mais elle ne s'est pas encore
engagée formellement. Pour celfe
sur [a mobilité, une margue de voi-
ture pourrait, parexemple, y éire as-
saciée. «Bien fvidemment, le conteny
est publié dans le respect de {'indépen-
dance rédactionnelles, assure Pierre
Leerschool.

Production maison

Pour produire ces contenus, Sud-
presse s'appuie sur les outils mai-
son. Comme Moovizz, une start-up
liégeoise dédiée a la production au-
diovisuelle acquise par Rossel il y a
cing ans. Cest elle qui réalise les vi-

déos, sAlors que l presse est en plein
virage digital, elle doit proposer des
contenus en phase avec lg consomno-

ton médias des gens, celle-ci est de plus
eit plus mobile et axde sur la vidéos, ar-
gumente Cédric Renwa, patren de
Maaovizz, Autre outil: le playervidéo
Digiteka, racheté en septembre der-
nier,

Selon Pierre Leerschool, Fobjectif
i terme est de générer 20% de reve-
nus supplémentaires en publicité
digitale. Il ne cache pas non phus
que cette Incursion dans la vidéo est
un début de céplique  la RTBF, qui
publie un abendant contenu écrit
sur ses différents sites web,

Au niveau de Rossel, |'adminis-
trateur-délégué Bernard Marchant
voit cette initiative commee une nou-
velle forme de diversification pour
le groupe, Selon lui, pareil projet
poeterait étre déclingé A terme pour
Le Soir en tepant compte bien évi-
demnent de ses spécificites propres
de eqquality papere. «5i cest le cas, dit-
il, ce sera sans doute d'abord en radio
plutdt qu'en vidéo e

«l'objectif premier est
de valoriser davantage
nos fortes audiences
aupreés des

ANNONCeuUrs.»

PIERRE LEERSCHOOL
DIRECTEUR GENERAL
DE SUDPRESSE




