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Le groupe Nostalgie/NRJ voit grand

RADIO Il a déposé deux projets de nouvelles radios au CSA
•. En plus de Chérie FM, son
patron, Marc: Vossen, veut
lancer une radio musicale
pour les 60 ans et plus,
•. Il convoite aussi les réseaux
de Bel-RTL et Contact.

Le troisième groupe radio du sud
du pays, le NGroup (Nostalgie,
NRJ, Chérie FM) ne manque pas

d'appétit, Suite à l'appel à candidatures
lancé en début d'année par le CSA visant
fI confectionner le nouveau cadastre des
fréquences, son patron Marc Vossen n'a
pas demlmdé - comme on s'v attendait -
une radio de pllls mais bien.:. dcux. À cô-
té de Nostalgie et de NRJ pour lesquelles
il possède déjà des fréqllcnœs FM, il a
anssi rentré un dossier pour Chérie FM-
pour l'instant disponible uniquement
snI' le web - et ponr une quatrième radio
dont le nom n'est pas encore connu mais
qui ciblera les amateurs de musique des
années 60. Parallèlement, Ngroup re-
vendique aussi pour Nostalgie et NRJ
les deux réseaux de fréquences détenus
actuellement par RTL (pOUl' Bel et
Contact) qui offrent une couverture du
territoire de la Fédération Wallonie-
BnLxclles meilleure que les siens ...

Une d8mande « audad ••••• »
mals« l'ldtlme »

Marc Vossen reconnait q1le, vu le
contexte, demander une quatrième ra-
dio est pour le moins ««udaâeu'x'» et
que ce sera" cumpliqué ».lIsait qu'il y a
très peu de places disponibles sur la
bande FM et que les prétendanL~ sont
nombreux. «Mais une lelle ot:c~.ion ne
se prùent" qae toas les dix' an,'. Nous
summes de.H11Ireprencllrs. Nousuiln/J11S
créer, montrer qUll1l Il plein de cho.,,'.~à
offrir. Si 011 ne lelàit p{l.~ mainlenanl
quund le},'ra+0I1? Nos qlllltre prlljets

lil'1lnelilla rollte, Après, c'est (lU CSt! de
chuh'ir », À noter que la candidatUl'1' de
NGroup porte sur des fréquences FM et
DAB+ (radio numérique) et que s'il n'ob-
tient pas de fréquences en analogique, le
projet pourra toujours se réaliser en nu-
mérique.
Selon lui, les demandes du NGroup

sont tout à fait lêgitimes. «En 2018,
Nostalgie est devenue numéro UlI du
marché Ilt'CC 14-,5 % dl' parts, motive
Marc Vossen. Pourquui serail-on 1I1llirl.<

bien seTl/i que RTL en lennes de couver-
tu/"" ? ». Il met aussi en avant la solidité
financière du groupe. «On a elûtu ré
/'mwée 2018 .•ur h' meilleur résultat de
noire histoire et ema pins que doublé Il''''
ejJectiftdepuÎs 2010 (d1'50 ci 115alljllur-
d'hui). On a pnmvf que 1l0l/.S itùmJl cu·
pab/es dl' temstneire de.. prqjel ••
viables ».
Pourquoi une troisième et une qua-

trième radiu? Pour occuper le terrain.

" LlwdilclIr zuppe (leplus en plus. II est
oolatil. Si 011 vrut garder notre part de
man:hi globale dans lm l'(mte~rte defrag-
mentatioll des audient'es, on doit multi-
plier le IWn/b,.,· de marques ».

Une radio muslCllle pour les 60+
Cette potentielle nouvelle radio cen-

trée sur les années 60 ne va·t-elle pas
faire doublon avec Nostalgie, qui letc
cette année ses ,'30ans? Kim Bevns, di-
recteur opérationnel de NGroup' estime
au contraire qu'elle sera complémen-
taire et permettra au NGroup de couvrir
toutes les tranches d'âge. «NlJslulgie (J

r(Yeuni. San ('œur de âble wymml'lllli,
ce sont le,. 40-59 (ms. Elle esl mime /!Ie-

mém dl'u,! chez les trentenaire .•!». Nos-
talgie évolue en réalité avec son au-
dience. «AI{;lJurd'lwi, l'Ill' eJlI centrée sur
lu musique de.~«nnù" 80 el - dl' plu., eIl
plus - 90. Demain, clic le sera·'llr le.• 'Ill-
nérs2000 »,

Parallèlement. le NGroup remarque
que ses programmes dédiés à la musique
des années 60 t'artonnent qu'il s'agisse
de sa radio web thématique ou de l'émis-
sion « Age tendre» du dimanche matin
sur Nostalgie. Il constate également que
23,2 % de l'audience radio globale est
t'onstituée de + 60 ans et que celle-ci est
surtout captée par des radios généra-
listes comme Vivacité, Bel-RTL et La
Première." U,lC radiel nil/sioule poar le.,
6'0+a donc tuute sa plaœ », es'lime Marc
Vossen .•

JEAN·FRANÇOIS MUNSTER

CHÉRIE FM

«Pas besoin
de casser les autres»
Marc Vos sen n'a guère goûté les
propos du CEO de RTL, Philippe
Delusinne, qui dans nos colonnes
(Le Soir du 16 mars), estimait que le
projet Chérie FM n'apporterait pas
de diversité au paysage radiopho·
nique et qu'il s'agissait d'un pro'
gramme inspiré d'un modèle fran'
çais pensé pour une cible publici·
taire, les femmes. Bref, que le CSA
ferait bien mieux de retenir son
projet à lui: Mint.
«Contrairement à certains, Îe n'ai pas
besoin de casser les autres pour
valoriser ce que Îe fais, explique-t-il.
Je voudrais toutefois prédSl!r qu'un
an et demi après le lancement de
Chérie FM en 2015, on 0 abandonné
ce positionnement féminin ». Chérie
FM est aujourd'hui un format axé
autour du l( slow life Il, poursuit
Kim Beyns. «( Lamusique y est apai-
sante. On y parle équilibre vie privéel
vie prafessionnelle, bien·être, cuisine
saine ... En ce qui concerne la nationa-
lité, Chérie FM est au~i française que
les Grosses têtes diffusées sur Bel-
RTL sont belges. C'est une program-
mation 100 % belge. Seule la mllrque
vient de France )),

J.-F.M.
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