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Le Soir

RTL au chevet de Plug

TELEVISION La chaine souffre d'un manque d’investissement

sur la direction TV pour suppri- nest pas neuve fait-elle valoir. nue devantage et reposition-
mer cette chaine », nous revient- « Dés son lancement, on a pensé née », nous revient-il. Le pro-

> Ses audiences sont

en forte baisse.

» |l faut la repositionner.
» Sa suppression aurait

été envisagée.
P flexion stratégique au sein
de RTL. Cest I'un des
grands chantiers du moment
pour la direction télé. Et pour
cause: la petite derniére du
groupe RTL, lancée il y a quinze
ans, nest pas au mieux de sa
forme. En 2015, elle réalisait
6,2 % d’audience sur sa cible de
prédilection : les 15-34 ans. Ce
pourcentage était encore de
5,2% en 2017 mais a chuté &
3,5 % en 2018. La chaine est en-
core portée par son programme
phare - « Touche pas & mon
poste » avec Cyril Hanouna -
mais & part ¢a, il n'y a plus
grand-chose d’autre... La situa-
tion est devenue inacceptable
pour la direction du groupe car
les cotits, eux, ne baissent pas. Il
faut arréter 1'hémorragie, en-
tend-on. Selon certains bruits de
couloir, le CEQ de RTL Philippe
Delusinne aurait méme été jus-
qua envisager la suppression
pure et simple de Plug ou son
basculement dans un mode uni-
quement non-linéaire  (pro-
grammes & la demande sur des
plateformes numériques), un
peu & la maniére de ce qui se pré-
pare chez nos voisins avec
France 4. « La pression est forte

lug est au cceur d'une ré-

Sandrine Gobbesso, directrice
de la télévision, dément formel-
lement. « Ni lz suppression de
Plug, ni sa trangformation en
chaine non linéaire ne sont a
Lordre du jour ». Elle explique
quil y a une réflexion en cours
sur la marque. « On réfléchit a
Plug comme & toutes nos autres
marques et ce en permanence.
Encore heurcux ! ». Elle refuse

de parler de « probleme » pour
Plug. « Ceest une chatne qui vise
une cible particuliére : les jeunes
adultes et les post-adolescents.
On sait que cest un public qui a
une attitude média chungeante,
volatile. Il feut essayer de le cap-
ter et le fidéliser ».

Cest aussi un public qui
consomme de plus en plus la té-
lévision de maniére non linéaire.
Sandrine Gobbesso reconnait
qu'il y a une réflexion sur Fop-
portunité de diffuser certains
programmes sur les réseaux so-
ciaux ou RTL Play plutft que sur
la chaine t8lé. Cette réflexion

a mettre Plug sur YouTube. Le
Jestival Tomorrowland avec gui
Plug a un partenariat est diffusé
en direct sur RTL Play. Depuis
septembre, on. a accentud les in-
terviews dartistes diffusées sur
les pages de nos réseaux so-
ciaux ».

En coulisse, plusieurs sources
nous indiquent que les difficul-
1és de Plug sont liées & un désin-
vestissement dans la grille. La
chaine a fait les frais du plan
d’économies mis en place l'année
derniére. « Plug doit étre soute-

bléme viendrait aussi du fait que
sa grille a servi de lieu de désto-
ckage pour des fictions sans
grand intérét que RTL a accu-
mulées ces derniéres années et
qu'il cherche a faire passer sur
antenne avant que les droits de
diffusion n'arrivent & échéance.
Toutes les chaines TV accu-
mulent des stocks de fictions peu
intéressantes dont elles se débar-
rassent au compte-gouttes dés
que lopportunité se présente.
Clest inhérent aux accords (out-
put deals) qu'elles signent avec
les majors du cinéma. Pour ac-
quérir leurs blockbusters, elles
doivent aussi leur acheter en

méme temps du «second
choix ».
La grille de Plug a servi

au déstockage de fictions
sans intérét

Chez RTL, ce stock aurait été
mal géré par le passé et aurait
gonflé d'une maniére dispropor-
tionnée. Cela fait deux ans que
RTL tenterait de le faire fondre,
en utilisani notamment les
grilles de Plug comme débouché.
Ce qui expliquerait en partie la
chute des audiences.

Selon RTL, les discussions au-
tour du repositionnement de
Plug n’en sont qu’a leurs débuts.
Aucune date butoir n'a été fixée
pour aboutir 4 un nouveau pro-
jet.m

JEAN-FRANCOIS MUNSTER




