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JOUETS La célebre poupée continue d’épouser son époque

» A l'origine, la poupée
de Mattel détonait

en ne proposant

pas aux petites filles

un poupon dont prendre
50in, mais une vie

de femme dans laquelle
se projeter.

» Son chemin vers
davantage de diversité

a été tong.
‘ ce slogan, Mattel (rélaf-
firme son féminisme ; son
jouet phare doit permettre aux
petites filles de « briser le plafond
de réves ». En 60 ans, Barbie ena
e, des vies et des carrieres : infir-
miére, eployvée, astronaute, in-
génicure et méme présidente des
Etats-Unis... Plus qu'une simple
poupée, elle se revendique en
modéle. Féministe ou pas ?

« Burbie « 6t€ congue par Ruth
Hundler pour que su fille puisse
Jower & untre chose quda lu mére
nourriviere et son bébé. Et en
1959,elle était noveirice dans le
monde du fouet, voire carrément
feministe «i Ton regurde len-
semble des roles que Berbie g en-
suile interpretés dans sa car-
riére », amorce Mona Zegal, doc-
torante & I'Université Paris V1II,
dont les recherches se penchent
sur les liens entre la sociologice de
genre et e mande du jouet. Pour
autant, Barbie est également su-
Jette & de nombreuses critiques
féministes: trop mince, trop
grande, trop Dblonde, trop
blanche, la poupée semble ne re-
présenter quelle-méme et les
diktats de la mode occidentale,

Ces dernifres années, Mattel a
pourtant travaiilé 4 donner une
seconde jeunesse i sa poupde fé-
tiche. En 2016, la firme améri-
caine Jangail pour la premiére
fois de son histoire de nouveaus
modéles « plus proches des vraies
analomievs des fennes », avee
une Barbie plus petite, une autre
ronde et une derniére plus
grande, le tout déeliné cn plu-
sieurs carnations.

lose the dream gap. » Avec

Des femmes inspirantes

En outre, dans son programme
« Barbie Sheroes » lancé l'an der-
nier 4 l'oceasion de lajournée des
droits des femmes, Mattel met en
avant des femmes inspirantes qui
ont fait ou font Phisteire. Péle-
méle, ¢a va de l'artiste Frida Kha-
lo a Fescrimeuse 1btihaj Muham-
mad (premiére athlite améri-
caine & concourir aux Jeux olym-
piquesenhijab), en passant parla

A 60 ans, Barbie
est-elle féministe ?

cyeliste allemande Kristina Vo-
gel, paraplégique depuis Iannée
derniére. Ces nouvelles Barbie
diversifient non seulement la
plastique de la poupée mais aussi
ses métiers en uffranl des mo-
déles concrets aux petites filles,
Toul hénéfice pour la margque
américaine qui sadresse ainsi 4
un public plus large: aujour-
d’hui, selon Mattel, « plus de Lo
moiié des Barbies vendues diuns
Ie monde ne sont pas blanches et
nont ni les chevewr blonds ni les
et bleus ».

Mais ves efforts sont lardifs.
Des concepteurs de jouets n'ont
pas attendu Mattel pour créer des
poupées plus représentatives de
la réalité, comme la poupée Lany-
mily qui fait son apparition en
2014. Son originalité 7 Avee un
corps qui correspond aux menst-
rations moyennes des Améri-
caines, Lammilly se veul péda-
gogue et interroge les normes de
beauté, Ainsi, des autocollants
sont fournis pour rajouter aux
poupées des vergetures ou del'ac-
né, ou encore des guides pour

aborder la question de la mens-
truation.

<t Un jouet doit faire réver »

Mais ces «anti-Barbie » ne
sont pas forcément au goit des
enfants, eomme le questionne
Panthropologue de 1Université
de Liége Chris Paulis ; « Franche-
ment, qui veut pcheter une pou-
pée luide ¥ Idem pour des petites
voitures cabossées. D'un point de
vue anthropolegigue, le jouet est
quelyue chose qui transcende la
réalité. méme sil sen inspire,
pour auvrir un espace de réve. La
poupée Larmnily ilhustre la oiffe-
rence entre un jouet pédagogique
et un jouet qui fuil réver. »

Pour répondre 4 un mangue de
diversité, l'association « Poupée
des Tropiques » congoit pour sa
part des poupées qui se veulent
« l'antithése des Barbie », comme
lexplique sa fondatrice Rosine
Mondor : « Les Burbies sont des
modéles mannequins., of mulgré
les efforts de Muttel, leurs poupées
conservent des traits el une
culture occidentaur. Nous sou-
haitions de belles poupées gui
rous ressemblent : noires, wvec
des nexlarges, des cheveur crépus,
&l qui ne resseniblent pas awr ca-
nans de bewutd de Burbie... alors
s les wvons fiites. »

La diversité exposée par Mattel
est A relativiser. Pour Mona Ze-
gal, vela reste une opération de
communication plus qu'une vo-
lonté politique affirmde: « Les
modeles de Borbie ingénicures,
astronawtes vy CEQ sont bien
Plus présentes dans les publicités
gue duns fes vayons de_jouets des
magasins, yui restent trés elus-
stques dens lewr choir de pou-
pees. » De fait, pour lasociclogue,
il ne faut pas se leurrer sur les in-
tentions premieres du fabricant
de jouet : « Aujorrd hud, il m'est
impossible de dire que Burbie est
Jeministe, ol que lu démarche de
Muttel &inserit dans une activn
JSeministe. Etreféministe, ¢ est étre
en lutte, cest vouleir changer lu
sociéte, ce que Burbie ne fuit pus.
et ce que Mattel ne veut pas fuire.
Quand Muttel diversifie ses mo-
deles, ou multiplie Jes earridres de
Barbie, cest parce qu'il y a un
marehé, une demunde. Burbie est
bien une fedne, mais celle de lu so-
ciété de consommation, avec son
nombre incaleuloble de gadgets.
de vétements, de voitures i ache-
ter. » Barbie s'avére alors étre
plus un produit marketing d'une
société qui évolue. Et en ce sens
un moyen d'observation, plutdt
quun outil de [utte pour [égali-
t.m
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200 métiers, dont celui
de présidente des USA

A 60 ans, Barbie n'a toujours pas pris
une ride. Pas de botox, juste une apti-
tude a vivre avec son temps, comme
I'illustre Barbie, 60 ans d'inspiration, la
rétrospective richement documentée
que lui consacre Susan Shapiro aux
Editions Assouline. Dans les années 60,
elle se coupe les cheveux comme Jackie
Kennedy, rencontre sop Ken de mec
(pas de mari, le détail a son impor-
tance), devient hbtesse de I'air, roule en
Cadillac rose... Elle enfile une combinai-
son d'astronaute en 1965 - deux ans
aprés |a premiére femme dans l'espace
et 18 (!) avant 'Américaine Sally Ride.
En 1967, en pleine lutte pour les droits
civiques, elle devient amie avec Francie,
la premiére Barbie a la peau foncée
{mais aux traits caucasiens). Dans les
années 70, elle fait du surf et troque sa
Cadillac pour un van. La décennie sui-
vante, celle des années fric, c'est une

« working girl » dont le studio cétoie le
buraau. En 1985, elle lance son groupe
de rock tout ce qu'il y a de plus eighties
avec force fard 3 paupiére sur les yeux,
boucles d'oreilles imposantes, vestes en
lamé argent et legging fluo. En tout,
Barbie a exercé environ 200 métiers,
méme celui de présidente des Ftats-
Unis en 1992, et pratiqué tous les sports
ou presque, L.a poupée n'a cessé d'éve-
tuer depuis sa naissance le @ mars 1959,
au Toy Show de New York, o elle est
présentée par la firme Mattel. C'est en
constatant que sa fille Barbara (dite
Barbie) préfére les poupées en papier a
habiller avec des vétements a ia mode
aux poupons  langer que Ruth Handler
imagine de mettre au point une poupge
adulte a destination des enfants. Elle en
parle & son mari Elliott, cofondateur de
Mattel, qui tente de la décourager:
jamais les méres n'achéterent une pou-
pée avec des seins a lewr fille. En 1956,
en voyage en Suisse, Ruth découvre Lilli,

une pin-up en 3D inspirée d’'un comics
popuiaire. Elle en raméne aux USA et les
montre au studio de création pour I'imi-
ter. Barbie était née. Avec sa queue de
cheval haute, ses sourcils fins et sa
moue boudeuse, la premiére Barbie est
clairement inspirée de Lillj, a la diffé-
rence qu'elle s'adresse aux enfants.
Mais le flair d'Elliott était |2 bon : seuls
50 % des détaillants ['achatent. C'est
grace a une publicité télévisée ciblant
les enfants qu'elle s'imposera aux Etats-
Unis, puis dans le monde entier. Plus
d'un milliard de poupées ont été com-
mercialisées depuis.
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