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Situation économique - Economie de la culture Le Soir

De la publicité ciblée
sur Proximus TV des le mois de juin

TELECOM Les données de nombreux acteurs locaux pourraient étre mises en commun

» Proximus veut créer

une alternative & Google

et Facebook.

» Les publicités différeront
en fonction de I'endroit et

de I'heure de visionnage mais
aussi de critéres
socio-démographiques.

a concurrence de plus en plus

grande qu'exercent les Gafa n'est

pas seulement un prebléme pour
les médias locaux, C'est aussi le cas pour
les opérateurs télécoms qui font partie
de cet écosystéme média et qui dé-
pendent du dypamisme de celui-¢l. La
riposte s'organise. En marge de la pré-
sentation des résultats anmuels de
Proximus, Guillaume Boutin, vespon-
sable de la division consommateurs,
nous a expliqué travailler sur trois pro-
jets ayant pour but de redonner de Iair 3
cet écosystéme média local et lni per-
mettre de se battre & armes égales avec
les Gafa. Le premier projet consiste &
lancer une application Proximus TV en-
richie qui agrégera, & cdté de Netflix et
consorts toute une série de contenus
(films, séries, musique, esport...) prove-
nant de médias partenaires locaux (Au-
vio, RTL Play...) avec une interface aussi
conviviale et facile 4 utiliser que celle de
Netflix. « Lidée est de maintenir les
consommateurs sur nos plateformes
plutét que de les voir sévaporer sur les

plateformes étrangéres et de pouwvoir
mettre en avant le contenu des opéra-
teurs locarez », explique Guillaume Bou-
tin.

Le deuxiéme volet concerne la publi-
cité. Une des grandes forces de Google
et Facebook, cest de pouvoir proposer
aux annonceurs un ciblage publicitaire

trés précis. Les télés du sud du pays vont
bientt, elles aussi, pouvoir faire de
méme puisqu'aprés une longue phase de
tests, Proximus annonce le lancerent

de la publicité ciblé dés juin prochain.
En Flandre, Telenet offre déja cette pos-
sibilité sur les chaines de SBS. Cela si-
gnifie que tous les téléspectateurs ne vi-
sionneront plus forcément les mémes
pubs, Elles différeront en fonction de
'endroit ol on habite, de critéres socio-
démographiques (sexe, dge...)... Ce sera
aussi le cas dans la télé non-linéaire.
Pour l'instant, quand on regarde ane
émission en replay, on visionne des pubs
qui ont été diffusées la veille ou deux

Jjours plus tét, & des heures différentes...
Proximus compte l& aussi remplacer ces
publicités par des spots ciblés (pre-roll,
mid-roll...), adaptés 4 'heure de vision-
nage. Guillaume Boutin est persuadé
que ces nouvelles possibilités feront
grandir le giteau publicitaire,

« Une maison commune de la data»
lLe troisiéme volet concerne les den-
nées qui permettent ce ciblage. Des dis-
cussions sont en cours avec de nom-
breux acteurs locaux (chaines télé, opé-
rateurs télécom, éditeurs de presse...)
afin de créer une vaste alliance autour
des data, sur le modéle de ce qni existe
déja en France avec Gravity (150 sites et
applications). Facebook et Google dis-
posent d'énormes quantités de données
sur mos comportements de surf €t sur
notre localisation, « S7 on veut consh-
tuer une alternative & ceux-ci et propo-
ser quelque chose daussi pertinent
quewr, i faut qu'on puisse mettre en
commun toutes les données dont nous
dispesons au sein d'une maison com-
mune de la date, explique Guillaume
Boutin. On est plus forts ensemble que

séparés, » Cela veut dire par exemple
que des data récoltées sur Je comporte-
ment d'un surfeur sur la plateforme de
la RTBF pourraient étre utilisées par un
annonceur pour adresser plus tard une
publicité ciblée 4 ce méme consomma-
teur sur le site du Soir ou vice-versa. Ces
données seront anonymisées, sem-
presse de préciser Proximus. m
JEAN-FRANCOIS MUNSTER

Bye-bye le décodeur

Deux semaines aprés Telenet
(avec Yugo), c'est au tour de
Proximus de lancer une nouvelle
offre fixe/mobile pensée sur
mesure pour [a jeune génération,
Epic Combo, c'est sen nom, com-
prend un abonnement mobile qui
donne un accés illimité a cer-
taines applications musicales, de
réseaux sociaux et de vidéos
(Nettfix, Youtube...). A cela se
rajoutent un abonnement internet
et I'application « TV everywhere »
qui permet de regarder Proximus
TV sur une tablette, un ordina-
teur ou un smartphone. Pas de
décodeur par contre dans l'offre.
La logique qui prévaut habituelle-
ment dans les packs est renver-
sée pour coller aux nouveaux
modes de consommation des
jeunes. Ce n'est pas |a télé qui est
au centre du produit mais le
smartphone. Si I'abonné Epic
Combo veut regarder ses films
sur la télé, il doit les envoyer sur
'écran depuis son smartphone en
utilisant par exemple une clé
Google Chromecast. Ce nouveau
produit sera commercialisé 2
partir du 2 avrif. Son prix reste un
secret jalousement gardé.
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