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a télé de papa n’est pas
motrte, mais ells vieillit
el elle prend méme de
I'dge de plus en plus
vite. L'dge moyen du téléspecta-
teur augmente irrésistiblement.
Aucune des chaines tradition-
nelles en tout cas ne parvient 2
I'endiguer. En France, on parle
de 53 ans, foules chainss
confondues, une moyenne qui a
grimpé d'un an... en seulement
12 mois | La RTBF, de san coté,
affiche une moyenne d'ige 4 52
ans pour toute son ofire, une
moyenne gue la RTBF estime
stable par rapport a I'année
précedente. Mais il faut apporter
des nuances.
Car en réalité le 1éléspectateur de
La Une est 4gé en moyenne plutot
de 59 ans, en augmentation d'un
an par rapport & 2017. Celui de La
Deux {(qui a rajeuni en 2018, effet
coupe du monde oblige} a 53 ans,
tandis que sur La Trois. grice a la
tranche Duftivi (de 6 4 20h) le télé-
spectateur a 37 ans — en soirée,
c'est davantage: 59 ans de
MOyenne,

Ces chiffres, la KIBI n'a pas rena-
¢1é a les donner, méme si elle n'en
est pas nécessairement fiére!
L'age moyen esl un critere crucial
pour les annonceurs qui veulent

 Edito
Les télés
font face

désormais chez nous aussi
un phénomeéne de vieillisse-
ment inexorable de leur
audience qui va en sampli-

cibler leur publicité. On peut
comprendre gue la chaine pu-
blique a tendance & plutdt mettre
en avanl d'autres statistigues.
Comme celles dAuvio {oli "age
moyen est de 42 ans) ou celle de
Tarmac ol les internautes onl
plutdt entrel8 et 24 ans. Le but
est évident, il permet & 1a RTBI de
dire qu’eile continue a s’adresser
i une wranche de la population
que la té}¢ linéaire ne lui permet
presque plus datteindre: les
jeunes qui s'orientent vers 1a vi-
déo a la demande par abonme-
ment (Nettlix) quand ce n'est pas
vers le streaming piraté.

RTL : PLUS JEUNE... MAIS PAS
TANT QUECA!

Du «6té de RIL, les moyennes
{aussi pour 2018) montrent un pu-
blic un peu plus jeune, mais on ne
peut pas parler d'un public bibe-
ron, loin de 1! On

tourne autour de 52 ans de
mevenne d'age jpour TVI), de 51
ans (pour Clubj et de 44 ans (pour
Plug). C'est donc plus jeune, oui
Dbien siir, mais en réalité, RTL ob-
serve les mémes difficultés a atg-
rer cenx qu'on appelle les « millé-
nials » (la génération de ceux qui
sont nés apres 2000).

Chez nous. selon les mémes cri-
téres pour les chaines hexago-
nales, TF1 en est & 50 ans de

partie la télé. Ce m'est doré-
navant plus le cas et il
semble certain que les
jeunes — qui ne regardent

meyenne, France 2 a 59 ans et
France 3 i 64 ans, maits étonnam-
ment le public des deux chaines
de Prance Télévisions aurait eu
tendance & rajeunir! Un rajeunis-
sement ¢qui mest pas du tout
constaté par I'rance 2 ef Irance 3,
en France (o0 c'est plutdl 1'in-
Verse).

Mais en France, toutes les chaines
ou presque sont atteintes par le
vielllissernent accéléré. Arte et
France 3 ont le public le plus 4gé
{63 ans) alors qu'il y a 5 ans a
peine, leur moyenne n'érait
«que » de 60 ans. Irance 3 (62 ans)
et France 2 (60 ans) ont

la-bas vu la moyenne augmenter
de plusieurs années sur la méme
période. Le public de TI'1 a égale-
ment viedlli (31 ans) comme celul
de M6 {47 ans). Une chaine
comme TMC a réussi a4 quelque
peu endiguer le phénomeéne. Sa
moyenne est & 49 ans, rajeunie de
plus de 2 ans, mais au prix dun
reposiionnement sur le secteur
des jeunes adultes avec des émis-
sions comme « Quotidien » ou
« Burger Quiz ».

LE SALUT, C'EST LEVENEMENTIEL

Le probléeme de la télé linéaire,
c'est que les plus jeunes ne la re-
gardent plus que de temps en
temps — les matehs de foot en di-

ment vers les autres modes
de consommation. 11 sera de
plus en plus difficile, voire
peut-8tre impossible, dans

rect et dans une meindre mesure,
des emissions comme The Voice
ou Top Chef sont préservées de la
désaffection totale parce qu'il leur
reste un ¢oté événementiel.

Qurre le vieillissement des pu-
blics, il y a bien entendu une
autre conséquence désagréable
pour les chaines: une éro-

sion de l'audience, qui ne se re-
nouvelle plus comme par le passé,
tille est difficile i chiffrer, mais on
va donner un exemple pour faire
comprendre. Inire les deux sai-
sons d'un feuilleton comme « La
Tréve », 1l s’est passé un peu plus
de deux ans. La 2' fois, ]a série n'a
rien perdu en parts de marché,
restées gux alentours des 20 a
21%. Mais en nombre de téléspec-
tateurs, cela se traduit par une
baisse considérable (au moins
50.000 personnes). Méme obser-
vation pour The Voice dont les
blinds, longtemps stables au-<des-
sus des 500,000 téléspectateurs,
oscillent a présent entre 350 et
450.000 alors que les parts de
marché sont testées les mémes.
In clair, un programme, méme
quand il reste aussi fort qu'avant,
est désormais moins regardé en
direct, avec tout le manque a ga-
gner publicitaire que cela im-
pligue... @

SAM CHRISTOPHE

aussi par la production de
leurs propres contenus. 1 y
al'info, bien stir, maisilya
aussi de I'investissement sur

a une vraie
révolution

Longtemps préservées, les
chaines de télé subissent

fant depuis deuxou trois ~ paslaiélé — nesontplus  un futur rapproché de des programmes de niche,
ans. les téléspectateurs de de- rassembler quelque 500.000 voire sur des contenus
Parce que désormais, les main! ou 600.000 personnesde-  spécifiquement produits
moins de 30 ans nerepro-  Le défiest de taille pourles  vantla t€lé, comme ¢'est pour ces mémes plate-
cluisent plus les comporte-  chaines qui vont devoir encore le cas. .. mais de plus  formes qui lui ont rogné

ments de leurs ainés.

Les générations précédentes
finissaient toujours par
s'adapter aux repéres so-
ciaux habituels dont fait

tenir compte de cette nou-
velle donne. Car si aujour-
d'hui, le modéle de la télé
linéaire (la télé de papa)
reste rentable, il est évident
qu'il faut préparer Je glisse-

en plus rarement !

Le salut des chaines passe
stirement par le sport, par
les grands événements, par
le direct, par les émissions
événementielles et peut-étre

son audience jeune. Une
vraie révolution, qui de-
mande une stratégie appro-
priée et... une autre affecta-
tion des moyens mis en
ceuvre | @
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Le mardi. nombreux sont les télé-
spectateurs belges qui ont les
yeux rivés sur ka Une ot 'on dif-
fuse les duels de « The Voice Bel-
gique ». Tous? Pent-étre pas. Car
les plus jeunes ne suivent pas for-
cément The Voice en direct ou
encote devant le poste de télévi-
sion. Nombreux sont ceux gui
suivront ['émission via Auvie, le
service de vidéo 4 la demande de
1a RTBF ou en différé via de mul-
tiples plates-formes. Mais les
jeunes abandonnent-ils 1a télévi-
sion ?+« (g depend co qu on ertend

Mais gue regardent nos jeunes~?

lis ne touchent plus au poste

par tdldvisiony, nuance Frédéric
Antoine, professeur de Comunu-
nication a I'Université catholique
de Llouvain, «ffeacovament, fes
Jeunes regardent de moins en
muoins fa wlévision sur un domn
dassigue. s la suivent sur un
smariphone, une tablefte voire sur
urr PO portable. lls ne sonr plus
dans le méme contexte of ne sont
Das mestunis par fes systénies o au-

dimetre. Bt s migrent vers cos
SuppoIts, Cest parce qu ils esment
que cest d eux de cholstr oo quils
veulent rogarder er pas & une

chaine d finposer un programme, v
Les jeunes ne sont pas pour au-
tant boudés par les chaines de té
lévision. Méme si certaines visent
cairement un public plus aggé.
« Sur les oilévisions generalistes,
cest assez évident & volr », estime
Frédénic Antoine. « Mais ce nest
PIs un monvement nouvean car i
segmeniation de audicnce et fes
avations de chaines thématigues
remontent 4 1a Hin des anndes 80, Ft
sf ces chaines quf visent les jeunes
extstent aujorrd il cest quelfes
frouvent fe mayen de fideliser et as-

surent leurextstence par ka public-
e fn Belggue, on peur citer
lexermple de Plug RTL qui a un pro-
fil différent des amtres chaines du
groupe. »

Enfin, il existe toujours des mo-
mienits o0 une famille pout se re-

trouver. « Comune Jes adultes,
les Jeuncs se retrouvenr de-
vanr la rélé forsqu'il se passe
dos choses en dirocr comaw
des evénements spoitifs ou
encon les grands fairs d actua-
fité » &

GUILLAUME BARKHUYSEN

Raccordements TV

Le Belge ne boude pas la
téledistribution

4.466.421 raccordements TV en
Belgique : un nombre en hausse
Selon des chifires de U'IBPT, on dé-
nombre au total 4.466.421 raccor-
dements A la télédistribution en
Belgique. Parmi ceuxedl, on en dé-
nombiv 373330 qgui o e
concernent gue la télédistribution
analogigque. Si l'en se concentre
sur les pégions. on dénommbre
2.690.788  raccordemenis  en
Flandre, contre  respectivernient
1.406.491 et 369.142 ¢n Wallonie
et & Bruxelles.

4.298.955 ménages avec TV:
55§8.043 de plus qu'en 2010
Si l'on ¢ concentt unique-
ment sur les mé-
nages, les chifires do
I'IBFT montrent
4.298.955 onl la téldé-
distnbution.
1.262.216 mdénages
onl un abonnement
classique avee une
offre «TV unigue-
ments 3.036.733

meénages profitent d'un package
du style « Interner+ TV ». Dos offres
aéndralement avantageuses d'un
point de vue financier.
« 81 T'on considdne fa Handre seuie.
o constdle en 2007 une ey ldscre
banse du nombre de raccordements
4 fa wilevistan, mas etle est ercore
roep fatbie que pour powvoir parler
d'une reedfe teadancey, nous a ox-
pligué  Jinuny  Smedts  de
I'IBPT. ©

G.B.

NOTRE EXPERT

« La télé a encore de
beaux jours devant elle »

STEPHANE
ROSENBLAT

2 Pourquoi le public des télés linéaires vieillit-il ?
C'est logique, les plus jeunes ont modifié lente-
ment leur mode de consormmation. .. Je dis « lente-
ment », parce que Netflix chez nous s'est installé
plus lenternent qu'ailleurs, mais de facon aussi
inexorable. Et puis. il [aut ajouter bien entendu le
vieillissernent global de La population. Mais vu
qu'elle est relativernent dgde, ld masse de téléspec-
tateurs reste malgse tout imporntante chez nous.

2 Pourquoi le glissement de mode de
consommation s'est-il opéré lentement chez
nous ?

Jusqu'il y a trois ans, le phénoméne n'était pas
majeur. Sans doute était-ce dd a un grand confor-
mistoe, ¥ compris des jetines. dd au doublage.
C'était comme une muraille de protection, parce
que chez nous, les gens regardaient les séries par
exernple, en version doublée et pas en v.0. comme
sur les plateformes. Mais les jeunes ont {ini par
s’habituer au sous-titrage, voire maittisent mieux
I'anglais.

© Ce vieillissement a terme est-il dangereux pour
les chaines de télé ? Pourraient-elles disparaitre ?
Je suis convaincu que la t6l€ linéaire restera, mais
les chaines devront s'adapter. Sur les grands événe-
ments, 1'info et les directs, elle a encore toute sa
place. Mais d un autre coté, il [aut absolutnent
contnuer la production propre et dong faire ghis-
seT ses moyens vers la production de contenu. Ce
qui peut étre la grosse difficulté, particuliérement
pour une chiine privée. On peut faire plus [acile-
ment des économies d'échelle en France ou en
Allemagne avec plusieurs dizaines de millions
d'habitants qu’en Belgique francophone. Or les
coiits de production sort les mémes. .




