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Latélé de papa n'est pas
morte, mais elle vieillil
el elle prend même de
l'âge de plus en plus

vile. L'âge moyen du téléspecta-
teur augmente irrésistiblement.
Aucune des chaînes tranition-
malles en tout cas ne parvient à
l'endiguer. En France, on parle
de 53 ans, toules chaînes
confondues, une moyenne qui a
grimpé d'un an.. , en seulement
12 mois 1 La RTBF, de son côté,
affiche une moyenne d'âge à 52
ans pour toute son offre, une
moyenne ql.lela RTBF estime
stable par rapport à l'année
précédente. Mals il faut apporter
des nuances.
Car en réalité le téléspectateur de
La Une est âgé en moyenne plutôt
de 59 ans. en augmentation d'un
an par rapport il 2017. Celui de La
Oeux (qui a rajeuni en 2018,effet
coupe du monde oblige, a 53 ans,
tandis que sur Ll Trois. grâce à la
tranche Outüvi (de 6 â 20h) le télé-
spectateur il 37 ans - en soirêe.
c'est davantage: 59 aLlS de
moyenne.

Ces dÙffres. la I{rBF n'CIpas renâ-
dé à les donner, même si eUe n'en
est pas nécessairement lïère!
Lige moyen est un critère crucial
pour ll's annonct'utl> qui veulelll

Les télés
font face
à une vraie
révolution

Longtemps préservées. les
chaines de télé subissent

cibler leur publicité. On peut
comprendre qne la chaine pu'
blique a tendance à plutôt mettre
en avant d'autres statistiques,
Comme cl'lles dl\Uvio (où J'âge
moyen est de 42 ans) DlI celle de
Tamuc où les internautes ont
plutôt entl'E'18 et 24 am, Le ]}ut
est évident, il pernlet à b R'n3r de
dire qu'elle continue il s'adresser
à unI' tranche de la population
que la télé linéaire ne lui pernIe!
presque plus d'atteindre: les
jeunes qui s'orientent vers la vi·
déu il la demande par abonne·
mènt INetflixl quand Ce n'est piIS
vers le streaming pirate.

RTL: PlUS JEUNE... MAlS PAS
TANT QUE ÇA!
OU côté de RTL, les moyennes
,aussi pour 2018) montrent LInpu-
blic nn peu plus jeune. mais on ne
peut pas parler d'un public bibe-
ron, loin de là! On
tourne autour de 52 an:; de
moyenne d'âge (pour IVl), de 51
ans (pour DLlbl et de 44 ans lpour
Plugl. Cest donc plus jeune. oui
bien sûr, mais en réalité, RTLob-
serve les mêmes difficultés il atti-
rer ceux qu'on appelle les • mille-
niaIs, (la gén~ration de ceux qui
sont nes après 20001.
OleZ nous. selon les mêmes cri-
tères pour les chaines hexago-
nales, ']Tl en est à 50 ans de

désormais chez nous aussi
un phénomène de vieillisse-
ment inexorable de leur
audience qui va en s'ampli-
fiant depuis deux ou trois
ans.
Parre que désormais. les
moins de 30 ans ne repro-
duisent plus les comporte-
ments de leurs aînés,
Lesgénérations précédentes
finissaient toujours par
s'adapter aux repères so-
ciaux habituels dont fait

moyenne. France :.2 .iL 59 ans et
Fmcc 3 il 64 ans, mais étonnam-
ment le public des deux chaînes
de France Télévisions aurait eu
tendanCE' il rajeunir! Un rajeunis-
sement qui n'est pas du tout
constaté par l'rance 2 et France 3,
en rrance (où c'est plutôt l'in-
verse).
Mais en France, toutes les chaines
ou presqUE sont aneintes par le
vieillissement accéIiiré. Arte et
France J ont le public le plus âgé
163 ans 1 alors qu'i] y a 5 ans à
peine, leur moyenne n'était
« que >l de 60 ans, hance 5 (62 ans)
et France 2 160 ans) ont

là-bas vu la moyemle augmenter
de plusieuTh années sur la même
période. Le public de 1'1:1il égale-
ment vil'illi (51 ans! colllme celui
de M6 147 ans). Une dlaîne
comme l'MC a réussi à quelque
peu endiguer le phénomène, Sa
moyenne est il 49 ans, rajeunie de
plus de 2 ans. mais au prix d'un
repositionnement sur le secteur
des jeunes adultes avec des émis-
siam {'QIIlllle «QLlotidien. ou
«Burger Quiz »,

LESALUT,C'ESTL'ÉVÉNEMENTIEL
Le problème de la télé linéaire.
c'est que les plus jeunes ne la re-
gardent plus que de temps en
temps - les matdls de foot en di-

partie lil télé, Cen'estdofé.
navant plus le cas et il
semble certain que les
jeunes - qui ne regardent
pas la télé - ne sont plus
les téléspectateurs de de-
main!
Ledéfi est de t<IillepolITles
chaines q lIi vont devoir
tenir compte de cette nou-
velle donne. Car si aujour-
d'hui, le modèle de la télé
linéaire Ililtélé de pilpal
reste rentable, il est évident
qu'il faut pœ parer le glisse-

ment vers les autres modes
de consommation, 11sera de
plus en plus difficile. voire
peut-i'tre impossible. dil\1S
un utnlr rapproché de
rassembler quelque 500,000
ou 600.000 personnes de-
vant la télé, comme c'est
encore le cas", mais de plus
en plus rarement !
Lesalut des chaînes passe
sûrement par le sport, par
les grands événements. par
le direct. par les émissions
événementielles et peut-étre

l'en et dilll5 une moindre mesLlre,
des émissions comme 1he Voiee
ou Top Chef sont préservées de la
désaffection totale parce qu'il leur
reste un côté événementieL
Ouu-e le vieillissement des pu-
blics, il y a bien entendu une
alltre collSéquence désagréable
pour les d1ailles: une éro-

sion de l'audience, qui ne se re-
nouvelle plus mmme pal-le passé,
Elle est difficile ;l chiffrer. mais on
va donner Ull exemple pour faire
comprendre, EnITe les deux sai-
sons d'un teuilletoll conune • L;,l
Tri'Ve ", il s'est passé un peu plus
de deux ans. La 2' fois, la série n'a
rien perdu t'il pal't5 de marché.
restées aux alentours des 20 à
21 %. Mais en nombre de téléspec-
tateurs. cela se traduit par une
baisse considérable laLl moill5
50,000 personnesl. Même obser·
vation pour 111e Voice dOIll les
blinds, IOIlj,.'tempsstables au-<1es-
sus des 500,000 téléspectateurs.
oscillent à présent entre 350 et
450,000 alors que les parts de
llliIl"Chêsont l'estées les mêmes,
En clair, un programme. même
quand il n'5t ••aussi fort qIJ'avant.
est désomlais moins regardé en
direct, avec tout le manque â ga-
gner pu blicitau-e que cela inl'
plique .. , 0

SAM CHRISTOPHE

aussi par la production de
leurs propres contenus. 11y
a l'info. bien sûr, mais ilYa
aussi de I"investissement sur
des programmes de ruche,
voire sur des cuntenus
spécifiquement produits
pour cesmêmes plate-
fonnes qui lui ont rogné
son audience jeune, Une
vraie révolution, qui de-
mande une stratégie appro-
priée et.., une ilUIn'affecta-
tion des moyens mis en
œuvre! 0
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Ils ne touchent plus au poste
k mardi. nombœux sont kos te]é-
sp«:tareuIS b{']ges qui ont les
yeux rivés sur La Une où l'on dif-
fuS(' les duels de • The Voiee Ill'!-
gique '. Tous? Peut-étw pas. Car
les plus jeuTII.-'Sne suivent pas for-
cément TIll' VoicI' l'Il direct ou
ellCOl1' devant le poste de té]évi-
sion. Nombreux sont œux qui
suivront l'èmissioll via Auvio, le
scrvke dl' vidéo 11la demande de
la RTBF ou en différé via de mul-
tiples plates-tOlTIleS, Mais l"s
jeunes abandonnent·ils la télévi-
sion?« ÇJ dëpelld ('1' 'lU 'on t'ntmd

par téJévi5ion~, nuanCt' Frêdéric
Antoine. professeur dl' Commu-
llÏcation à rUniven;ité catholique
de Lnuvain. • EfIi'lllvel11t'nt, les
jeunt'S J'l'gardent de moins en
moins lE télëvisian sur un é(r.Il1
diJSjjqllL'. Ils la suivent sur un
smartphonL', une ll1b1('t[('1vin' sur
un PC portable. Ils ne SORr plus
dil11S]e lIICIIJl' aJJ1l1'xtl' e{ Il(' sont
JX1Smemnls pol'ies .'Jf.5tèlllL'S dilu-

dimL'tIiL'. Et s'ils miglt'nt vt'n' CC!.
supports, c'estpJlr:equ'jJseMimt>fl{
qUt' CL'st J t'UX de choisir ce qu'ils
veulcl1f 1r'!farder er pas ,1 U11t'

chahll' d'imposer un pIVgldIlillU!. »

Les jeune:; ne sont pas pour au-
tant boud"'s par lcs l'haines de té-
lévision_ Même si certaines visent
clairement un public plus âgé.
«Sur les {t;k~i5jons généralistes.
c esr iJssez évidt'lJt J voir », estime
Fœctêric Antoine. «Mais œ n 't'st
P.1Sun lllVllVCnll'nt nOlIVL'iJU car l1
segIllt'l1liJtion dl' l':1udiL'l1Ci' et 1{'S
aT-'Jtions dL' chaÏnt's thématiques
lt'mOntl'nt j li11in des annt>cs80. Et
si œs dliJiw ..'S qui visel1t les jc.'Ullt'.s
(!TIst~"l1f .1/.[i0111d1111i, c'est qll 'eUt~·
trouvent le lllO}'C"J1 {](> fidélisere[ i/J'

sw-enl leur t'.UStL'ilCf' pilf' 1.1 publia:
té. En &:lgiqUL'. Oil peur o[er
1L'XI.'Jl1plede Plug RIZ qui a Ull pw
fil dillt'rent des iJulll's dlilÎnes du
grouJX'. •
EnÎln. il existe touj OUl'S des lllG-
ments où une famille peut se 11.."-

trouver. « Conune f~'.5.1dultes.
/es jeunes se retrouvene de-
vant la n'lé lolSQu'il se passt'
des dlOses t'l1 dinxr ((lnllUt'

des él'énefllents sportifS ou
eneon' les eI'JnŒ fuls diJetua-
hté..O ..

GUILLAUME BARKHUYSEN

Raccordements TV

Le Belge ne boude pas la
télédistribution

4.466.421 raccordements TV en
Bel!,>ique: un nombre en hausse
Selon des chlilin dl: l'!BPI, on dé-
nombre au [01:;]14.466.421 racmr-
dt'Illl'nts à la [6!i'dio;tribution l:n
Bdg1LlUl'. Panni U'ux-ci. on {'n d6-
nombr" 375.550 qui nt!
conCl:nlent que ]'1 télédistribution
3nalogîqUl:. Si l'lm sc wncenm:
sur les régions. on d6nombn>
2.690.788 racmt'dl'l1lents l'n

Flanc]n'. contre rt's[X"ctivC'lIll'nt
1.406.491 d 369.142 en Wallonie
et à Bnrxdles.

4.298.955 ménages avec TV:
Sl!HJ43 de plus qu'cn 2010
Si l'on sc mncenu1.' unique-

ment sur les me'-
nagl,'s, les ch.illl'l's dl'
l'lEPT monu"nt
4.29!t955 ont la télé-
distribution.
1.252.216 IIlcnagcs
ont un abonnl'ment
classique avec une
oLITe «TV unique·
lTIl:nt ». 3.036.739

ménages proflll'nt d 'tm package
du ~tyll: .lntl'l1l~[+ TV ». Des of!i'l:S
générakmcnt <lvantagcuses d'un
point tlt' vuc finandcl'.
" Si 1'011 (ufl.\1{li'lt, fil Handlt, seuiL'.
OlJ WI1.l"till<' e11 2017 [JJlt' 11Ô' k:~,<;!t'
bilÙ~'(' d[/ lJo111bn'de raccordement.'
J liI idëvi.üul1. 111i1i.;-dle L'J;t ellCOll'

uvp KnUt' qU!' pour pO/woir parler
d'un<' lù,JJe [L'Ile/ill/et'», nous a ex-
pliqul2 Jinuny SlIledts dl:
I"IBPT.O

G.B.

=' Pourquoi le pUblic des télés linéaires vieillit-il?
Cl:".it logique, les plu.\ j.eunes ont modifié lt'ntt'-
ment leur mode dt' mnsorrunatlon ... .le dis « lente-
ment », parre que Nerflix chez nous s'est irula1lé
plus lentement qu'ailleurs, mais dl' façon aussi
inexorable. Et puis. il liaIt ajouter bien entendu le
vieillissement global de la population. Mais vu
qu'elle est relativement âgt'e-, la masse de téléspec-
tateurs reste malgré tout imponaIlte chez nous.

=' Pourquoi le glissement de mode de
consommation s'est-il opéré lentement chez
nous?
jusqu'il y a trois ans, le phénomène n'était pas
m,ljeur. Sans doute êLait-ce dû à un gr.md confor-
misme, y compris des jeunes. dû aU doublage.
C'êuit conmle une mul"dilll' de pmte<..-tion, parce
que chez nous, les gens œgan:laient les sérit'S par
eXt'mple. en ven.ion doublée et pas en v.o. LOmme
sur les plateforme.\, Mais les jeunes ont fîni par
s'habiLl1et au sous-titriige, voire miÛIri.sent mieux
l'anglais.=' Ce vieillissement à terme est-il dangereux pour
les chaînes de télé ? Pourraient-elles disparaître ?
Je suis convillnm que la télé linéaire restera. mais
les chaînes devront s'adapter. Sur 1e.\ grands événe-
ments, l'info et les directs, elle a encol'E toute sa
place. Mais d'un aul1e cOlé. il faut absolument
continuer la production propre et dom: faire glis-
ser ses moyens vers la produ('tion de contenu. Ce
qlli peut être la grosse diffkl.llté. partimlièrement
pour Une chaine privée. On peUl faire pins fadle-
ment des économies d'échelle en Prance ou en
Allemagne avec plusieurs dizaines de millions
d'habitant.'i qu'en Belgique francophone. Dr les
COÛLl; de production sonlles mêmes. 0
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