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A I'étranger

En A

erlin d'abord... Interro-
gés pour savoir quelles
sont les trois nations
dont ils ont la meilleure
image, les jeunes leaders d'opi-
nion de huit pays dAfrique fran-
cophone plébiscitent T'Allemagne,
en téte du classement, bien avant
la France. C'est le cas de 45 % des
universitaires, blogueurs, journa-
listes et sutres start-upeurs son-
dés dans le cadre du houveau ba-
rométre Africa Leads, établi par
I'Institut Immiar, En comparaison,
Paris n'occupe que le cinquieme
rang, avec 21 % des suffrages.

Sur les 1244 influenceurs inter-
rogés pour le Conseil francais des
investisseurs en Afrique (CIAN),
qui regroupe 80 % des patrons
francais installés surle continent,
beaucoup avouent voir dans la
premiére économie européenne
l'un des «partenaires les plus bé-
néfigues pour le continent »_ lls la
placent juste aprés la Chine et le
Japon et sont 70 % & la citer,
quand 53 % évoquent la France.

L'Hexagone se retrouve donc en
septieme position et IAllemagne
en troisiéme, au sein d'une liste
fermée de dix pays «utiles », Dans
Tesprit de ces jeunes influenceurs,
wqui font déja IAfrique, et qui, se-
lon une mécanique plus vraie en
Afrique quen Europe, permettent
danticiper ce que seralopinion pu-
bligue dans quelques anndess,
comme le rappelle Mohamed El
Kalchi, le directeur des études de
I'Institut immar, Patis est devancé
par Berlin aussi bien au Maghreb
{70 % contre 82 %) qu'en Afrique
centrale (44 % contre 75 %} et en
Afrique de T'ouest (44 % contre

52 %), les trois zones surlesquelles
portelenquéte.

Que JAfrique ait cessé d'étre le
pré carré des anciennes puissan-
ces coloniales n'est pas une nou-

veauté. Aver ses 3,8 % de crois-
sance annuelle depuis 2017 - 1a
Banque africaine de développe-
ment (BAD) prévait 4 % pour 2019
et 4,1% pour 2020 -, elle est deve-
nue le relais de croissance des
autres continents et concentre
tous les espoirs & moyen terme.
Si loffensive asiatique crée du
surendetternent, le barométre

montre que Pékin reste tout de
méme bien percu.,

Pour Etienne Giros, président
délégué du CTAN, dont Vorganisa-
tion réalise (hors énergiej 80 %
des échanges avec [Afrique, FAlle-
magne récolte les fruits de « ka po-
litique dAngela Merkel depuis devx
ans avec son Initiative “Compact
with Africa”, et de I'image de qua-

lité de ses produits ». A ce volonta-
risme s'ajouteraient, selon lui, les
retombées d'une approche glo-
bale. « Comme la Chine et le Japon,
IAlleragne arrive avec des offres
intégrées incluant des prestations
de services, des infrastructures et
un financement », note-t-il, déplo-
rant le fait que la France avalorise
moins [ses| réalisations » et qu'elle
ne soit «pas assez [offensive] en
matiére de communication s,

« Histoire tras hystériséen

Ce barométre est le deuxiéme
coup de semonce adressé 2 la
France, qui, en zo17 déja, avait
perdu son statut de premier four-
nisseur européen du continent
an profit de I'Allemagne. En

Le Monde

juin 2018, J'assureur Coface men-
tionnait aussi «I'érosion continue
des parts de marché des entrepri-
ses francaises en Afrique », rappe-
lant qu'«alors que les exporta-
tions représentaient prés de 11 %
des flux vers [Afrique au début du
millénaire, leur poids a été divisé
pardeux en 2017 ».

i Ia courbe des parts de mar-
ché est mauvaise, «lafropessi-
misme» n'est pas pour autant de
mise en France, A cet égard, le ba-
romeétre du CIAN atteste que Jes
marques tricolores conservent
une place de choix dans les es-
prits. Certes, Toyota est en téte de
celles que citent spontanément
les jeunes leaders d'opinion, mais,
parmilesdix marques les plus ap-
préciées, ils évoquent spontané-

En2017 déja,
la France avait
perdu son statut
de premier
fournisseur

européen
de 'Afrique

ment quatre francaises {Orange,
Total, Renault et Sogea Satomn).
Dans le classement par secteur,
Orange rafle méme la mise pour
les télécommunications, et Air
France pour l'aérien. Au niveau
du secteur bancaire, la Société gé-
nérale est troisiéme, et]la BNP, cin-
quidme. Pour ce qui est de 'auto-
mobile, Peugeot prend la ¢in-
quiéme place. « Notre histoire est
trés hystérisée et cest dommage,

rique francophone, Berlin détrone Paris

La premiére économie européenne est percue comme 'un des « partenaires les plus bénéfiques pourle continent »

analyse Patrice Fonlladosa, prési-
dent du Medef Afrique. «Nous
avons des débats comme celui sur
le franc CFA qui font beaucoup de
mal en termes d'image, et mas-
quent le fait que nos entreprises
ont en réalité bien compris les be-
soins du continent. »

Le responsable patronal observe
que ces sociétés savent créer des
filiales locales, s'inscrivent dans la
durée pour «écrire Phistoire fon-
gue des pays oit elles se sont im-
plantées». Cela concerne tant
les grands groupes que les PME.
«Chez Orange, CIC ou Total, des
manageurs locawxont pris lintia-
tive sur le développement conti-
nentals, rappelle-til. «Et nous
avons de vrais champions qui ont
développé des savoir-faire dans le
secteur des Infrastructures, le nu-
mérigue ou la téléphonie. Sans par-
ler de la défense, bien str. 1l y a des
secteurs ol l'on conserve une vraie
avance, Soyons-en fiers», note en
écho Etienne Giros, qui salue les
installations récentes dans la nou-
velle économie, les services, la
confiserie ou Féconomie verte.

Diane Binder, membre du
Conseil présidentiel pour IAfri-
que (CPA), qui compte parmi les
cent leaders économiques de de-
main de Institut Choiseul, plaide
pour que ce virage s'accélére et
pour que les entreprises hexago-
nales « viennent financer des pro-
jets, pas expliquer ve qu'il faut
Jaire». Une attitude de rupture
qu'elle juge urgente et qui serait la
déclinaison économique de la vo-
lonté politique affichée par Em-
manuel Macron, de tisser de nou-
veaux liens avec [Afrique. »

MARYLINE BAUMARD

Dans le barométre Africa Leads, I'Allemagne est plébiscitée, loin devant I'Hexagone
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LES CLICHES ont la vie dure. Tel celui d'une
Allemagne qui, pour des raisons histori-
ques liées 3 I'importance secondaire de son
empire colonial, s'intéresserait peu 3 1Afri-
que. « La France regarde vers Ie Sud, IAllema-
gne vers I'Est. Cette image 4 propos des prio-
rités stratégiques et des champs d'action di-
plomatique des deux Etats est bien ancrée
dans les esprits », observe Claire Demesmay,
chercheuse i la DGAP, un cercle de ré-
flexion betlinois spécialisé dans les rela-
tions internationales, et auteure du récent
essal Idédes regues sur [Allemagne (Le Cava-
lier bleu, z018). «Cela dtant, I'image d'une
Allemagne indifférente & lAfrique mérite
détre corrigée. Si ce nest toujours pas la prio-
rité de la diplomatie aflemande, du moins le
gouvernement développe-t-l un  intérét
croissant pour la région », poursuit-elle.

Le premier tournant date des années
2000, & l'époque de la présidence d’Horst
Kohler. «A mes yeux, Fhumanité de notre
monde se jugera au destin de lAfrique », avait
dééclaré Yex-directeur du Fonds monétaire
international dans son discours d'investi-
ture devant le Bundestag, le 1= juillet 2004.

1a formule avait frappé les esprits, méme si
le « partenariat avec IAfrique » qu'il a promu
jusqu'd la fin de son mandat, en 2010, a eu
peu de retornbées concrétes.

Le second tournant date de la crise des ré-
fugiés, en 2015, Alors que IAllemagne ac-
cueille, en une année, oo 0CO migrants,
principalement originaires du Moyen-
Orient, Angela Merkel commence 3 insis-
ter sur le fait que «le développement de
IAfrique est fe grand enjeu de notre épo-
que». La croissance économique comme
réponse au défi migratoire. Cette politique

Le Monde

Lintérét croissant de I'Allemagne pour le continent africain

a un nom: Fluchtursachenbekdmpfung,
littéralement «lutte contre les causes de
l'immigration», un terrne allemand qui
devient alors central dans le débat public.

Retour sur investissement gagnant

En janvier 2017, le ministre du développe-
ment, Gerd Miller, appelle 3 wun plan
Marshall pour Afrique», en référence i
I'aide apportée par les Etats-Unis a 'Europe
aprés-guerre. Deux mois plus tard, JAle-
magneé, qui occupe la présidence tour-
nante du G20, lance l'initiative « Compact

with Africa », pour inciter les entreprises a
accroitre leurs investissements en Afrique.

Le retour sur investissement est gagnant,
En 2017, elle a dépassé la France comme
premier fournisseur européen en Afrique.
En 2018, ses investissements ont dépassé
les dix milliards d'euros, une hausse de
10 % en un an. Géographiquement, ils se
sont diversifiés, méme si des voix se sont
élevées ocutre-Rhin pour souligneér que les
pays profitant le plus de ces programmes
sont ceux déja en expansion et non ceux
qui en auraient le plus besoin.

1l y a encore quelques années, IAfrique du
Sud, IAlgérie et le Nigeria concentraient la
quasi-totalité des investissements sur le
continent, Depuis, de nouveaux partenai-
res sont apparus, notamment en Afrique de
F'Ouest. C'est le cas du Sénégal et du Ghana,
deux Etats auxquels s'intéresse particulié-
rement lAllemagne en raison de leur stabi-
lité politique et de leur croissance économi-
que, et ol s'est rendue M™ Merkellors de sa
dernigre tourndée africaine, en aofit 2018. w

THOMAS WIEDER
[BERLIN, CORRESPONDANT)




