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Le Soir

Le pari payant des webséries

WEBCREATION En dix ans, la RTBF a produit plus de 40 projets

pérer sur Instugram. qui est plus oL

» Ce qui était un pari

est devenu un véritable
phénomene,

avec une communauté.

» La « story » se poursuit,
avec une nouvelle websérie

lancée ce jeudi.
E de se lancer dans la création di-
gitale. Clest-&-dire produire et
diffuser des contenus uniquement pen-
sés pour le web. Une envie qui nait de
l'observation d'un public toujours plus
connecté. Un public qui ne s'écarte pas
encore complétement de la télévision
linéaire mais qui démontre que les
modes de consommation des médias
changent. Le service public décide
done de répondre & ces nouveaux
usages en propesant de nouvelles nar-
rations pour le web, les réseaux so-
ciaux, ou les deux, Ce qui était un pari
surprenant il ¥ a dix ans est devenu un
véritable phénoméne.

Le bon exemple est la websérie « Le
Centre », Préte en 2009, elle devait in-
carner les ambitions de la cellule web-
création, menée depuis sa naissance
par Sophie Berque. auprés du publie.
Elle traitait de la montée des eaux en
Flandre, ct a é1é jugée «trop audu-
vieuse, dans un contexte ot la Belgique
se trouvail suns gowvernement », nous
explique la responsable. « Mise au fri-
go », elle apparait finalement en 2015
pour séduire 71000 internautes.
« Cest ¢a, lu force decpérimenter, es-
time Sophie Berque. Oser innover est
notre moteur depuis dix ans. » Labjec-
tif de la RTBF était de toucher son pu-
blic mais aussi de fidéliser de nou-
velles communautés. Et lavantage des
contenus digitaux est de susviter une
forte interactivité.

Oser les nouveaux formats

Depuis « Le Centre» en 2015, les

chiffres ont bien augmenté, et les pro-

n 2009, la RTBY faisait le pari

41

projets développés, produits
et diffusés sur les différentes
plateformes.

jets se sont multipliés, Tout dabord
grace 4 une nouvelle stratégie de diffu-
sion, multiplateforme désormais (Au-
vio, YouTube et Facebook). Et grice
aux appels & projets, laneds en 2014
pour «développer une industric en
Belgique ». « Depuis le début et ¢u ne
vhunge pus. on reoit 40 dossiers
chaque année. Cela veut dire qu'tl y u
des talents el des projels en Belgique

[francophone », observe Sophie Berque.

Depuis les wehséries 4 suceés comme
« Burkland », « Euh... » et « La Théo-
rie du Y» (2,2 millions de vidéos
vues), la RTBF a fait un pas de plus
dans l'expérimentation avec les appels
a projets « Innovation ». En sont sortis
deux podeasts natifs, « Salade Tout »
et « Doulange », et une série exclusive-
ment disponible sur le réseau Snap-
chat: « sPLS », Cette fiction, destinée
aux jeunes, compte 30.000 abonnés.
Pas moins de 22 millions de « snaps »
vus et une deuxidme saison dans la
boite. Plutét pas mal. « I falluit anti-
eiper les besvins de la cible “jeunes™ ef
vser un nouveau format », explique la
responsable de la fiction digitale. Les
podeasts natifs, pensés exclusivernent
pour le web, font appel a une nouvelle
éeriture. Un sur une enquéte nu-
cléaire, l'autre sur les dessous de la
cuisine helge. 1l v en a pour tous les
goiits. Et ¢a se consomme ot on veut.

Toujours animée par Vinnovation, la
cellule weberéation nous premet en-
core des nouveautés en 2019. Avec, par
exemple, un appel 2 projets pour une
série sur Instagram. Réseau social basé
sur le partage de photos et de courtes
vidéos, le bébé de Facebook compte un
nombre croissant dabonnés. Parce
qu’il faut aller chercher le public 1a ol
il est, la RTBF se lance & deux pieds
dans un nouveau format. Encore. « Ce-
la Bmpligue un nouvean cohier des
charges putsque les vodes somt diffé-
rents ees autres résewur, explique So-
phie Berque. On peut jouer sur les
imuges, les vidéos, les petits textes..,
Snapchat perd un pew deudience pour
e moment, qu'on espére pouvoir récu-

grand publiv. » Forte de dix ans d'ex-
périence dans la weberéation, le ser-

vice public continue dinvestir une
somme considérable dans sept poles
de développement. Dont la réalité vir-
tuelle et les projets transmédias. Pré-
curseur dans le paysage belge, le ser-
vice public a eu raison doser A
l'écoute de son public, il a donné i son
équipe lopportunité de créer une in-
dustrie de la création digitale.

Des fictions audacieuses

Aux dires des réalisateurs et produc-
teurs de « La Théorie du Y» et de
« Burkland », le format de la websérie
offre de la visibilité anx thémes abor-
dés (la bisexualité dans le cas de la

premiére), des prix en festivals et un
tremplin pour les équipes qui ont rapi-
dement regu d'autres propositions. Le
théme délicat de la bisexualité, qui a
visiblement parlé & beaucoup d'inter-
nautes puisquune seconde saison ar-
rive, naurait certainement pas pu étre
abordé de la méme maniére en télévi-
sion linéaire qu'il ne lest sur le web.
C'est aussi 'objectil de la fietion digi-
tale: provoquer et stimuler le public.
Et « Boldiouk & Bradock », websérie
sortie gagnante (plus de 5.000 votes)
lors du dernier appel & projets et diffu-
sée dés ce jeudi sur Auvio. YouTube et
Facebook, en est un autre exemple. A

destination d'un public plutét jeune et
geek, cile fait preuve dune créativité
extraordinaire. On vy suit les aventures
délirantes de Boldiouk, qui tombe nez-
a-nez avec Bradock sur le toit de son
immeuble. Ce personnage fou et im-
pulsif semble venu d'un autre monde...
On ressent peu, finalement, le cdté
« bricolage » observé lors du tournage
4 Bruxelles, grice & un montage dyna-
mique. Comme ses conseenrs, la web-
série est diffusée i raison de deux épi-
sudes chaque jeudi (du 7 février au 7
mars). m

LOLA LEMAIGRE

LA WEBCREATION EN CHIFFRES

246

épisodes de fiction digitale
diffusés sur les différentes
platetormes.

28 millions

Plus de 28 millions de vues
cumulées sur I'ensemble
des contenus produits.

995

Appels A projets,
les choix du public

Lancés en 2014, les appels a
projets de [a RTBF sont devenus
la vitrine de la nouvelle généra-
tion de créateurs. Afin de sti-
muler la webcréation, elie sé-
lectionne les projets originaux
et les soumet au vote du public.
Le service public permet donc
aux internautes de choisir les
contenus qu'ils désirent voir.
Depuis le lancement, quatre
webséries sont sorties ga-
gnantes, dont |a dernigére dé-
barque ce jeudi. Les produc-
teurs recoivent une enveloppe
de 100.000¢€ de la RTBF pour la
premiére saison. Contrairement
a ce qu'on pense, « ce n'est pas
plus facile de faire une websérie
qu‘une série classique pour la
télévision », indique Mare Jans-
sens, responsable du péle fic-
tion & la RTBF. Les jeunes ta-
lents privilégient ce format
parce qu'il s'agit du plus adé-
guat pour le sujet abordé, et
« parce qu'on voit le résultat plus
rapidement ». Mais les délais de
production sont trés courts,
comme en témoignent plusieurs
équipes, Méme parcours pour
les podcasts nés de I'appel a
projet « Innovation » de 2018,
Avec la participation du Centre
du cinéma et de {'audiovisuel de
la Fédération Wallonie-
Bruxelles, les budgets arrivent &
la hauteur des ambitions digi-
tales de la RTBF.

LLE.

duites par |a RTBF.

professionnels et 326 comédiens
engagés grace aux investisse-

400 ments de |la RTBF dans la web-
création.

Plus de 400 dossiers recus lors

des appels a projets depuis 2014

(webséries, webdocs,

padcasts, ...

56

prix remportés en festivals, en
Belgique st & I'international, pour
des fictions produites ou copro-

Plus de 900 heures de fiction
digitale praduites pour les généra-
tions X, Y, Z, ...




