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Le pari payant des webséries
WEBCRÉATION En dix ans, la RTBF a produit plus de 40 projets

••. Ce Qui était un pari
est devenu un véritable
phénomène,
avec une communauté,
••. La « story » se poursuit,
avec une nouvelle websérie
lancée ce jeudi.

En 2009, la RTBF faisait le pari
de se lancer dans la création di-
gitale. C'est-il-dire produire et

diffuser des contenus uniquement pen-
sés pour le web, Une envie qui naît de
l'observation d'un public toujours plus
connecté. Un public qui ne s'écarte paJ;
encore complètement de la télévision
linéaire mais qui démontre que les
modes de consommation des médias
changent. Le service public décide
donc de répondre à ces nouveaux
usages en proposant de nouvelles nar-
rations pour le web. les réseaux so-
ciam, ou les deux. Ce qui était un pari
surprenant il y a dix ans est devenu un
véritable phénomène.
Le bon exemple est la websérie « Le

Centre », Prête en 2009, elle devait in-
carner les ambitions de la cellule web·
création, menée depuis sa naissance
par Sophie Berque. auprès du public.
Elle traitait dl' la montée des eaux en
Flandre, et a été jugée "trop auda·
cieuse, dans un caute,rte où la Belgiqut,
.Ie trlluvait .lallS gouvernemel/t », nous
explique la n'Spunsable. "Mi."" au fri-
go ~, elle apparaît finalement en 2015
pour séduire 71.000 internautes.
"C'e"t ça, la jùrce d'e,Lpérimenter, es-
time Sophie Berque. OiSe'1' itlllllt'er est
notre //loteur d"pui.~ di<l' an.'. " L'obje,:,-
tif de la RTBf' était de toucher son pu-
blic mais aussi de fidéliser de nou-
velles communautés. Et l'avantage des
contenus digitau...: est de susdk'T une
lorte interactivité.

0_ 1•• nouveaux formats
Depuis «Le Centre» en 2015, les

chiffres ont bien augmenté, et les pro-

41
projets développés, produits
et diffusés sur les différentes
plateformes,

400
PIus de 400 dossiers reçus lors
des appels à projets depuis 2014
(webséries, webdocs,
podcasb, ...).

jets se sont multipliés. 'Ibut d'abord
grâce il une nouvelle stratégie de diffu-
sion, multiplatefonne désonnais (Au-
vio, YouTube et Facebook). Et grâcl'
aux appels à projets, lancés en 2014-
pour «dit'clopper Ulle illlltlBtrif (1/
Belgique ». "Depuis le début et ça ne
change P/M, IJII reçoit 40 dossier,ç
dU/que année, Cela t'l'ut dire qu'il .1} a
des tu/ents et des pTl!iets en Belgique
fraI/l'aphone », observe Sophie 8erque.
Depuis les webséries à succès comme
« Burkland », «Euh ... » et «La Théo-
rie du y» (2,2 millions de vidéos
vues), la RTBF a fait un pas d•• plus
dans l'expérimentation avec les appels
à projets « Innovation ». En sont sortis
deux podcasts natifs, «Salade 'Iout»
et « Doulange», et une série exclusive ...
ment disponible SUl' le réseau Snap-
chat: «~PLS ». Cette fiction, destinée
am: jeunes, compte 30.000 abonnés.
Pas moins de 22 millions dl' «snaps»
vus et une deLLxième saison dans la
boîte, Plutôt pas mal, « Il Jallait ilnt i-
ripe!' les 1Ie.~(tins de III dble :ieulles" (!/

oser Ull flmwell u forlllut », explique la
responsable de la fiction digitale. Les
podcasts natifs, pensés exclusivement
pour le web, font appel à ulle nouvelle
écriture. Un sur une enquête nu-
cléaire, l'autre sur les dessous de la
cuisine belge. Il y en a pour tous les
goût~. Et ça se consomme où on veut.
Toujours animée par l'innovation, la

cellule weberéation nous promet en-
core des nouveautés en 2019. Avec, par
exemple, un appel à projets pour une
série sur Instagram. Réseau social basé
sur le partage de photos et de courtes
vidéos, le bébé de Facebook compte un
numbre croissant d'abonnés. ParCl'
qu'il faut aller chercher le public là où
il est, la RTBF se lance il deu." pieds
dans un nouveau fomut. Encore. « Ce-
la implique uu li(lUt"'lIlI cahier des
dwrge.~ puisq-ue les nides sllnt diffé-
rents de•• Ul/tres Tiset/lLet"explique So-
phie Berque. On paut jouer sur les
illluge••, les t'idéos. les petit.v tf,1.'les...
Snup<'hut perd 1111 peu dhudù:nl'e pour
le 11I0ment, qu'cm /';~pèrepOI/.t'oir rieu-

pérer sur Instl1gmm. qui l'fil plus "1:.11 •• I:i~1
gral1d public.» Forte de dix ans d'ex-
périence dans la webcréation, le ser-

vice public continue d'investir une
somme considérable dans sept pôles
de développement. Dont la réalité vir-
tuelle et les projets transmédias. Pré-
curseur dans le paysage belge, le ser-
vice public a eu raison d'oser. A
l'écoute de son public, il a donné il son
équipe l'opportunité de créer une in-
dustrie de la création digitale.

Des fictions audacieuses
Aux dires des réalisateurs et produc-

teurs de «La Théorie du Y» et de
« Burkland », le format de la websérie
offi'r de la visibilité aux thèmes abor-
dés (la bise.xualité dans le cas de la

première), des prix en festivals et un
tremplin pour les équipes qui ont rapi-
dement reçu d'autres propositions. Le
thème délicat de la bisexualité, qui a
~isiblement parlé il beaucoup d'inter-
nautes puisqu'une seconde saison ar-
rive, n'aurait certainement pas pu être
abordé de la même manière en télévi-
sion linéaire 'lu 'il ue l'est sur le web,
C'est aussi l'objedif de la fiction digi-
tale: pro\'oquer et stumùer le public,
Et «Boldiouk & Bradock », websérie
sortie gagnante (pILL' de 5.000 votes)
lors du dernier appel il projets et diffu-
sée dès ce jeudi sur Amio, YouTube et
Faeebook, en est un autre exemple. il..
destination d'un public plutôt jeune et
geek, l'Il•• fait preuve d'une eréathité
extraordinaire. On v suit les aventures
délirantes de Boldiôuk, qui tombe nez-
à-nez avec Bradock sur le toit de son
immeuble, Ce personnage fou et im-
pulsif semble venu d'un autre monde".
On resst!nt peu, finalement, le côté
«bricolage» observé lors du toumage
il BrlLxelles, gràce il un montage dyna-
mique. Comme ses consœurs, la web-
série est diffusée à raison de deux épi-
sodes chaque jeudi (du 7 février au 7
mars). _

LOLA LEMAlGRE

LA WEBCRÉATION EN CHIFFRES

246
épisodes de fiction digitale
diffuses sur les différentes
plateformes,

900

28 1l1illions

Appels à projets,
les choix du public
lancés en 2014, les appels à
projets de la RTBFsont devenus
la vitrine de la nouvelle généra-
tion de créateurs. Afin de sti-
muler la webcréation, elle sé-
lectionne les projets originaux
et les soumet au vote du public,
le service publ ic permet donc
aux internautes de choisir les
contenus qu'ils désirent voir.
Depuis le lancement, quatre
webséries sont sorties ga-
gnantes, dont la dernière dé-
barque ce jeudi. les produc-
teurs reçoivent une enveloppe
de l00.aOO€ de la RTBF pour la
première saison, Contrairement
il ce qu'on pense, (/ ce n'est pas
plus fadie de faire une websérie
qu'une série classique pour la
télévision », indique Marc Jans-
sens, responsable du pôle fic-
tion il la RTBF.les jeunes ta-
lents privilégient ce format
parce qu'il s'agit du plus adé-
quat pour le sujet abordé, et
«parce qu'on voit le résultat plus
rapidement ». Mais les délais de
production sont très courts,
comme en témoignent plusieurs
équipes, Méme parcours pour
les podcasts nès de l'appel à
projet « Innovation Il de 2018.
Avec la participation du Centre
du cinéma et de l'audiovisuel de
lil Fédèriltion Wallonie-
Bruxelles, les budgets arrivent à
la hauteur des ambitions digi-
ta les de la RTBF.

lU.

995
duit es par la RTBF.

Plus de 28 millions de vues
cumulées sur l'ensemble
des contenus produits.

professionnels et 326 comédiens
engagés grâce aux investisse-
ments de la RTBFdans la web-
création.56

Plus de 900 heures de fiction prix remportés en festivals, en
digitale produites pour les généra- Belgique et à l'international. pour
tions X, Y,Z, ,.. des fictions produites ou copro-
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