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Freddy Tacheny et RMB créent une régie publicitaire dédiée au sport

L'ex-n·~ de RTh'assorie à la régie
publicitaire de la RTBf. Obje1:tif:
proposer aux annonceurs une
offre l'ommeITiale à 360 degrés
axée autour du sport.

JEAN-FRANÇOIS sACRt

Naguère concurrents acharnés,
Freddy Tacheny, ex-directeur géné-
ral de RU Belgium, et Yves Gérard,
patron de RMB, régie pub de IaRTBF,
semblent désormais s'entl'ndre
comme larrons en foire.

lis sont à l'initiative d'unI' nou-
Yelle société, SMSH, Sports Mt'dia Sa-
lesHouse, en abrégé SMS, .SMS' esl
IIlle régie publicitaire fotaUsie sur le
sport, résume Freddy Tacheny. L'ob·
jl'Ctif <'St de proposer mo.: marques des
paCKages mêlant visibilité dans les mé-
dias dl' la RTBf, Sllr le terrain, !l}rs des
événements sportifs, dl' rl1ospitality,
bref. tme o./fn' romml'rdale à ]60 de-
brœs.» (oncœtemenl, on peul imagi.
ner un ômnonceur prend!'t' un pan-
neau publicitaire autour d'un ter-
rain, acheter des spots sur la RTBF,
sponsoriser un champion et inviter
ses !'t'btions à assister Ji une compé-
tition. Tel sera le Iype de package
mêlant «terrain!, et umMi;J'1 que SMS
compte proposer auxannonceun.

Dot~e d'un capital social de
61.$00 ~uros SMSest détenue à 50%
par Zl:'los, la wdété dl:' marketillg et
de management sportif de Freddy
Tacheny, à 45% par Freddy Tacheny

lui-même el à 5% par RMB. «Mais
d'ici J ans ilest prévu quI.' nous mon-
tions il 50%», précise YvesGérard.

L'idée est née dans le cadre du
partenariat qui lie déjà Zdos,
détenteur des droits téI~ du Moto
GP, illa RTBF qui dUfuse la <:ompéti-
tion sur ses antenneS. -Au fil du
temps nous m.•u. sommes rendu
rompIt' qtl'i/ y avait moyt'll d'aller plus
[oin», commente YvesGérard.

Complémentarité
Freddy Tacheny et Zelos apportent à
SMSleur wnnaissanœ des milieux
sportifs. leur réseau dans les fédéra-
tions, leurs événemell/s propres;
RMB, les médias de la RTBF - 1V. ra-
dio et digital-et son réseau d'an-

nonceurs. Les deux entreprises sont
donc complémentaires.
,,0.- par/enaria! doit uussi nDlU pf.'l'-

llIettrl' d'attitl'r des sponsors déjà actifs
dans le sport mais qui ne fimt pas enco-
re de publicité sur nos médias ••, relève
YvesG~rard. Quant à Zelm, ct'tte
PME brabançonne enrichit ainsi son
aITre.Elle organise déjà SeS propres
évéllf'ments (nmning, moto. rallye,
cross, etc.); s'occupe du manage-
ment de trois champions belges de
moto, dont XavierSim~n qui évo-
lue en Moto GP: elle détient les
droits audiovisuels de ce même
Moto GP et déniche des sponsors
pour des sports comme le ba~ket,le
hockey. le tennis, ... l1lui manquait le
volet mêdia grand public. ('est

chose faite avec ce deaL If Tout le sport
va t'Il profiter car la puissanCl.' des mÉ--
dias de la RTBF va démultiplier nOire of
frr'.»

Le nouveau cOntrat de gestion de
la RTBFlui impose de diffuser da·
vantage de sports peu médiatisés.
Avec la platt"fonne digitale Auvio,
Freddy Tacheny y voit une beUe op-
portunité pour médiatiser des
sports plus confidentiels .. , et attirer
ainsi davantage de Spoo"SOI'S à les
soutl'llir. Une sorte dl' cercle ver ..
tueux, en quelque s.ol1e.

Quant à voir dans cette opéra-
tion les prémisses d'une absorption
future de Ze10s par RMB, Freddy
Tacheny est catégorique: «Ce Il'est
absolu/I1t'nI pllS il l'ordre dujaur.»

«L'objectif est de
proposer aux
annonceurs des
pac:kages çompfets
autour du sport.»
FREDDY TACHENY
FONDATEUR DE ZELOS
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