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En 2018, la RTBF a fait jeu égal avec RTL
LE RÉSUMÉ

25,1%
C'est, en 2018, la part de
marché de la RTBF en télévision.

JEAN-FRANÇOIS SACRÊ

Champagne au boulevard Reyets_ A
l'issue de l'année 2018, la RlBF il rat-
rra pé Rn en tête des audiences en
télêvision. Selon les données du CIM,
elle a atteint une part de marché de
25,1%, comme la chaine privtie. Une
première. «C'est historique", sc félicite
l'adminBtrateur gêntiral Jean-Paul
Philippot.

VIve le foot!
À ces chiffres flatteurs, on apportera
deux Iluanc:es. D'abord, ils sont dG-
pés par la diffwion de la Coupe du
monde de football «C'f'st vrai, mais
nous avons investipouree/u», réplique
Jean-Paul Philippot Dans le top 100

des émissions ks plus regardées en
Belgique francophones en 201B, on
trouve en effet. .. 39 matchs de foot-
ball diffusés SUI' la RTBF (Di;]bles
Rouges 1:'t autre ••)! Le ballon rond
apporte ainsi un sUfcroitd'audience
de 1,6 point. «Now OIlOllScrpelldant
fait mil'!JXque Ion dt'S pn'cédj>Jltes Qn·
mies llveC JODl, l'il,ZO!4 et 'zuI6, cdu
mOlltll" uri/,' tl,'ltdanœ gIob<Jll' positiw.,
confie Xavier HUberiand, directeur
du pôl ••m~dias d ••Id RTBF.

Ensuite, ils portent sur la cible ge-
néraliste des4 ans et plus, Un çrithe
dont on tient peu mropte chez Rn,
où J'on préfère,logiquement, St' ba-
ser sur les dbles commerdaJes (les
18-64 ans ). Là, le groupe privé garde
largemt'nt wn leadership (31,1%,
dtiffrl"s <lIT~tésmi-décembre).

Rajeunissement
Au-delà de ces données traœtion-
m~lle5 de parts de marché, le patron
de la RTIlF pn;fère insister sur la llG-

lion de l<l"l'<lch», c'est-à-dire te nOIll-
bre de personnl's louchtlt>s chaque

En 2018, la RlBF a connu
une ••••••• NCCII'C1

Elle a atte~nt25.1'" ••• piIlIU
• ft'W'Chê en ~viWof" •.

soit autaM ••• RTL

Une premlére dopee par
laCoupedu~

.faotbalt.

La ~ 360"' Initiee par
son patron jean·Paul

~ilippo1 lui permet de tou-
cher un pubIc plu. ,...". et

pluljeuM.

jour. «C'est llnl' manièrl' dl' nous rom-
parer allxgfflnts de l'interner, qui se ba-

sem sllr les camacrs pour mesurer leur
llIJdi/'IJee., souligne-t-iL Et, là alJ5SL ta
lITBF s'atfinne nOt avec 1,964 million
de téléspectateurs (4 ans et plm)
touchés chaque jour, soit 44% de la
population francophone (de •••anl
RTl, aller .42%, et les chaînes fran·
çai'ieS avec 40%). Idem en radio, avec
1,269million d'audileurs dl:' 12am et
pIL15 touchés (30,2%) devant RTl
(:1.3.6%).

Sur le digital, la RTBFprogresse
de 6%et tourhe désormaIS chaque

mois. via ses différents sites et plate-
fonnes. près de 35% de la population
(12 ans et plus), soit 1.434 miUion
d'internautes. Cependant, ces chif-
fres natteurs laissent l'administra-
teur général dubitatif. "McHi sDuâ,
c'est quI' je ne sais pa!l dédupliqlll'r ('l'S

chiffn's,Je nI' sais pas qui t'St à 1:/11olsté-
Ikpectaleur, ol:Jdit!.'llret ill rmUltl te, le
DMne nous dOHlle hélas pI1sœt(}util.~

Itlus im portant sans doute pOLIr
la RTBF, c'est le rajeunisseml'nt dl'
son public. SUI' les canaux digi laux,

elle atteint près de 41%de la popula-
tionsUI la cible des 15-Z4ans, et plus
de 46% sur les 25-39 ans, «Quand ail
sait quI' "audience moyt'nne dl' la UnI'
télt'il'Sl dl' 55 ans, cela montre que, polir
attf!illtlre tous les publics. CI' qui est nu-
tl? malltra, nOtlsdevons etre présents
sur toutrs I/,'splatl'fomli's», indique
jean·Paul Pl1i1ippot, grand archi-
tecte de cette «nouvelle RlBf». deve-
nue aux forceps un umédiaglobat.,
el 1/360°», agnostique en termes de
platcformcs pour diIfuser ses conte-

!llli. Etd'égrainl"f une liraniedlê chif-
fres ronflants sur la croissance de

plateforme deviciéo Auclio (100.000
internaute> parjour) ,des sites et des
médias sociaux d••1<JRTBf.

Approche
«cross-médias»
Qu'il s'agisse de la couvemtt'f" de l'ac-
tualité, de grands événements (élec-
tions, Coupe du monde ... ) ou des
programmes phares, l'approche est
désomlais cross-média afin de cap-
ter tous les publics.

Ainsi, Vews, le journal de fin de
soirée, réalise une audience assez
modeste de 51.000 téléspectateurs
mais compte deux fois plus d'utili-
satl'lll'5 SlIl' Fa ce book, IIraf ila êt"pm-
sé pour II' digital», relève Jean-Paul
Philip pot. L'opérMion «Moi bourg-
mestre», lOfS des élections commu-
nales. a pennis d'être en contact avec
plus de 1,2 million de téléspectateurs
au total mais aussÎ avec 115.000 ln-
tt"m.1utes SUIAuvio.500.000 SUIfa-
relrook, etc. Durant le Mondial,
l'émission «L'épopée rUSSCH a, quant
à elle, été enrichie d'une m'line You-
Tube qui a ras5emhlé 50.000 abon-
nés (et 5 milllons de vidéos vues);
.The Voicc» aura hientôt la sienne,
alors que celle de .tarmac •• l'offre
dNlié à la rulture hip-hop lancée mi
2017,compte à ce jour 120.000 fans.

«Ce déploiement numL'riqllevia des
platejDmlf~srorllllle YGIiTube DU Twitrh
(via la quelle sont diffusées des ses-
sions d'e-gaming produites par« Tar-
mac ••NDtR) est une muniè-œ de Cœf'f
l'l'Jlt,'llgrment et d'llmen er /'Întl'mmltr
sur nos pmpœs mnullX. rornme Auvio.,
résume Xavier Huherland .• DQIIS CI'
t1OU\'mUmomie numérique, les œl!cur-
rents Ile sont plus Cl.'tlX d'hier, conclut
Jean-Paul Philip poe C'&st FaœbMk,
YDuTurn-, Spo/i1Y1'1 d'au/m, C'f'SC là
tout II'sells de rw!re lTUns!anlloc1afl."

Parlement de la Fédération Wallonie-Bruxelles Communauté française 8/01/2019

Communauté française - Matières culturelles - Médias audiovisuels L'Echo


