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Que regardera-t-on a la télévision et en vidéo en 20307

Audiovisuel La montée en puissance
des plateformes de streaming ira de
pair avec celle des contenus originaux.
U mercredi matin, parie sur une montée
en puissance des plateformes de strea-
ming et des fournisseurs de contenus origi-
naux d’ici 2030. Un défi qui passe aussi par le

développement d’un certain nombre d’outils
technologiques.

ne étude du cabinet Deloitte, publiée ce

“Le consommateur Sattend i des programimes
télévisés et vidéo intéressants et attrayants, dac-
cessibles @ tout moment et en tout lieu, dans le
format qui répond le mieux i ses besoins immé-
diats.” C'est I'un des principaux enseigne-
ments de la récente étude réalisée par le cabi-
net Deloitte aupres de 2000 jeunes. Les exi-
gences de ces derniers sont surtout comblées
par les grandes plateformes de streaming.
Toutes tranches d'ages confondues, 25% des
Belges ont, ainsi, acces aux services de vidéo a

la demande comme Netflix ou Amazon
Prime. Au sein des 18-24 ans, ils sont 47%
dans ce cas.

Dans les faits, seulement un peu plus d’'un
tiers {36 %) des jeunes adultes belges regarde
réguliérement la télévision classique. En réac-
tion a la concurrence en ligne,
de nombreuses chaines propo-
sent désormais un large catalo-
gue de bibliothéques de médias,
de plateformes de rediffusion et
de nouveaux formats en ligne, a
I'image d’Auvio pour la RTBF
ou de RTL Play pour RTL Bel-
gium,

L'importance de la création

Ouverts a de nouvelles alliances et collabo-

rations (méme avec des concurrents directs
comme c’est le cas en France), les diffuseurs et
les producteurs de contenus pourraient bien
avoir le dernier mot, note I'étude Deloitte.
“Productions en collaboration, modeéles de distri-
bution conjoints et méme plateformes partagées
sont de bons moyens pour contrer la mendace des

fournisseurs numérigues comme Netflix, Ama-
zon, Apple ou Google.”

Si la vidéo a la demande poursuit son ex-
pansion, cela n'empéchera pas la télévision li-
néaire de conserver sa place, en particulier
grice aux programmes en direct comme les

matchs de football, predit en-
core Deloitte.

Vincent Fosty, responsable
des Télécommunications, Mé-
dias&Loisirs chez Deloitte, ne
laisse planer aucun doute con-
cernant les défis futurs: “Pour
les diffuseurs et les producteurs
de contenus en place aujourd’hui
qui souhaitent rester sur le mar-
ché, la clé de la réussite se trouve

dans Pamélioration des compétences numéri-
ques. La technologie occupe une place centrale
dans leurs modéles d’entreprise. Du c6té du con-
sommateur, l'essentiel réside duans des contenus
artrayants. Mais pour produire cetx-ci a l'ére
numérigue et les acheminer jusqu’au client, une
offre technologique de premier plan est indis-
pensable.”

La télévision
conservera
une place
grace aux

programmes
en direct.




