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Que regardera-t-on à la télévision et en vidéo en 2030?
Audiovisuel La montée en puissance
des plateformes de streaming ira de
pair avec celle des contenus originaux.

Une étude du cabinet Deloitte, publiée ce
mercredi matin, parie sur une montée
en puissance des plateformes de strea-

ming et des fournisseurs de contenus origi-
naux d'ici 2030. Un défi qui passe aussi par le
développement d'un certain nombre d'outils
technologiques.

"Le consommateur s'attend à des prog 1'ammes
télévisés et vidéo intéressants et attrayants, ac-
cessibles à tout moment et en tout lieu, dans le
format qui répond le mieux il ses besoins immé-
diats." c'est l'un des principaux enseigne-
men ts de la récente étude réalisée par le cabi-
net Delaitte auprès de 2 000 jeunes. Les exi-
gences de ces derniers sont surtout comblées
pal' les grandes platefarmes de streaming.
Toutes tranches d'âges confondues, 25 'X, des
Belgesont, ainsi, accès aux services de vidéo à
la demande comme Netflix ou ~\mazon
Prime. Au sein des 18-24 ans, ils sont 47 'X.
dans ce cas.
Dans les faits, seulement un peu plus d'un

tiers (3G 'X,) des jeunes adultes belges regarde
régulièrement la télévision classique. En réac-
tion à la concurrence en ligne,
de nombreuses chaînes propo-
sent désormais un large catalo-
gue de bibliothèques de médias,
de plateformes de rediffusion et
de nouveaux formats en ligne, à
l'image d'Auvio pour la RTBF
ou de RTL Play pour RTL Bel-
gium.

L'importance de la création
Ouverts à de nouvelles alliances et collabo-

rations (même avec des concurrents directs
cormne c'est le cas en France), les diffuseurs et
les producteurs de contenus pourraient bien
avoir le dernier mot, note l'étude Deloitte.
"PI'oductions en collabol'Ution, modèles de distri-
bution conjoints et même plateformes partagées
sont de bons moyens pour contrer la menace des
fournissew's numédques comme Netflix, Ama-
zan, Apple ou Google."
si la vidéo à la demande poursuit son ex-

pansion, cela n'empêchera pas la télévision li-
néaire de conserver sa place, en particulier
grâce aux programmes en direct conune les

matchs de football, prédit en-
core Deloitte.
vincent Fosty, responsable

des Téléconununications, Mé-
dias&LoisITs chez Deloitte, ne
laisse planer aucun doute con-
cemant les défis futurs: "Pour
les diffUseurs et les producteurs
de contenus en place aujourd'hui
qui souhaitent l'ester SUI'le mar-
ché, la dé de la l'éussite se trouve

dans l'amélioration des compétences numéri-
ques. La technologie occupe une place centmle
dans leurs modèles d'entl'eprise. Du côté du con-
sommatew" l'essentiell'éside dans des contenus
attrayants. Mais pOUl'produire ceux-ci à l'ère
numérique et les acheminer jusqu'au client, une
offre technologique de premier' plan est indis-
pensable."

La télévision
conservera
une place

"grace aux
programmes
en direct.
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