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L'Echo

Le trio Condijts-Buxant-Portnoy lance
la premiere chaine d’'info en continu

LE RESUME

LN24 entend
comblar un vide:
celul d'une chaine
d'infos en
continu.

Laccent sera mus
sur analyse et le
débat.

4.5 milllons om
&té leves auprés
d'investisseurs.

Elie sera financée
par la publicitée
alars que te
marcheé est atone.

JEAN-FRANCOIS SACRE

'n nouveau canal d'informa-
tion va faire son apparition
en Belgique: LN24 {Les News
24): une chaine d'infe en
continu {24 heures sur 24,7
jours sur 7) en télévision et
sur le web. Gratuite, elle sera focalisée sur
I'actualité politique et économique.

Le projet est porté par deux figures bien
vonnues du microcosme médiaticgue, no-
tammeent des lecteurs de UEcho, puisqu'i]
s'agit du rédacteur en chef joan Condijts et
du journaliste politique Martin Buxant, éga-
lement en charge de linterview politique
matinale sur Bel RTL [Is ont rallié i leur cause
Boris Portnoy, fondateur de Keynews (avant
d'étre reprise par Everlasting), société de pro-
duction qui a fourni de nombreux pro-
gramenes 3 RTL Le premier sera directeur
éditorial, le deuxiéme rédacteuren chefet le
troisiéme directeur opérationnel.

«Nous sommes partis du constat gu'il n'exis-

tait pas de chaine d'information en continu en
Belgique, commente Joan Condijts, mais nous
n'allons pas pour autent imiter des chaines fran-
caises comme BEM TV ou LY, nous essaferons

d'aller plus loin dans le décodage, le débat et le
comimentaire en mettant Paccent sur la qualité,
sans sensationnelisme.» kNous nous concenire-
rons sur la politique et l'économie mais fgale-
ment sur d outres secteurs comme, parexemple,
I evlture ou le sport quond ils aurent un lien
aver ces deux thémotiguess, ajoute Martin
Buxant. Au menu: 3 4 4 [T par jour, une
tranche matinale costaude (le prime time
des chaines d'info), des débats, de l'analyse,
des magazines, soit au moins B heures de
production par jour complétées par des re-
diffusions. Le tout sera visible en ligne avec
aussi du contenu dédié, «On aurait pu faire un
produit 100% digital, meis cétait trop tot, on o
encore besoin de ln télé car c'est elle qui raméne
Ie plus d'argent et qui donme de lo rotoriété av
digitaly, compléte Martin Buxant.

Le trio a fait le tour des groupes de médias
belges pour les associer i leur idée, sans
aboutir. 4fl y @ eu beaucoup de marques d'inté-
rét mats pour des roisons qui leur appartiennent
if's ont décidé de ne pas nous suivres, indique
Joan Condijts. Faute d'avoir pu conclure avec
des acteurs du secteur, les trois fondateurs
sont parvents i convainere une série o'inves.
tisseurs, Il s'agit de Belfius Insurance,
branche assurance de L banque Belfius (tou-

jours détenue par 'Ftat belge), du groupe de

construction Besix, de Giles Dacust {CEQ de
li société d'intérim éponyme) et d'lee-Patri-
momndal, un véhicule d’investissement de
Jean-Pierre Lutgen fondateur d'lee Watch. Au
tostal, 4,5 millions d'euros ont €€ levés, Tous
ont insisté sur le coté entrepreneurial du
projet.

Ce tourde table trés business est peu fré-
quent en Belgique oi1 les groupes de médias
privés sont aitx mains de epatrons de presses
et non d'industriels de secteurs comme le

luxe, la finznce ou le BIP comme c'est le cas
en France. De quoi générer de possibles
canfits d'intéréts? aLindépendance rédaction-
nelle serq totale, cela a été verrouillé, c'est une

question de crédibilitds, assure Joan Condijts. pyal@

IN24 ne manque pas dambitions. La
chaine devrait compter entre 30 et 40 jour-

nalistes: de vieux briscards du méder mais totalement
garantie.»
sera sur trois sources de revenus: la publicité, JOAN CONDUTS

la distdbution et des événements, «Nous COFONDATEUR
sommes en cortact aver tous les télédistributenrs DE LN24

surtout de jeunes talents biberonnés aux ou-
tils digitaux. Le modéle économicue repo-

et {accueil est positif, indique Joan Condijts, le
butest d'8tre vu sur tm maxtmum de plateformes
afin dawpir ume gssiette publicitaire o plus lerge

possible. Car I'essentiel des revenus vien-
dront de la publicité.

C'est 1 que le projet s'avére [e plus anda-
cieux. Car le marché publicitaire télé est
atone et la pub en ligne vampirisée par les
géants du net. eNous avans examiné [e projet
Fceis sous i avans pas poussé plus lein car nous
estimons qu'il n'est pas économiguement vinble
pourRTLy, indique ainsi Philippe Delusinne,
CEQ de RTL Belgium. Bernard Cools, chiefin-
telligence officer de 'agence médias Space,
est [ud aussi dubitatif: «Cest réjouissant de voir
qu'il y a encote des investisseurs privés préts &
miser sur des médias, commente-t-il, mais cest
un projet trés risqué. L'affre d'infos est mons-
trueyse, les gens sont surinfornés 24 kevres sur
24 par tous les canauwx possibles et le marché pu-
blicitaire est foin d'étre euphorique.s

Pas de quoi refroidir le trio qui mise sur le
break-cven dés 2020, un an A peine apres le
lancement de LN24, lequel est espéré pourle
mois de mai prochain, juste avant {a vitrine
des élections. Mais le teavadl & accomplir est
immense: dénicher des locaux, recruter yne
équipe, trouver une régie pub, passerdes ac-
cords avec les télédistribureurs, peanfiner
une grille de programmes... C'est beaucoup
de boulot en 3 peine six mois,




