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Les adolescents, grands
oubliés de la télévision
Lesfictions et émissions d'information
destinées aux 11-18 ans sont rares

La téléviS.ion française ne fa-
vorise pas l'ouverture d'es-
prit et l'imaginaire des ado-

lescents. C'est, en substance, le
constat que dresse le Conseil su-
périeur de l'audiovisuel (CSA)
dans une étude publiée dimanche
14 octobre, à l'occasion du MIP-
Junior, le festival des program-
mes pour enfants organisé à Can-
nes. Et ce, alors que l'exécutif a fait
du rajeunissement des téléspec-
tateurs l'un des chantiers de sa ré-
forme de l'audiovisuel public, at-
tendue pour 2019.
D'après le CS;\.les chaînes gratui-
tes et payantes peuvent se targuer
de proposer un volume abondant
de contenus destinés à la jeunesse.
Mais cette offre étant «constituée
essentiellement de programmes à
visée ludique et récréative », elle
s'adresse surtout aux jeunes en-
fants. De fait, les fictions et les
émissions d'information dévo-
lues aux adolescents se font rares.
Faute de contenus spécifiques à
leur âge, les plus de llans se tour-
nent vers l'offre grand public, no-
tamment la télé-réalité et le sport,
note le CSA.Les rendez-vous d'ac-
tualité pour adolescents sont peu
nombreux. Seules Arte, France 4
et LCIont installé un journal télé-
visé pour les jeunes. Pourtant, «ils
ont besoin d'explications adaptées
pour lesaiderà décrypter lemonde
qui les entoure », estime Carole
Bienaimé Besse, membre du CSA
et présidente du groupe de travail
sur la protection de la jeunesse.
La fiction apparaît comme
l'autre parent pauvre des grilles
de programmes jeunesse. Quant
aux rares séries et téléfilms exis-
tants, ce sont bien souvent des
productions étrangères. (<En les
habituant à un mode de narration

et à des décors anglo-saxons, il
sera difficile de leur faire ensuite
apprécier des créations françai-
ses ", juge Mme Bienaimé Besse.
Les grands acteurs de la vidéo à
la demande par abonnement
(SVoD)ont bien identifié cette fai-
blesse et en profitent Un tiers des
épisodes recensés sur la plate-
forme américaine Netflix étaient
destinés à la jeunesse en janvier,
selon une étude de NPAConseil et
Harris Interactive.

ReconqUête grlce au numérique
Le géant du divertissement Dis-
ney s'apprête, quant à lui, à lancer
en 2019une offre de SVoDrassem-
blant ses dessins animés et les cé-
lèbres franchises qu'il a absor-
bées, comme la saga Star Wars, les
héros Marvel, Pixar ou encore Na-
tional Geographie. La plate-forme
YouTube a elle aussi su conquérir
ce jeune public: 92 % des 13-19ans
s'y rendent plus ou moins réguliè-
rement, à en croire l'étude Junior
Connect' 2018d'Ipsos.
Face au vieillissement de leur
audience, les chaînes tentent de
reconquérir les adolescents par le
biais du numérique. Le 15 juin,
TF1,France Télévisions et M6 ont
annoncé le lancement à venir
d'un service commun de vidéo à
la demande baptisé «Salto». Sur
Slash, sa plate-forme consacrée
aux 18-30ans, France Télévisions
a adapté en février la série norvé-
gienne Skam, qui suit le quotidien
d'une bande de lycéens. «Au dé-
but, aucune chaîne de France Télé-
visions ne voulaitfinancer ce pro-
gramme, car il n'allait pas être dif-
fusé sur leur antenne, mais sur In-
ternet »), regrette un dirigeant du
groupe audiovisuel public .•
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