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Collectit

u printemnps, nous avons

tenu & Paris, en présence

de plus de 8o produc-
teurs et autres professionnels du
secteur, un forum de la eréation
numérigque. Ce fut l'oceasion
d'échanger sur les expériences et
lanouvelle donne engendrées par
le numérigue et les nouveaux
maodes de diffusion dans tous les
genres de programmmes. L'occa-
sion, surtout, de formaler des
propositions concrites pour en-
visager avec audace un avenir qui
est déja la. Une politique audiovi-
suelle du numérique est indis-
pensable. Les producteurs, cons-
cients de leur responsabilité so-
ciale, veulent la construire.

Dans la valeur et la nature de
nos contenus, dans la définition
et ]a réinvention de nos métiers,
dans Ls diffusion de nos produc-
tions sur tous les écrans ot tous
les publies, nous voulons débattre
et proposer. Le risque et ]a créa-
tion sont des caractéristiques de
la production indépendante.
Pour aborder cette nouvelle ére,
pour dépasser les conservatismes
(qui sont aussi les nétres), pour
garder cette exigence de fengage-
mernt, nous proposons des pistes
concrétes ot audecieuses. Cel-
les¢i doivent accompagner une
action publique qui doit &tre plus
affirmée : Cest un Investissernent
soctal, dconomigque et culturel

Nous penszons d’abord qu'il est
essentiel de généraliser pour tous
les iges une éducation 41'imageet
au numérique, & ses codes et 2 sa
grammaire. Le numérique n'est
pas un territoire étranger qui se-
rait un neuvesu monde. Nous de-
vons re - et faire com-
prendre ~la valeur d'une donnée
personnetle, le fonctionnement
d'un algorithme, la mesture d'une
audience. D'une maniére péné-
rale, il faut exiger une plus grande
transparence des plates-formes
qui, 3i nous nie la leur imposons
pas 3 un niveau europfen
- comme avec lg directive sur le

Situation économique - Economie de la culture

Le Monde

Faire du numerique
public un contre-feu

aux GAFA

Cinq organisations de producteurs
plaident pour que la création numérique
soit au cceur de la politique de
développement de l'audiovisuel public

droit d’auteur ou le réglement
européen sur la protection des
données (RGPD)~, nelaferont pas
toutes seules, Imposer ce rééquili-
brage, c'est défendre la chaine de
valeurs de nos programines.

FAUSSES QUERELLES
Par ailleurs, travaillons sur la dif-
fusion, Dans la filiation des MJC et
de l'éducation populaite, nous
plaidons pourfémergence d'un la-
bel « Médias jeunes et cultures,
prolongé sur tous les territoires,
sur le modéle des YouTube Spaces,
accueillant un jeune public dési-
reux d'apprendre, d'échanger stde
des contenus innovants.
1l faut enfin structurer le marché
de la création numérique, garan-
tir son financement et soutenir
I'innovation. Nous pensons que
les programemes numériques,
ceux gui connaissent une pre-
mitre exploitition sur un site,
une application ou une plate
forme, doivent représenter 20 %
des investissernents en program-
mes des chaines ou des différen-
tes institutions de soutien 2 la
production (CNC, Procirep-Angoa,
régions, etc.). Nous sommes enfin
conwaincus gque 'sudiovisuel pu-
blie ne se limite pas & la télévision.
Lesmusées, l'éducation nationale,
l'enseignement supérieur doivent
aussi participerau financernent, &
1a production et i la diffusion de
contenus audiovisuels et nurnéri-
ques. Ce sont des participations
indispensables, et pourtant ab-

IL FAUT STRUCTURER
LE MARCHE
DE LA CREATION
NUMERIQUE,
GARANTIR
SON FINANCEMENT
ET SOUTENIR
L'INNOVATION

sentes aujourdhui, dans une
société dont ie langage est de plus

en plus celui del'image.

Au moment ol se discute I'ave-
nir de I'audiovisuel, nous, produc-
teurs, voulons rappeler notre atta-
chement 3 un service public dont
nous somimes aussi les acteurs.
Son affaiblissernent n'est pas une
fatalité, a fortiori lorsque 'espace
public tend, sous [a généralisation
des usages individualisés, 4 se pri-
vatiser. Penser le numérique, c'est
donc penser l'espace public, alors
que Jon déplore un repli sur soi,
un morcellement des échanges et
des communautés au détriment
d'un projet collectif, Les éuvans du
service public que nouz alimen-
tons par nos créations sont le lieu
d’expressions dont nous avons
besoin face & 'hégémonie des
GAFA. Cet investissement dans [a
création numérique permettra &
chacun - internaute, téléspecta-
teur, dans les transports en com-
mun ou confortablement installé
dans son salon - de trouver sa
place dans foffre publique, de ren-
forcer Putilité sociale de celle-ci et
83 pertinence économigue.

Loin d'étre une menace, la créa-
tion numérique est une cpportu-
nité politique pour structurer no-
tre industrie culturelle au-deld des
fausses querelles entre ancien et
nouveau monde, linéaire ou inte-
ractif. Derriére lenthousiasme
des effets d'annonce en juillet {ob-
jectif annoncé par le premier mi-
nistre d'un investissernent de
laudiovisuel public accru de
150 millions d'euros dans le nu-
mérique d'ici 3 2022), la premiére
enveloppe d'investissements ap-
noncés par France Télévisions
dans la création numeérique
{10 millions @euros) est Join d'étre
&la hauteur des enjeux.

L'audiowvisuel public peut et doit
se déployer sur tous les écrans, Sa
légitimité est reconnue et reste
un lien social; son identite et sa
proximité sont un atout au ni-
veau frangals et européen pour
exister aux cOtés des plates-for-
mes. Quel projet voulons-nous et
quels moyens donnerons-nous
effectivernent i la eréation numé-

rigue? Nous avons une expertise
et notre savoir-faire est reconnu,
y compris A Fétranger. Nous, pro-
ducteurs, sommes disponibles 3
T'élaboration et 4 la mise en
oivre d'une politigue publique
de I'image et de la culbture qui
mangue sujourd hul. @
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Simon Arnal, Syadicat des,
producteurs indépendants
{$#4), bavid Bensoussan et
Alexandre Hallier, Syndicot
des producteurs of createurs
4 progrommes gudiovi:
sueds, (Spect), Syndicat des
producteurs frangais d'oni-
mation (SPFA), Umion synd-
cale de to production audio-
visueile (USPA) et Margaux
Misstka, Producteurs d'ex-
PéHences numénques (PXN)




