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Pas encore
deBig Bang
TF1en
Belgique

Un an après son arrivée sur le marché
publicitaire belge, TF1 tarde à séduire
plusieurs grands annonceurs.

JEAN-FRANÇOIS SACRÉ À ses débuts, TF1 ne proposait
Un an jour pour jour après avoir dé- qu'une douzaine d'écrans aux an-
barqué sur le marché publicitaire nonceurs. Mais depuis la mi-juillet,
belge, TF1n'est pas encore le tsu- la chaîne est passée à la vitesse supé-
nami prédit par les acteurs locaux, rieure en commercialisant 38écrans
RTLet la RTBEÀ l'époque, TF1avait par jour, le maximum disponible. La
pourtant été qualifiée de prédateur régie peine toutefois à les remplir
qui pillerait le marché sans rien lui même si elle affirme que le taux de
apporter. remplissage est en croissance. De-

Aujourd'hui, sa part de marché puis deux mois, TF1semble en effet
publicitaire reste bien inférieure à sa monter quelque peu en puissance.
part d'audience. Cequi n'étonne pas Sa part de marché publicitaire a
trop les observateurs car TFia débar- grimpé à 8,8%en juillet. Et même à
TF1 a débarqué dans 13%enao~t,s~lonsa_ré~e. .

••• TF1a alOSIentrame une crOlS-
un marché .publlcltalre sance du marché publicitaire télé,
mature, vOire selon les données de l'institut Niel-
en recul. sen. Mais il s'agit de chiffres bruts,
qué sur un marché mature, sans spé- avan: les remises, c~mmerc~a~es.ac-
cificité particulière par rapport aux c?r:dees par les regre,spu~hClta.Ires
acteurs existants, avecdes écrans pu- tel~.En net, l~marc~e seraIt station-
blicitaires très longs qui favorisent naIre. Ce qUI v~ut ~Ire q~e TF1met
le zapping. Résultat: dans le top 30 un~ forte preSSIOn~la ba~sse.sur les
des annonceurs belges qui ont in- tanfs. «O?esten.tr.Qm.dede~lre~:IQ
vesti sur la chaîne, on ne trouve pas vQ~eur, c est SUICIdaire», s rnqmete
plusieurs grands noms comme m~e lepatr~n de la RTBFJean-Paul
Procter & GambIe Unilever Coca- Phlhppot. EVIdemment, TFra beau
Cola Mondelez otl Danone. ' jeu de se montrer agressif sur le plan

Ch' T •. 1 é" bl"" commercial. La Belgique n'est ja-ez ranSler, a r gle pu ICl- .
t" d TF1 BI" li malS que du bonus pour elle. Hor-aIre e en e grque on exp que " "

. 1 d' 'd mrs quelques coproductIOns, elle yaVOIrvou u l'marrer en ouceur." ti'lOves t peu. LIRE EN PAGE 5
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Le Big Bang de TF1 sur le lTIarché
publicitaire belge se fait attendre

LE RÉSUMÉ
un Ul •••••• lIOf'I ...,...... sur

le marché belge, TF11t'ut: pu
eneoN le tauIwnI annoncé,

Parmi les pIIus grancb ~,
plusreurs ne 50nt pu pt •••• ~,

La çhaine pratique cependant des
e:.fb;~, ce qui lnq~ •••

c:oncunwd:_,
JEAtt-FRANÇOlS SAcRé.

1
1ya un anjourpourjour,TFI débar·
quait sur le marché publicitaire
belge. ~n objectif: valoriser J'au-
dience (15 il 20% mr les 4 ans et plus)
qu'elle y réalise t'n organisant de!;
décrochages publicitaires locaux.

Une nécessité~parr[>quf' Il'monde dl! la télévi-
siolJ estdésonnaÎs CIlIlal ITPnœ par :relui de l 'ill-
temt't, par les GoJo», rappelait i1U printemps
2017 à L'Echo50n PDG, Gilles Pélisson.

Inutile de rappeler le t1>llé que provoqua
cette irruption, Qualifiée de l'prédateur!>
dam le fragile écosyrtèmemédi.atique belge
francophone, la chaine privée française pro-
voqua bien des tensions, Mais un an plus
tard, cette agitation semhle un tantinet exa-
gérée. Selon les données de l'institut Nielsen,

sa part de miln:hé publicitaire moyenne
(chiffres arrétés fin juillet) s'est en effet éle·
véeâ 5.3%, en-dessous de sa part d'audience.

«Ü! ri 'l'itpus 1('raz-de-ijmrée (ffiin tpar œr-
tl:lin5, observe Bernard Cools, chid intelli·
gence officer :Ill sein de l'agence médias
Spacl'. TF1 a drbarqui sur un marrhr maturl',
SlIIIS $j1érifiriti parriculihe parropport al/X ar·
tel/rs existmlts, a\lec des érralls pub tris longs
qui fa\lorisent le zapping.» le top 30 des an·
nonceurs belges qui ont investi sur la chaine
est ainsi vierge de plusieurs gr;mds noms
conune Prader & Gambie, Unilcver, Coca-
Cola, Mondelez ou !);mone .• Visibremellt, JFl
na pas <'''COlt' renmntn' 11'5 es;wirs ploa>s c'I1t'Ile
/:'1 r'est tant mif'IIX pOlrr flOUS,Elle est.arrivée
do!1S un marché f'/I repli, où IfS armOIlCl'urs mi·
sent sur les valeur.; srlœs», indique de !iOn côœ

Philippe- Delminne, CED dl' RTL Belgium. Il
ajoute que cbt davantage l'atonie du mar·
ché publicitaire que l'arrivée de TF1 qui a af-
fecté les revenus de RTl en têlévision.

Depuis deux mois œpendant, TF1 Sl:'mble
quelque peu monter en pUÎ5silnce. Sa part
de marché PLlblicitairc ilgrimpé à 8,8% en
juillet. Et même à lJ% en août, ~e1on Michel
Dupont, patron de Transfer, sa régie pub en
Belgique. "Nous avons dfibllœ prudemment t'fi
ne 'belgidsant' quI' 14hmns sur les38 possi-
bles,explique.t·it Ma/S'depuis ra mijuif/n, ils
sOllttOIlS accf'ssibln au>:an flOI1 C<'1IP'S bl!lges, l't'

qui leur pf1111et de t.cmener les consommatellTS
dans laus les contextes de pmgnlmmfs./I En
coulisSl'~, il se dit cependant que Transfer

peine à remplir ces nombrelIX écrans belges,
d'autant qu'ils sont longs: fi minutes! flfls
WI1tdf'plusf'll plus n'mplis,a!iSUfI' Michel Du-
pont, mais ct' fl 'est pas un problème en soi cor
1"11fonction du Ilombrr dl' spots belges achf'tês
/I0U.'i refemlOlls J'Licrall, avantde[e rouvrfrU'i'ff
rl'tte fnis desspnts français, naru l'Qudil'l1Cl' n'est
pWi mesuril' l!J1Bdgique,)I<

Depuis ~onarrivée,les chiffres montrent
line croissance des investissements bruts en
télévision, soit 341 nùlliom d'~ entre- jan-
vier et juillet contre)oo un an plus tôt. Mais
en net, après les remises commerciales
d'usage, c'e<;t·1i-dire le<;montants réellemt'flt
investis P<U' les annonCeurs, "ll'fIIorchéest, au
mieux, stflble», estime Bernard Cools. Ce qui
montre que TF1 a entrainé, comme le crai·
gnaient certains, une pression des prix .lIa
baisse. ~TF1tente d'appliql/er l'Il Brlgique fi'

q!J'elle fait l!nFrance, où t'Ill" parvil'f1t à rt'1nplir
des érruns IOllgs eH pratiquant des prix bas l'Il

raison dl'la!mtfrunClllTfllcr/luÎrègnc-surwn
fllarcM dOlllestique», pointe ainsi un fin
c:onnaisseurdu secteur. Évidemment, TF1 il

beau jeu de se montrer agressive suc le plan
commercial La Belgique n'est jamais que du
bonus pour ellecar, hormis quelques copro-
ductions, die y investit peu.

Destruction de valeur
LI' patron de la RTBf Jean-Paul Philippot
s'inqul~te de cette évolution, au point de de-
m:mder dam le futur conttat de gestion de

la chainl." publique un mécanisme de com-

pensation financière pour pallier le manque
àgagnerdû à l'anivéede TFr:«TfJ tin' les prix
vers II' bas. (f.>rtoins brndl'nt I/",~tariji;, 011est rll
trnin dr détruire d!.' la valeu,"", estime-t-i1, Et
de pointer RTL "C'est tatfl/elflenl faux, M-
ml'ut fermement Philippe Delusinnei d'ail·
/l"Urlire SIT(lit absunll'dl' nom port, Les armen-
(l'urs Stll'l'nt birn qu'ifs ont main d'acteurs l(/-

raw.: Jorts pour d~Uvrff ll"ur lIlessagt',»
Aujourd'hui, beaucoup estiment que la

bataille ne fait que commencer. ~D'id deu;/(
an., les onnonœurs vonts 1mb/-nlenl achete-rde
l'espaCl' Sllt TF1», estime un de nosinh:r1ocu-
teur>. «Pl'tit à petit sa portde marché pub/ici-
tuirr \Ill mttraperm part d'tludÎfmœw, craint de
IDn {:ôté Jean·Paul Philippat Chez Transfer,
on se dit confiant. «Nous apportolls d~ solu-
tions aux an/lORreurs, ilSsuœ Michel Dupont.
Nos (/udie'nCl'f slmt His fortf.~ /••Wl'('k-end, où
nous sommes gilll!mlemmt lenders, et grâce' à
notn' large inVfnt(jire,IIGU.!i leurprflllf'ttolls de
répondre à l'i'llcombrl''Ulent des écrans au,\"
hf'trtn dl! grande audit'l1l'e.11 ya en Cf' maml'lIt
plusieurs rompétitions i'Iltr!' flgl'ncl's médim
pourgagner des budgets pub/idtaiœs remis en
jeu, œqui est bon pour nOlls carnous apportons
plus dl' con tUm'll l't' ror Il' marché.»

Depuis son arrivée, TF1 a capté sur 11 mois
32 m.illiOIl5 de recettes publicitaires brutes
Sl:'lon Nie1seR Difficile de savoir ce que cela
représente ('n net O'auruns estiment qu'il
faut diviser le chiffre par deux ou par trois,
En 2019, sa régie ambitiollile d'engranger
deux fois plus de revenus qu'en 2018.

5,3%
Depuis son am-
w.e en Belgique.
TF1 a obtenu une
part de march.
publicitaire
mayenne de 5.3'L.
Inférieure
à œlle de ses
audlenee ••

2

Parlement de la Fédération Wallonie-Bruxelles Communauté française 6/09/2018

Communauté française - Matières culturelles - Médias audiovisuels L'Echo


