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YouTube Music

sur les plates-bandes
de Spotity

STREAMING Nouveau service d’écoute de Google

» L'industrie musicale renait
grace au streaming.

» Nous avons testé le service
qui veut concurrencer Spotify,
apres Apple et Amazon.

» Au programme ; une logique
de playlist poussée

a son comble et de la pop
mainstream.

chacun sa part du streaming
musical. Spotify, Apple, Deezer,
Amazon... Et voici YouTube Mu-

sic, Cesten effet ce mercredi qu'arriveen
Belgique le nouveau service de strea-
ming de YouTube pour smartphone,
desktop et tablette. Disponible en for-
mat freemium, cest-a-dire gratuit avec
des publicités, ou payant {9,99 euros par
mois) sans pub, sur le modéle de Spotify
et Deezer, cette plateforme s'ajoute au
YouTube classique, mais s'en différencie
enmisant surl'audio et surla mobilité (le
flux ne se coupe pas si on regarde une

autre page sur son smartphone et il est
possible d'écouter des chansons hors
connexion).

Nous avons pu essayer en avant-pre-
migre YouTube Music qui est appelé &
concurrencer Spotify et Apple Music.
« Le marché du streaming est encore trés
porteur; nous dit Candice Morrissey,
cheffe des contenus musicaux pour You-
Tube Europe. Nous persons que cest un
marché oit y a de la place pour tout le
monde. » Voici ce que réserve YouTube
Music.

Le catalogue Il est vaste mais, & I'ins-
tar du service vidée, l'accent est mis
sur la pop (trés) grand public. Ainsi la
page d'accueil propose, bien en évidence,
une Hotlist de ce qui est populaire sur
YouTube. Certaines niches musicales

sont par contre moins fournies (notam-
ment les catalogues de certains labels in-
dépendants). Mais, en soi, il faut vrai-
ment étre difficile pour ne pas trouver
son bonheur.

Les vidéos Clest ce qui différencie

YouTube Music de ses concurrents
{pour l'instant). Des clips, mais sur-
tout des extraits de concerts ou des
passages radio proposés en bas des
pages dédiées aux artistes. Candice
Morrissey : « Les vidéos, eest notre
ADN, 1l était donc logique quion les in-
tégre. Il s'ugit d'une petite partie de ce
qui se trouve sur YouTube. On a tra-
vaillé étroitement aver les labels pour
sauolr ce quon pouvait proposer, les
versions live, en radio ou a la télévi-
ston. Et si on se rend compte que l'uti-
lisatewr préfere regarder des vidéos,
on lui proposera plus de vidéos sur la
plateforme personnalisée. » 1l est aus-
si possible de s'en passer.

Les playlists 11y en a 4 foison pour

tous les moments de la journde,
pour chaque activité, qu'il pleave,
qu'il vente ou qu'il fasse grand soleil.
YouTube Music, c'est le régne de la
playlist  dambiance  {mood).
Exemples choisis: «Morceaux
calmes d'artistes bruyants», «Mu-
sique électro pour mieux se concen-
trer », « Titres rock pour vous faire
chanter», «Musique indé enso-
leillée »... Elles vous prennent par la
main pour mieux vous éviter d’avoir a
prendre une décision. Quelque part,
clest aussi le cauchemar du mélo-
mane...

« La plupart des playlists sont per-
sonnalisées, y compris celles dam-
biance, explique Candice Morrissey.
Clestvraiment une approche machine
+ humain. On utilise les données des
utilisateurs, ses choix, mais qussi son
emplacement géographique (sl ac-

eepte de le donner) qui nous permet de
déduire énormément de choses, commela
météo, le moment de la journée, ete. Et
avee le “machine learning”, il me propo-
sera des playlists pour le travail par
exernple, parce qu'il saura que je suis av
travail, Bt méme i Vintéricur de ces play-
lists, les chansons qui me seront prope-
sées ne seront pas les mémes que pour
vous. » Chaque matin, YouTube Music
propose aussi un «Mix hors
connexion », soit vingt titres que vous
étes supposés aimer a télécharger pour
écouter en mode avion.

La présentation Li-dessus, YouTube
Music ressemble & YouTube... Clest
un peu fourre-tout. Pour ceux qui
cherchent encore & écouter des albums

en entier, & 'ancienne, ceux-ci sont clas-
sés avec les EP et pas forcément présen-
tés dans un ordre chronologique. Bref,
pas facile de s'y retrouver dans la disco-
graphie d’un artiste. Mais qui écoute en-
eore des albums comme au temps du
CD ? Le streaming ne pousse pas a une
écoute « dans l'ordre », mais bien par
playlists ou titres préférés. Et YouTube
Music pousse cette logique 4 son comble.
Pour résumer: pop mainstream, vi-
déos et playlists personnalisées pour
chaque instant. YouTube Music lance
Google dans la course au strearning an-
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YOUTUBE

« Un business
& deux moteurs »

Candice Morrissey est cheiffe

de contenus musicaux You-

Tube et Googie pour I'Europe,

le Moyen-Orient et 'Afrique.
Qu'est-ce qui différencie

YouTube Music de Spotify ou
Apple Music?

Le premier paint, c'est le catalogue,
Beaucoup de gens vont sur YouTube
pour découvrir les tendances popu-
lajres, ce quf fait [e buzz, A partir de
18, on a créé une expérience oll it y o
tout le contenu officiel mais oussi, et
c'est unigue & YouTube, les versions
plus difficiles a trouver comme les
remix, las versions live, etc, Ona
oussi beaucoup travaillé sur la per-
sonnalisation de 'appli et des play-
lists. Un outil impartant est I'empla-

cement géographique des utilisateurs.

YouTube a été accusé d'dtre mau-
vais payeur. Combien seront rému-
nérés les artistes ?

Nous avions déja un service payant
over YouTube Red. Au niveau des
rémunérations, YouTube g deux busi-
ness models : un basé sur la publicité
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et I'outre sur les abonnements. Je

peux vous dire que fa majorité des

revenus obtenus des publicitds est
reversée aux artistes et produc-
teurs, mais nous ne désirons pas
partager les détails concernant
nos partages de revenus.
L'idée de YouTube Music est
néanmoins de satisfaire les

*  |abels?

C'est bien pour Vindustrie musicale de
varier ses revenus et je pense qu'elle
accueille YouTube Music avec satis-
faction. Mais on le fait aussi parce
qu'il y a énormément de potentiel sur
ce marché.
YouTube va-t-il continuer d'exister
ou avez-vous pour ambition que
vos utilisateurs passent en pre-
mium ?
Nous sommes persuadés, et les
chiffres en croissance le prouvent, gue
le modéle gratuit basé sur les revenus
publicitaires constitue une source de
revenus brés importante pour les
industries de la création. Notre busi-
ness reste & deux moteurs ; 'un hasé
sur la pub et l'autre sur les abonne-
ments payants,

D.Z,

DANS LE FUTUR

Vers une consolidation
du marché

Quel avenir pour le marché du
streaming ? Selan Sophian Fan-
nen, auteur de Boulevard du
stream, « aprés une période de
conquéte de marché, nous ollons
assister & sa consolidation. Ce qui

se dessine, ¢'ast qu'il va rester
peut-étre deux compétitewrs par
territoires. En gros, il va y aveir des
morts. La question est de savoir si
les acteurs du streaming vont rester
les “pure players® que sont Spotify
et Deezer ou si des géants du web
pour qui fa musique n'est gu'un
produit d'appel vont tout laminer.
Deezer et Spotify ontun coup &

jouer parce qu'ils sont crédibles
auprés de ['industrie de la musique,
tandis quAmaozon et Goagle ont
tout & prouver parce qiie la musique
n'est pas leur business principal.
Seul Apple, pormi ces gédants, a une
vraie culture musicale. Ft en méme
temps, les majors ont besoin de
YouTube car c'est désormais la gue
nagissent les tubes ».




