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L'Echo

YouTube Music lance I'offensive
contre Apple et Spotify en Belgique

Situation économique - Economie de la culture

LE RESUME

L.a plateforme de streaming
vidéo YouTube va tenter dés
aujourd'hui de séduire l'ama-
teur belge de musigue avec
YouTube Music.

La filiale de Google dispose
d'une marqua forte et
constituera dés lgrs un

adversaire redoutable pour

les services concurrents
Spotify et Apple Music.

Mais elle arrive bien tard sur
le marché.

PIETER HAECK

A peine trois mois et demi aprés son
lancement aux Ftats-Unis, YouTube
Music ouvrira égalemnent ses services
de streaming au public belge. Le lan-
cement du rival YouTube de Spotify
coincide avee celui de YouTube Pre-
mium, une version payante, mais
sans publicité, de a plate-forme vi-
déo.

Avec ce nouveau service de strea-
ming, Google, {a maison mére de
YouTube, fait le grand nettoyage
dans son offre musicale actuelle et
tente de reprendre la main face 4
Spotify et Apple, Depuis 2013, ceux
qui le désiraient déja peuvent écou-
ter de la musique en streaming
grice 4 Google via Google Play Mu-
sic, Mais le résultat n'était clairement
pas i la hauteur des attentes, Lappli-
cation Google Play Music est main-
tenue, mais elle devra laisser le pre-
mier role i YouTube.

Ce raisonnement tient. YouTube
est une plate-forme populaire chez
les amateurs de découvertes musi-
cales, En 2017, le Belge a écouté 17,2
heures de musique par semaine en
moyenne, et 12% de ce temps
d’écoute passait par YouTube.la
plate-forme vidéo est ainsi le troi-
sieme canal Je plus populaire pour
écouter de la musique aprés la radio
et la musique achetée sur D ou vi-
nyle. Les services de streaming

payant et gratuit occupent les cin-
quiéme et sixiéme piaces.

Google essaie A présent de dé-
ployer sa marque forte sur un mar-
ché du streaming musical ofi la
concurrence est intense, Via You-
Tube Music, les amateurs de mu-
sique peurrant écouter leurs chan-
sons favorites dans le cadre d'une
formule gratuite ou payante, Pour
9,99 euros, vous pourrez sauter les
publicités et poursuivre l'écoute tout
en utilisant d'autres applications.
Ceux qui déboursent 2 euros supplé-
mentaires étendront environne-
ment sans pubalensemble de You-
Tube. YouTube Music est donc pro-
pasé & un prix comparable & cenx
facturés par Spotify et Apple, qui de-
mandent également 9,99 euros
pour leur version payante.

YouTube Music ne fera donc pas
la différence sur le tarif, Mais quels
sont ses arguments ? Le nouveau ser-
vice de streaming prétend tirer pro-
fit de ses liens avec YouTube et la
maison-mére Google, «Nous voulons
exploiter la magie de YouTube, ot il est
possible de découvrir différents types de
contenus», affirme Candice Morris-
sey, qui gére les relations avec les
maisons de clisques en Furope pour
YouTube et Google Play. «Outreie ca-

talogue officiel, nous voulons proposer
de In musique un peu pius difficile a
{rouver, comme des reprises ou des cap-
tations live.s
Ceux qui font leurs premiers pas
avec l'application - i télécharger sé-
parément - remarqueront dans un
premier temps que YouTube Music
ressemble beaucoup 3 YouTube.
Ainsi, les «Favorise
contien-

dront notamment la liste des vidéos
quel'on a likées auparavant sur You-
Tube, fonctionnalité indispensable
pour alimenter le plus vite possible
Falgorithme qui deit fournir des
listes de lecture personnalisées. aAu
Sfildu temps, les données de Uapplica-
tion Music prendrom! d’elles-mémes le
pas sur e YouTube classique, mais cette
Junction est nécesseire dans un premier
temps vu Fistorique réduiin, explique
Candice Morrissey.

Recommandations
Un deuxidme domaine dans le-
quel YouTube Music veut se dis-
tinguer est r:eiui des recom-
mandations. Le service mu-
sical profite notamment
des investissements réa-
lisés par Google pour
comprendre et réagir
au contexte dans le-
quel opére ['utilisa-
teur. Cette réflexion
contextuelle est par
exemple trés impor-
tante pour l'assistant
vocal numérique
Google Assistant, qui
entreprend  parfois
des actions sur In base
de lIa position géogra-
phique de l'utilisateur

ol de I'heure.
Cet élément revient
dans YouTube Music. Ainsi,
l'application vous demandera
de partager votre position. «5
NGUS FeManguons gue vous étes 4 l'aé-
raport, lalgorithme va y réagir et pro-
poser de lo musique adaptée nux
voyages», explique Candice Morris-
sey. Idem si vous étes au bureau ou
chez vous.

Comme chez Spotify ( Découvertes
de la semaine) et Apple Music (Mix
préféré), YouTube proposera égale-
ment une liste de lecture personna-
lisée, baptisée «Votre Mixtapes. You-
Tube Music prend également exem-
ple sur Google pour la fonction de
recherche au sein de Fapplication.
Ceux qui taperont simplement
«chanson coupe du monde 2018»
dans le moteur de recherche se ver-
ront proposer Live It Up, hymne of-
ficiel de la coupe du monde.

Reste & savoir si ces petits extras
inspirés par YouTube et Google
convaincront les utilisateurs. Ces
dermniéres années ont é4é marquées
par une forte expansion du strea-
ming payan! en Belgique. En zo17,il
revendiquait un chiffre d'affaires de
29,7 millions d'euros, C'érait 38% de
plus qu'en 2016, lorsque le chiffre
d'affaires ne dépassait pas 21,5 mil-
lions, Ft Google n'a joué qu'un rile
marginal dans cette évolution.
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LE BELGE PASSE
UN HUITIEME DE SON TEMPS
D'ECOUTE SUR YOUTUBE

(en % du temps d'ecoute total)
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