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YouTube Music lance l'offensive
contre Apple et Spotify en Belgique

LE RÉSUMÉ

La plateforme de streaming
vidéo YouTube va tenter dès
aujOurd'hui de séduire l'ama·
teur belge de muslque avec

VOU~MusIc.

la filiale de Google dispose
d'une •••••..••• forte et
con5tituera dès ICKSun

adverSiUre redoutable pour
les services concurrents
Spotify et Apple Music.

Mais eUe arrive bien mrd sur
le marché.

P1ETEfI HAECK

À peine trois mois et demi après son
lancement aux États-Unis, YouTube
Music ouvrira également ses setviees
destreaming.1u public belge. Lelan·
cement du rival YouTube de Spotify
coïncide avec celui de YouTube Pre-
mium, une version payante, mais
sam; publicité, de la plate-forme vi-
déo.

Avec ce nouveau service de strea-
ming, Google. la maison mère de
YouTube. fait le grand nettoyage
dans son offre muskale aCluelle et
tente de reprt.·ndre la main face à
Spotify et Apple, Depuis 2013, ceux
qui le désiraient déjà peuvent écou-
ter de la musique en streaming
grâce à Google via Google Play Mu-
sic. Mais Il'résultat n'était clairement
pas à la hauteur des attentes. rappli-
cation Google Play Music est main-
tenue, mais elle devra laisser le pre.
mier rôle à YouTube.

Ce raisonnement tien!. YouTube
est une plate-forme populaire chez
les amateurs de découvertes musi-
cales. En ~ol7,le Belge il éCQuté t7.l
heure~ de musique par semaine en
moyenne, et 12% de ce temps
d'écoute passait par YouTube. La
plate-fonne vidéo est ainsi le troi-
sii~me canal Je plus populaire pour
écouter de la musique après la radio
el la mU5ique achetée sur CD ou vi-
nyk Les servic:es de streaming

payant et gratuit orcupt"nt 11,'5 cin-
quième et sixième places,

Google essaie .à présem de dé-
ployer sa marque forte sur un mar-
ché du streaming musical où la
concurrence est intense. Via You-
Tube Music. les amateurs de mu-
sique ponITont écouter leurs chan-
S(JOS favorites dans le cadre d'une
formule gratuite ou payante. Pour
9,99 euros, vous pouITez sauter les
publidtés et poursuivre l'écouti;' tout
en utilisant d'autres applications.
Ceux qui déboursen t 2 euros supplé-
mentaires étendront l'environne-
ment sam pub à l'ensemble de You-
Tube. YouTube Music est dOlle pro-
posé à un pl'ix comparable à ceux
facturés par Spotify et Apple, qui de-
mandent é'galement 9,99 etlros
pour leur version payantf'_

YouTubt Music ne fera donc pas
la différence sur 1•.•tarif. Mais quels
sont ses .arguments? le nouveau ser-
IIÎcede streaming prétend tirer pro-
fil de ses liens avec YouTube et la
maison-mère Google.IiINulls vau/ons
explQiter la m(jgll' de YouTube, où ilest
plJssible de cMCDuvrir différents typ('$ dl"
conlefIUSi>, affulUe Candice Morris-
sey, qui gère les relations avt"ç les
maisons de disqul"i en Europe pour
YouTubeetGooglel'lay, «Ou/.rl' le ra-

talDgue officie!, nOlls VOIlions proposer
de fa musique un peu plus difficile à
trouver, comme des reprises Oll des ("OP-

tucions liw.»
Ceux qui font leurs premiers pas

avec l'applicalioll-à téléchargersé-
parément ~ remarqueront dans un
premier temps que YouTube Music
rf'ssemble be;lu('oup à YouTube_

Ainsi, les "Pavorisll
contien-

dront notanunent la liste des vidéos
que l'on Il likées auparavant sur You-
Tube, fonctionnalité indispensable
pour alimenter le plus vite possible
l'algorithme qui doit fournir dl"s
listes de lecture personnalisées. «Au
fil du temps, les données dl' l'applica~
lion Music prendronl d'elles-mêmes le
pas sur If.' YOIl TIIiJ/: classique, mais cetft'
Jona'ion est nécessaire dans un pn'mier
temps vu J'historique rrduit» ,explique
Candice Morrissey.

Recommandations
Un deuxième domaine dam le-

quel YouTube Music veut se dis-
tinguer est cdui des recom-

mandations. Leservice mu-
sical profite notamment

des investissements réa-
lisés par Google pour
comprendre et réagir
au contcxte dans le-
quel opère J'l1liUsa-
teur. Celte réflexion
contextuelle est par
exemple très impor-
tante pour l'assistant
vocal numérique
Google Assistant, qui
entreprend parfois

des actions sur la base
de la pmdtion géogra-

phique de l'utilisateur
ou de l'heure.

Cet élémt:'nt revient
dam YouTubt.' Music. Ainsi,

l'application vous demandera
de partager votre position. rùï

nous remarquons que vous êtes à T'aé-
roport, l'argorilhm ••va y réagir el pro-
poser de la musique a.daptée aux
VOyagt'SII, explique Candice Morris-
sey.ldem si vous êtes au bureau ou
chez vous.
Comme chez Spotify (Découvertes
de la semaine) et Apple Music (Mix
préféré), YouTube proposera égaie-
ment une liste dl.' lecture personl1a·
lisée. baptisée •.voU·e Mixtape". You-
Tube Music prend également exem-
ple sur Google pour la fonction dl"
recherche au sein de l'application.
Ceux qui taperont simplement
«chanson coupe du monde 2018»

dans le moteur de recherche se ver-
ront proposer üve lt Up, l'hymne of-
ficiel de la coupe du monde.

Reste à savoir si ces petits extras
impirés par YouTuhf. et Google
convaincront les utilisateurs. Ces
demièI"t's années Ollt été marquées
par une forte expansion du strea-
ming payant en Belgique. En 2017. il
revendiquai t un chiffre d'affaires de
29,7 millions d'euros. C'É'tait 38% de
plus qu'en 2016, lorsque le chiffre
d'affaires ne dépassait pas21,5 mil-
lions, El Google n'a joué qu 'un rôle
marginal dans cette évolution.
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LE BELGE PASSE
UN HUITIÎËME DE SON TEMPS
D'ÉCOUTE SUR YOUTUBE

(en % du temps d'écoute total)

Rad;o .7
CDet vInyle 16
••••••• U
Tê&écbatgeMent lllégal 6

Streatntng payant •

Strea.mI,..g9ra-fult 3

Auttea SQ,rtes de vidéo 2.

'Rad,il) Interactive 2

Reste 7

2
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