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RAD 1D S

Bel RTLréintègre le trio de tête
Le (lM a fourni les
chiffres de la première
vague d'audiences
radios nouvelle
méthode. Bel RTL
retrouve le podium.

Radio Contact (RTL Bel-
gium) et VivaCité (RTBF)
sont arrivées en tête des

radios francophones en ter-
mes de parts de marché
(PDM), avec respectivement
14,26 % et 14,12 %, selon la
nouvelle vague radio du Cen-
tre d'Information sur les Mé-
dias (CIM) qui court de janvier
à avril 2018. Mal en point lors
de la der nière vague, Bel RTL
complète cette fois le podium
avec 13,I2 % et fait reculer
Nostalgie à la 4' place avec
13,07 %. Les places se jouent
dans un mouchoir de poche ...
Au niveau du nombre d'audi-
teurs quotidiens, c'est Bel RTL
qui arrive en tête (6Il 778),
suivie par VivaCité (582 728)
puis par Radio Contact
(574258). Enfin, au hit-parade
du nombre d'auditeurs hebdo-
madaires, c'est Nostalgie qui
arrive en tête (1 030 180) de-
vant Bel RTL (1013633) et Ra-

Classic 21 (RTBF):
10,25

\

VivaCité (RTBF): 14.12

dio Contact (1001429). Viva- prévoit la réalisation d'un ter-
Cité est en dessous du million rain continu de 24 000 enquê-
(979 253)· tes par an avec des publica-
Enfin, cette vague 2018-1 est tions tous les deux mois. Elle
marquée par une forte baisse est basée sur la combinaison
de la durée d'écoute des radios. de deux sources de recrute-
Nostalgie affiche une ment: environ 70% en face-à-
~oye~,e de 14? minu~es/jour, face et 30 % en ligne.
VlVaCIte14~nunut~s/Jour, Bel Une méthode qui a connu
RTL ~.?5 mmu~es/Jou~ et La quelques couacs à ses débuts.
Pr~nuere Il4 mmutes/J~ur .. , Cela a été corrigé, mais cela a
Si on regarde plus particul1e- tout de même poussé la RTBFà
rement le public )eune, ~~J ne pas commenter ces pre-
progresse sur sa Clble de refe- miers résultats. Elle attendra
rence, les 12.-34 ans, à 16.1 % la. deuxième vague pour le
de PDM et se place en 2' posi- falle.
tion derrière Contact. «Mais Ce n'est pas le cas du côté de
NRT reste toujours leader sur les RTLBelgique. Pour Erwin La-
12-24 ans et les étudiants ». pro- pr~ne, dire.cteur général. des
clame la radio à la panthère. Sa radIOSau selO de RTLBelgique
durée d'écoute est de 104 mi- (dont vous avez pu lire l'inter-
nutes (NDLR : les jeunes zap- view dans nos éditions de ce
pent plus). mercredi), «au travers des ré-
Pas de commentaire s~1tat: de la nouvelle vaf/ue
de la RTBF d aUdle?CeSdu CIM, les stations

de RadIO H (NDLR : l'appella-
tion générique des radios du
groupe RTL Belgique) retrou-
vent leurs couleurs. Si ces résul-
tats sont rassurants quant aux
performances de nos marques, il
convient cependant depoursuivre
le travail entrepris en vue d'en
faire de véritables tendances qui
confirment tout l'intérêt du public
francophone pour notre offre ra-
diophonique.». M.U.

On ne dressera pas de compa-
raison avec les chiffres de la
précédente vague (août-dé-
cembre 2017), le CIM ayant
adopté une nouvelle méthodo-
logie depuis le début de l'an-
née afin de mieux refléter la
réalité des préférences radio-
phoniques des auditeurs.
La nouvelle méthodologie du
CIM, qualifiée de « tactique »,

NRJ: 6.82

/ La Première (RTBF): 6.04

/ Pure (RTBF): 2•••

/ Fun Radio: 2.02
/'
___ Musiq'3 (RTBF): 2.1'

=---~DH Radio: O•••
Mint: 0,15

Sud Radio: 0.40
Chërie: 0,27

""'-
Autres stations: 11.81

"-
Radio Contact
(francophone): 14.26

Pour cette première vague avec une nouvelle méthodologie. Radio
Contact est la première radio francophone devant VivaCité et Bel RTL.
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