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RTBF: "La saison écoulée confirme
une croissance continue"

Bilan Malgré quelques ratés,
le Boulevard Reyers clôt
['année avec le sourire.

A t!aT/tmême que l'ensemble des
audiences pour la Coupe d!1
monde ne soiellt connues, IIOUS

at!ons enregistré durant la saison
2017-2018 nos meilleurs résultats
depuis 20 JO auec 23,1~; de parts de
marché (PD!vf)~,a annoncé François
Tron, directeur des chaînes RTBF,
lundi matin. "Et ce, dans un contexte
concurrentiel de plus en plus' grand
rwec la montée en puissrmce de,schaÎ-
ne.-;cumme AB3 et AB4 filais aussi
l'artivêe de TMG. Même l'écart avec
la concur/'ence traditionnelle qui n'en
est plus une (entendez: le groupe
RTL), s'est /'essaré."
le pari de la production propre
Si le groupe RTBF se porte bien

"c'est grâce à l'attention portée il la
pmxi//lité et aux pmductiom p/'O-
{Jres",insiste François TI'OII,"et il la
syne/yie encouragée entre tous les
médias RTBFsachant qu'à terme, il y
mira une mnve/'gence des médias.
C'est le rèultllt d'une lIVUnŒ IlL/e
nous avons prise il y a quelques an-
nées en cl'éant (le service de rattI'a-
page, NdlR) Auvio" (cf. ci-contre).
Avec 1 7 % de parts de marché l'Il

moyenne, La Une se retrouve "Iea-
de,:le //latin (6h-11 h).leader à la mi-
journée et enregistre une jorte pro-
,qres,siondurant /'aflrè.s.ruidi et {Iarti-
eulièl'ement en avant-soirée" avec
des programmes bien souvent ve-
nus de France.
"C'est une nécessité, selon François

Auvio
Avec 95000 internautes par
jour. la fréquentation du site Auvio
se porte bien. D'autant qu'elle ne
menace pas les audiences RTBF ..,
"Le numériquerenforcele linéaire,
c'estunestratégiedontnous

Tron : il s'agit de progl'ammes que che!' tous les tllpes de
nous ne poun'ions pas p/'Oduil'(, en publics, Et de nombreux progml1l-
plus de /lOSnombf'euses pl'Oductions mes, flf'/J,m.sés,SUI'l.rJ DeLL'"et [a Tmi.~,
pl'Opres (60 à 60S ~, de /lotre Wille, là nous ont permis cette année de le l'a-
où RTLparie sur 86 ~,d'achats). Et ce jeunir."
sont des programmes qui reste lit pro- "Toute grille est perfectible"
rfze.s de nous pui,sque plutôt que de "Q 1 8 38 911 t '1' t t "
choisir des séries américaines nous ue que, l' espee a l'urs
parions sur des progmmmes ji'ançais sol1l en contact chaque semaine avec
et/ou européens qui con'espondent à IlfIS émis,~irm.~culturellr's, soit 1<J ~, de
notre profil de seruiee la population, Et via Ilotre soutiell
ubl' ' " aux [estiuals nous touchons des pu-

p C'~~'t le cas des blics tl'ès dinëren.ts quiyont dupubli~
nombreuses copro- du Concoul's Re!,~eElisabetl~ a celUI
ductions en fictions de Coul~~lr cafe, r~n~hel'lt Jeal~-
françaises mais aussi P~ull'lulippot, adminIStrateur ge-
d'achats comme n~r~l de,la ~TBF:
"plus belle la vie", }annee ecoule~ a con~l~ son lot
"Demain nous appar- d echecs, recOnn~Il,M. philippot, des
tient", côté fictions et p/'ogrammes q~1 n ont p~s suflisam-
"Tout le monde veut prendre sa ment r~IlCOllt:'(' 1~IIl:publ!Cc?mm~ le
plan''', "Affaire condue" ou "Fort ma~~:=lTIecul/~'all'e ]o.~ax,et \>enlt~OIJ
Boyard", côté divertissements. la s~'le belge C~amplOn. par ex~m-
Des achats qui ne font que renfor- pie,. "Toute. grIIIe reste perfectible

cel' une grille dans laquelle brillent II/aISau mO/ils nous tellt~ns de '~OU-
avant toul des programmes 100 'Ji. velles appl:o~h.e~et on Salt que 1~u-
belges comme "Le Jardin extraordi- m?lII' ~n .te.leVl~lOrl/'es~e~Tlema~lI're

tres drfln'lie a mamer', souhgne
naire", "Le Grand Cactus" ou "The FmIlçois TrOll, pOUl' sa part.
Voice" "dollt 1e,sdeux derllier,~ met- Karin Tshidimba
tent en avant des talents be(qes..,"
Face à ceux qui pointeraient une

volonté de rechercher uniquement
le plus large public, la
RTBF rappelle que
"S01l rôle en tant que
,se/'l!ice [Jublic l'sI de
toucher le plus grand
1I0mb/'e, mais rIOS
chaînes pal' leur com-
plémentarité n(Jn~per-
mettent aussi de tou-

sommesconvaincus,C'estdans le
contenuoriginalquese marque
noIrea'if{érence.Si nousvoulons
augmenterlepartagedenos
cor.tenus.ilfaut traVaillersur les

t ~. "recommonOI1,IOns
Cette position renforcée se fait au
détriment du groupe RTL mais
aussi des chaînes françaises.

170000
Téléspectateurs
C'est le gain moyen

hebdofT1adaire de la RTBF
dont les audiences n'ont

cessé de grimper en neuf ans,

41 minutes 49 secondes. c'est
le temps passé en mOy'enne sur
Auvio (radio et TV). la moyenne
est de 19 minutes 52 secondes si
on tient uniquement compte de la
vidéo. Avec 40 000 heures de pro-
grammes disponibles, "celalaisse
encorede la margedeprogression",
souligne Jean-Paul Philippa!.
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