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Leschaînes de télévision véhiculent
toujours autant de clichés et stéréotypes

LE RÉSUMÉ

La nouvl!'lIe Mude dl.i
CDnSlIII 5upirIeur ,..

rAudlovtsuel {CSA) sur la
diversité sur lM chaines dl!

t~Ié~lSion est d@ce~ante.

Tant les programmes Clue
la publicité continuent à
Ilèl1icullH" dtI nombntull

RêrMtypft..

Les twmne., les penorio"Mtll

••••• ou les ••••••••••••
d'lWtJ'eSorIgInH ethniques

sont $Ous-représentês.

JEAN-FRANçoiS SACRÉ

Un homm~ j~une. actif, im tmil et
blan, plutôl qu'unt' f{'mme, âgée,
ci 'origine étrangère et peu qualifiée
Telle cst, en caricaturant un peu
certes, l'image qu~ nous renvoient
les têlés francophones belges du
geJ1I'C' humain. C'est cc qui re~rtdu
4' baromètre de Ladiversité concocté
parle GA. Les productions propres
et coproductions de 23 chaînes ar-
tives en Fédération Wallonie
Bruxelles (hou Th France Télévi-
sions, .. ) ont été analysées pendant
une semaine, en mai 2017, sail 644
heures et près de 8l.o00 inlerve-
nanrs sur b.ase de cinq uitères:
genre, origine. âge, catégorie sodD-

professionnelle et handicap.

Peu de progrès
Leconstat est globaiementdécevant.
.Des para/IJètrl'sslagne'l1 vaire Tl'eu-
lent a/ors qu'an pensait tes changr-
rnt'llts impulsés", constate le CSA.

les femmes n'stent ainsi sous-re-
présentées. Pire, .alors que r'oll
cansralair une hau~ rom/nue de /"ur
prrsence à l'lemn, relIe .•.; (J reculé de-
puis la dernii>re étude fil :WI3»,
constate Joëlle Dl'strl'becq, difec-
Ince deséludesdu CSA.EUescons ti-
tuent 34,3% des intervenants alors
qu'elles pès ••ntSI%de la population.
Cependant, elles sont davantage
présentes dans les émissions d'info
(37,J%),commt' journaliste (44 7%)
ou porte-parole (~S..J%) .• MQ isdans
les IlIagarinL'S, lrorroletst SIlUWI1! mn-
ronné à des sujecsllloins chauds erp/us
dans le registre d••/'IljJ('ft 1'1dl! paÛ10s
quedu disCllIlr5 eriliquC' .•

la divel'liÎté des origines est,dle,
aussi en recul Seuls 14.4%dl."siIuer·
venants sont d'aUlres origines eÙl-

niqu!:'s, quel qUL' soit le genre de
programme. C'est dans les inIos.les
magazines et les documentaires
que l'ette diversité est ta moins pré.
sente, Cest clall5le Sp011 qu'elle est
la plus visibl~. Et, comme pour les
femmes, la diversité d'origines est
surtout dans le registre de l'aIfect.

L'â~ demeure problématique.

Même s'il diminue, le jeunisme
reste la règle avec une ~urreprésen·
tation des 19-]4 ans (près d'ull in·

tt'rvenanl sur 3 alGrs qu'ils ne pè-
sent que 20% de la population l.les
65 ans et plus n'ap p.araissent que
dans moins de 5% des ca.~ alors
qu'ils représentent 18,5%de la p0-
pulation. Pire: ce chiffre est en
baisse par rapport aux b.arolnèues
précédents, Ces personnes n'appa-
raissant que dans des rôles secon-
daires, style "mkro-trottoin·,

Les ~tégories5Qdoprores5ion-
nelll.'s fonl la part bdle (lUX classes

sociales supérieures. Bi!:'n qu'en re-
cuL les proCessions intellectuelles,
dirigeants et cadres pèsent près de
45% des intervenants (surtout dans
J'information) devantles. .. sportifs
pl'Ofessionnels. Chômeurs, retraités
et personnes au foyer sont quasi-
ment ignoré5.

Les peBDnnes handicapées
sont davantage présentes qu'avant,
avec l,S%des intervenants. MaiHi
ce chiffre a grimpé ,'est notam·

ment parce que la période analysée
inclUait la «semaine du vivre en-
semble" sur les tHés locales durant
laquelle eUes étaient mises en
avant. En outre, elles apparaissellt
souvent dans de~ rôles passifs de
.vox populi. et dans 40% des cas
avec l'étiquette «handicapé •.

«Alors que l'on consta-
tait une hau ••• conti-
nue de la présence
de. femmes à l'éc:ran,
celle-cI a reculé depuis
la dem'6re étude .•
JOlill..E DESTREBECQ

DIRECTRICE DES ËTUDES AU CSA

La pub au diapason
Un deuxième volet de J'étude ana-
lyse la représentation des hommes
et des femmes dilllS la publicité, Plus
de ;1.750 spots ont été décortiqués il
des heures de forte audience (18-
22h). Le constat cst idC'ntique.

La pub continue de véhiculer des
slérêotypes dl' genre. les femmes
i1pparaissent bien davantage que les
homme~ dans des pubs pour des
produits de beaute t't de soiJu, de
mode et d'articles ménagers. alors
que les hommes sont surreprésenœs
dam des pubs pour l'inIonnatique
et les cranspons.les hommes appa-
raissant en outre plus dans un
rontexte professionnel (32%)que les
femml's (15%).ows anristérénl}pe.l',vi-
sant à défier et trlll1sgresserœs reprê-
SflltatillllSsréréal)'pées,snnr ellCOl'l'peu
l1ombreux., obserllt' Emilie Herbert,
chargée de rechl'rehe au (SA,

On s'en doute, les deux études
ont interpellé leCSA et son autorité
de tutelle, le gouvernement de la
Fl'déralion Wallonie Bruxelles_ .011
Ilepeut pas être roll.ifairs dl's rés1lltals
de ces de1lX érudes rar i/ fI Y 0 pas
d'Qvejflcéesign ifi"lti~e, il indiqué le
ministre des médias Jean-Claude
Marcourt. Afin de sensibiliser les ac-
teurs du st'l'tem, ce dernier a an-
noncé la mise sur pieds de deux
groupes de travail, l'un avec les
l'haines, j'aulre aVeC les écoles de
journalisme.
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