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La télévision de papa
n'a pas dit son dernier
ÉTUDEDeloitte li\Te ses prévisions « médias » pour 2018. Et balaye quelques poncifs

Il> La baisse
de la consommation télé
atteint son plancher.
Il> Les réseaux sociaux,
Netflix ... atteignent un point
de saturation.
Il> Un adulte sur deux aura
au minimum deux
abonnements numériques.

D cpuis ]7 ans, le bureau de
cOlliiultance international De-
loitte se prête au ritud printa-

nier des prévisions en matière de nou-
velles technologies, médias et télécom-
munications. Très lus dans les départe-
ments marketing des industries des
quatre coins de la planète, ces rap-
port., ont la particularité de ne pas
verser dans la futurologie il long
termc. Mais de s'ancrer dans les ten-
dances observées l'année précédente,
pour éclairl'r cdle qui suit. Et Ce que
va nous réseT\"er 20lH, et Ics dcux ou
trois années qui suivent, risque bien
de tordre le cou il quelqnes stéréotypes
tenaces. A commencer par m mort an-
nrllleée dl' la bonne vieille télévision
« linéaire ", soit celle que l'on rl'gardc
p.\ssivement dans son canapé. Ou le
diktat prétendument éternel du mo-
dèle gratuit sur internl't.

1Télévision: la fin de l'érosion Oui. la
consommation de télévision est en

baisse. Ce n'est même plus une infm-
mation. Deloitte e0\1sage une baisse
de 5 il 15 %, en 2018 et 2019 .•• MrlÎs
011 t,"it appllraftrr' lin plancher che::
les 18-24 Iln.y ». nous confirme Vincent
Fosty, responsable Technologies. Mé-
dias et Télécommunications chez De-
loitte Belgium. En clair, la I"nte glis-
sade est identique depuis 7 ans. Non
seulement cHe Ut, s'accélère pas, mais

eJle sc stabilise. En 2018, les mille niais
resteront donc \1ssés devant leur télé
entre 80 et 110 minutes par jour.

Comment expliquer ce répit? Parer
que la somme des sourcl'S de distrac-
tion. comme les smartphoncs. les mé-
dia.- sociaux. You Thbe. les s"rvices de
vidéo à la demande (SVOD). comme
Netflix, bref tout ce qui nous détourne
du petit écran traditionnel, arrive à nn
point de saturation (du moins sur les
trois principaux marchl'S anglophones,
soit les Etats-Unis, le Canada et la
Grande-Bretagnc). Et ça, e'est une in-
fonllation, Certes, le temps consacré
au smartphone est supérieur (156 mi-
nutes par jour), mais il ne va plus en-
fler démesurément. Idem pour la
SVOD, qui a déjà séduit go 'l() des 18-
H ails sur ces trois marchés. Bref,
poursuit Vincent Fosty «lu tl"h'ision

u cnCllrc du p{/tcntit'l »,
Toute la télé? Non. Priorité à l'évé-

nementiel (comme les ohsèques de
Johnny. les élections aUXEtat~-Unis ...)
et le sport. Surprenant: la télévision
linéaire représente encOr.. go % du
temps passé devant 1•• petit écran, Le
« live », les émissions en direct, a en-
core de beaux jours devant lui C'est
d'ailleurs là que devrait se coneentrer
l'essentiel des dépenses publicitaires
(545 milliards de dollars en 2018, en
hausse de 1%).

2 L'abonnement numérique devient
« matnstream» Le mythe d'un in-

ternet entièrement gratuit est-il en
train de voler en éclat? Les déboires
récents de Facebook, dont les revenus
sont entièrement issus de la publicité,
ont montré les limites d'un modèle ba-
sé sur J"expillitation des don nées pri-
vées de l'internaute, «L'ad-bloeking»
(le fait de bloquer l'affichage de la pub
SUl' internet) a désormais srouit 80 %
des Américains. A contrario. Netflix a
annoncé, lundi, avoir conquis 7,4 mil-
lions d'abonnés supplémentaires au

mot
premier trimestre 2018, portant le to-
tal à 125 millions dans le monde. Le

Neu' York T;me .•, de son côté, tire 60 %
dl' ses reVenus des abonnl'ments en
ligne.

Assurément. le vcnt tourne pour le
«tout gratuit ». Et le rapport de De-
loitt\' enfollee le c1cm: «Fin 20]8.
50 % des adultes dans les pays déve-
loppés, y eompr;s lu Belgique, auront
.o,,"crit il au moin-, dell,y' abrml1ement8
nllmÙ;'lUe", que l'e 80;t paUl' des .•er·
t'ife" d'informations PU,lfllntes ail des
se1't,iœs, tels 'lm' N"tjliJ.· oU Spot(fy.
D'ici Jin 2()2(), lu 1/ln.lffllne (luru clou-
hli il 4 abonnements. »

«011 est en train de baswler dans
une écannmie de 1/1 .I"<JuscriptùJIl,pour-
suit Vincent Fosty, On paie il l'usage, il
laji:mctionnulité. C'cst t'rai pour la vi-
clén. les jeu;I'. la muslqw'. mai., aussi
pOUl' Il, matériel (le., ,'oltures ..,), lu
nou rriture, le.'! équipement", le" loge-
ments ... ~. Au total, sdon Deloitte, on
frôlera les 600 millions d'abonnements
dans le monde en 20]8, poUl' :J50 mil-
lions de souscripteurs et un prix uni-
taire inférieur il. 10 dollars par mois.

3Les places seront ch~res «: Lu
11I"yen1ll'de. abullnement. vu pu.••

ser de dell,I' il quutre. pa .• ù dà, pré-

vient Vineent Fosty, Il n'y aUl'a pa.' de
pl<la pour tout le monde. Si je su i. dé-
jà 1!l1On11é il iTlIIH's et Netj1i;c, la ques-
ti"l1 est de sur,,;r qui 8cra le troi-
sième, ~ 11 a fallu cinq années pour
éduquer 1•• marché il la dématérialisa-
tion et il. la souscription. Très logique>
ment, de nouveaux secteurs devraient
en profiter, comme le sport ou les mé-
dias d'informations. Mais les places
risquent d'être chères." Et "m det'ruit
d/Jnt· aBsi"ta un phénomène d,lgrégu-
tinn de ,.upport (l'omme le ki/Jsque SFR
ell France) et ù des ",meentrution.'! de
plme"ji.wmcs de ('[",tc/w., ", conclut
Vincent Fosty, •

PHILIPPE LALOUX
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KIOSQUE NUMÊRIQUE

Un Netflix de I~ presse
signé Apple?
Apple serait en Ira in de mettre
au point un service d'abonne-
ment sur le modèle de Netffix;
accéder aux magazines et jour-
naux de manière illimitée pour
10 dollars par mois. Pour cela,
Apple se fonderait sur le savoir-
faire de Te:dure, une start-up
américaine rachetée en mars
dernier, qui avait précédemment
mis sur pied une telle offre avec
environ 200 titres de presse.
Selon Bloomberg, l'équipe de
Texture aurait été délestee
d'une vingtaine d'employés sur
cent avant d'être intégrée au
sein d'Apple. L'application Apple
News - qui n'est pas disponible
en Belgique - s'enrichirait alors
directement de cette offre pré-
vue pour être commercialisée
l'année prochaine. Une partie du
montant de l'abonnement serait
reversée ·auxéditeurs. Apple
entend surfer sur le slJccès
d'Apple Music, ~ui compte près
de40 millions d'abonnés.
(Ph.L.)
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