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Pour reconquérir les jeunes, la radio sera davantage digitale
Sil'autoradio et le transistor de
papa restent le premier support
d'écoute de la radio, le média est
en pleine muta.tion alors qu'une
nouvellr étudr d'audience est CK-
cupée à voir le jour.

JEAN-FRANÇOIS SACRÉ

Alors que la méthodologie de
l'étude d'audience radio est en passe
de changer (30% des répondants se-
ront désormais rffrutés et interro-
gés en ligne - premiers résultats at-
tendus en juin) ce qui rendra toute
comparaison aVeCle passé difficile,
la RTBF s'est fendue d'une longue
analyse Slrr l'évolution du média tes
dl'mières années. Un exerdce qui
n'est évidemment pas neutre
puisqu'au COLml de dix dernière. an-
nfes, ses ramas ont connu une jolie
progression.

C'est en BelgiqUE fr.meophone
que la part de marché publicitaire
de la radio est la plus forte d'Europe.
Et dl' fait, son nombre d'auditeurs il

progressé de 0,5% par an riU (Ours
des dix dernières années. En 10 ans
le rnédia a g<Igné plus de 170.000 au-
diteurs touchant chaque semaine
plus de :1,5 millions de personnes
soit 84% de 1<Ipopulation. Cocorico,
la RTBFfait mieux avec un bond de
18%(292.000 <Iuditeurs de plus) à
1.920 million de fidèles. Dans le
même temps sa part de marché a
grim~ de 33%passant de 28 .137,1%,

LES CHIFFRES cLÉs

3.510.840
C'est le nombre d'audlteul'll
hebdomad.u-e. de la radio en
Belgique francophone. salt 84%

Mais il Y a un bémol: la durée
d'éCOUle de la. population a baissé,
passant de 168 minutes il 47 mi-
nUles par jour, soit un recul de 1,2%
par an. l1t aussi, selon ses don-
n~s, la RTBF fait mieux
puisqu'elle El progressé de
1,4% par an. Il n'empêche il y
il un affaiblissement du
média. En outre, l'audi-
teur vieillit. Il a en dfel
50 am en moyenne
contre 46 ans en 2007 •

• Ce sont des I!lIjeu,'{ au-
quel 011 dùit faire face
romme la plupart des filé-
crias tr'arlitiolllltIJ •• confie
Francis Goffin.

Ce vieillissement se re-
marque aussi dans l'évolu-
tion des fOll11ats.Depuis 2014.
les chaînes musicales jeunes
(pure, Contact, NRJ, Fun) voient
leurs pa.rts de marché reculer alors
que les généralistes (VivaCité et la
Première, cette dernière depuis
2016) ainsi que les radios musicales
.adultes. (Classk "Il, Nostalgie et
Musiq3) sont en progrès sensible.
.C'est U/le tf'mJanfE' jDrtf'", constate
Frands Gi>ffin.

Le média doit donc rajeunir son
audieru:e. Notamment. pour garder
son attractivité publicitaire auprès
des annonceurs. C'el>tla raison pour
laquelle la RTBF il lancé Tannac, en
juin demier, et Rn ilmis sur orbite
Check ily a quf'lqucs semaines, deux

de la population.

147minutes
C"est la durée d'écoute moyenne
de la radio dans le sud du pays.
Depuis dix ans, elle recule de

fonnats dédiés aux c:ulturt's urbaines
et au hip-hop accessibles via des pla-
teformes digitales. Car, alors que la
FM est amen~e progressivement

disparaître, le digital est ta radio
de demain. il permet d'élargir
l'offre et de toucher de nou-
veaUX publics qui n'écou-
tent pas (plus) le média,
Les chiffres sont encore
modestes (la première
radio en lîgne est Viva-
cité aVl'C13.800 visit=
uniques par jour) mais
ils connaissent une
croissance spl'Ctaculaire
(+ 583% pour VivaCité,
depuis 2005). Toutefois,
95% des auditeurs écou-
tent encore la radio en FM,

l'autorridio étant la première
platefonne d'écoute dev<lnt le

transistor. ~ deuxièmt' mode de
consonun.ltion est.. la télévision.
27% des gens déclarent l'tltiliser. Ce
chiffre est en nette progression
(+ 42,6% depuiJ; 2010) grâce à l'émer-
gence de la radio filmée qui est loin
de Gtnnibaliser l'<Iudienœ des ra-
dios. Au rontrarre. «Crtte conllergellce
renjiJrce à lafuis la radio et la télrnsion,
résume Frands Goffm. La rfklinaislJn
d'un m l'me con ten u surdijférentes pla-
tp;fimnes en respectant les mdf'S d.echa-
Clllle. comme on l'a fait avec Vivacité,
est extrêmement bénéfique.» Diffusée
depuis 2014 sur La Une télé le matin,
elIe il YU son audience croître tout

1,,2% en moyenne par an.

23%
Prés d'un quart des auditeurs
écoutent la radio sur des plllt •••
formes numériques. Mais l'auto-
radio et le transistor FM demeu-

comme ct'ttc demièrequi a presque
triplé.

Mais la plus grosse crol<;sance
vient des supports numériques sur
smartphones. tablettes (+ 51,6% de-
puis "1010) et autre Ml'J. tandis que
la consommation de la radio sur PC
stagne. Au total, près d'un auditeur
sur quatre écoute la radio, entre au-
tre, via ces plateformes.

POUI appréhender au mieux cette
mutation technologique, les
groupes de radios publiques et pri-
vées (RTBF, RTl et NRJ Group) ont
formé une union sacrée en créant en
2013 maRadio.be. Cette société coo-
pérative entend promouvoir La radio
numérique sous la norme dab
+ (amenée à reffile à remplacer la
FM. elle sera déployée fin 2018 début
2019), Elle a aussi développé un web
player radio mmmun regroupant
toutes les radios belges franco-
phones (et bientôt flamandes) dis-
ponibles en direct oU il. lit demande
sur PC, smartphone. tablette, etc
Elle a ég:alement pour mission de
soutenir le d~eloppement de la ra-
dio hybride (mêlant le dab + et la
technologie internet)

«11s'agit de roopétition rtnan pas de
compétition, condut Francis Goffin.
Nous Qllons tous intérèt à promouIIDir
le média de manière st'ctonellf et sa
distribution de ma/li~re concertee toul
ell oontlllUllllt i11l0tIScoIlcurrencersur
les Colltt'llUS pu f5qtIe nous JI'a vo Ils pas
les mèmt's missiQII.'!..»

rent les supports plus utilisés,

50 ans
C'est rage moyen de l'auditeur
de la radIo. contre 46 ans il y a
dix ans.
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