Parlement de la Fédération Wallonie-Bruxelles Communauté frangcaise  1/03/2018

Situation économique - Economie de la culture LaDerniere Heure

Netflix : 8 milliards
POUR 700 FICTIONS

Le géant des médias met le paquet sur les
productions originales en 2018

» Si la grippe et le froid ne les
ont pas encore cloués au lit,
les responsables de nos chai-
nes de télévision risquent
d’en  étre

malades en

découvrant

les moyens

mis en

euvre  par

Netflix rien

que  pour

I'année 2018.

Dans une in-

terview ac-

cordée a Va-

riety, le di-

recteur

financier du géant des mé-
dias, David Wells, a en effet
annoncé que d'ici la fin de
l'année, Netflix va dépenser
huit milliards de dollars pour
la bagatelle de 700 produc-
tions originales, qu'il s’agisse
de films ou de séries.

PARMI LES 700 SHOWS propo-
sés, 80 seront produits en de-
hors des Etats-Unis, comme la
série fantastique en langue
arabe finn (une premiére pour
ce média) tournée en Jorda-

nie ou la saga de science-fic-
tion allemande Dark, par
exemple.

Seule petite consolation
pour les boss de RTL-TVi ou de
la RTBF, s'ils parviennent tou-
jours a cligner des yeux fant
ils ont été écarquillés, aucune

production belge n'est an-
noncée par Variety dans cette
masse d’'images.

“Continuons @ ajouter du

contenu, cela marche, cela en-
gendre de la croissance”, a
ajouté David Wells. Dont 'ob-
jectif est double : couper
I'herbe sous le pied des futurs
concurrents (Disney s'an-
nonce comme un adversaire
redoutable) et largement sur-
passer le nombre de ses
117,6 millions d’abonnés de

par le monde ("Il y a plus de
non-membres que d’abonnés™).
Mais pour ¢a, Netflix ne
compte pas que sur son cata-
logue. Le budget marketing
va aussi connaitre une crois-
sance assez spectaculaire en
passant d'1,3 milliard de dol-
lars 3 2 milliards de dollars,

toujours uniquement
I'année 2018...

"Nous avions l'habitude de
penser que chaque dollar gagné
devait étre dépensé dans le con-
tenu, mais nous estimons désor-
mais que le marketing est un
multiplicateur de contenu”, a
conclu David Wells. Qui a dé-
cidément le chic de rendre
vert de jalousie la concur-

pour

rence, puisqu'en 2017, Netflix
a connu une croissance du
chiffre d’affaires de 34,7 % sur
un an, pour une valeur de
2,6 milliards de dollars. Et a
réalisé un bénéfice net de
178 millions de dollars, contre
28 un an plus t6t. Le moral y
est tellement au zénith qu'on
y estime que le seul vrai con-
current de la plateforme, dé-
sormais, ce n'est plus les chai-
nes de télé ou une autre plate-
forme, mais le sommeil des
téléspectateurs...

Et c’est parti pour une dé-
prime supplémentaire chez
les directeurs des meédias
audiovisuels belges...
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