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La radio a l'oreille du marché de la pub
MÉDIAS Les annonceurs ont investi en moyenne 2,7 0/cl de moins par rapport à 2016

~ La chute est moins
importante que prévu,
mais on est encore loin
de J'éclaircie,
~ La presse gratuite
est la plus touchée,
suivie par le cinéma,
~ La radio est le seul
média qui progresse,

L'histoire d'amour entre les
médias traditionnels et les
grands annonceurs n'est

toujours pas au beau fixe. C'est ce
que confirment les chiffres de la
pige publicitaire MDB/Nielsen
et les estimations de l'agf'nce mé-
dia Space pour 2017, Le marché a
perdu 2,7 % il périmètre compa-
rable.

C'est du côté de ]a presse heb-
domadaire gratuite (celle que
vous recevez dans votre boîte aux
lettres ou attrapez au vol dans les
gares) que l'on observe la plus
grosse chute (- 11,8 %), «Elle
so'U.ffre beaucoup de la ['mu'ur-
rcnee d 'ill ternct, explique Ber-
nard Cools, directeur adjoint de
Space. njaul néanmoins /lllatl-

ca /Je/on les régions, La publicité
au nivcull très local, ('ommc le
houcher du win, fOllctionnt' en-
core. »

La Flandre serait particulière-
ment tOLlchée. Deze Week. an-
ciennement Street Kranl. est en
difficulté. Du côté de Vlan (entité
qui appartient au groupe Rossel
comme Le Soir). on est plutôt se-
rein. «Nous somme" en pTOgres-

,~itm sur l.epapiel' ci cllforte l'rois-
semee slir le /ll'gr't(Û », précise Pas-
cal Van der Biesl, le directeur de
Vl{I1l. La croissance passera par
un savant mariage entre produits
digitaux et amélioration du pa-
pier, qui a déjà connu un sérieux
lifting récemment.

Le cinéma est aussi en difficul-
té (- B,2 %) malgré un premier
semestre correct. (~Visiblement,
lafin d'annù 11(1 pas dû ltre très
bonne, estime Bernard Cools,
Normalement, ilsfont leur ch iffre

Silr les de:rnièresscl1wùlCS, pell-

d/mi lesfltelJ IillTtmll. POllr 2017,
lm peut parler d'uTl accidenl 1"-
du.striel... Il Y a bien eu Star
Wars et ses milliers de fans. Le
problème, c'est qu'il n'y a eu que
Star Wou.

La radio reste une valeur sire
Au rayon des bons élèves, on

notera la bonne santé de la radIO
(+ .'3,3 %). Le:;; marques ont ten-
dance à se tourner vers ce média
moins cher et plus réactif que ]a
télévision, par exemple. On rap-
pellera que la Be]gique fait figure
d'exception européenne en la
matière. Nous sommes, de lnin,
le premier pays en termes d'in-
vestissement dans le média ra-
dio.

Toujours grand leader, la télé-
vision voit sa part de marché
baisser d'année en ailllee. L'arri-
vée de TF1 en septembre n'a pas
encore eu d'effet significatif. On
refera le point en début d'année
prochaine.

Les affiches en extérieur qui
s'étaient pris une jolie gamelle au
premier semestre 20li ont releve

la tête dans la deuxième partie de
l'année. Enes terminent avec line
baisse de - 2,5 %,

Du côté de la presse et des ma-
gazines, la lente érosion continue
avec respectivement -3 et -3,6 'Yo.

L'étude de MDB/Nielsen per-

met aussi de dresser un classe-
ment des annOllceurs qui pèsent
]e plus en Belgique. En tête, pas
de grand bouleversement. On re-
trouve toujours les grands (abri-
cants de produits de consomma-
tions rapides (FMCG). Ils sont
cependant en net recul. Procter
& GambIe (Pampers, Dash,
Dreft ... ) a réduit ses investisse-
ments de 6%. Reckitt Benckiser
(des produits d'entretien du sol
et du corps comme Veet, Detto!.
Destop) passe de la troisième à la
cinquième place avec une réduc-
tion de 22 % des investissements.
«178 sont obligés de riduire la
!'oi/ure- à nwse de la guerrè de,\'
promfJS d{Jn,~ les I1nsei{{nes dl!

grande distribution, analyse Ber-
nard Cook Il semble que 7e hol-
landais Albert }JeUn, maison
mère de Delha;;;:e, importe .~es
nmnicres bT'Ulalf'o~ en cassant les
prM'. »

Les têlécoms contribuent aussi
à la baisse du marché (- 21 % chez
Proximus, - 10 % ·chez Orange,
- 7 % pour Nethys), Parmi ceux
qui ont inyesti davantage en
2017, on retrouve l'import~tl':llr
et distributeur de voitures D'le-
teren (+ l:l Dit,). La plus forte pro-
gression est celle de Fiat Chrys]er
Automobiles (+ 46%). La voi-
ture reste une valeur sûre en ma-
tière de publicité .•
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MÉTHODOLOGIE

Une mesure quotidienne
de la publicité
Les chiUres de MDB/Nieisen analysés par l'agence médlas
Space sont te frLJit d'une mesure journalière des plans medias
des différentes marques actives en Belgique. It s'agit uniquement
de valeurs budgétaires, ce ne sont pas les prix réellement prati-
qués. Ce que Space analyse n'est pas un audit financier mais la
valeur tarifaire de ce qui a été diffusé par les médias pour les
annonceurs. On peut cependant penser qu'à partir du moment
où la valeur tarifaire est en diminution, il ya peu de chance que
l'investissement réel avec les prix effectivement pratiqués soit
en expansion.
Le gros manque de cette étude concerne la publicité digitale. Les
chiffres de Niel:;en ne sont pas pertinents selon l'i;lgençe Spou;e.
Selon une autre étude de GroupM Belgium, le d!gitaJ représente
désormo:lisun quart du marché de l'investissement publicitaire
en Belgique.

Legagnant et les perdants du marché publicitaire
en Belgique
Evolution des investissements publicitaires en 2017 par rapport à la moyenne de 2016
En %
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