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Situation économique - Economie de la culture

L'Echo

Bruxelles attire toujours plus
d’entreprises de 'audiovisuel

En deux ans, les mesures du gou-
vernement bruxellois auront
permis d’attirer seize nouvelles
entreprises de I'audiovisuel, ve-
nues se nicher aux aberds duo fu-
tur Mediapark. Signe que la capi-
tale regagne ses lettres de no-
blesse en la matiére?

SIMON SOURI!S

Bruxelles, terre d'audiovisuel. Tel est
en substance le message proné par
les autorités de la capitale depuis
quelques années déja.

Aujourdhui, force est de consta-
ter que le discours se concrétise
chaque jour un peu plus, sous I'im-
pulsion des diverses mesures et inci-
tants mis en place par le gouverne-
ment bruxellois afin de doper ce sec-
teur qui en avait bien besein.

En l'espace de deux ans a peine,
«pas moins de seize entreprises ont été
attirées par la Région bruxelloise», se
félicite Didier Gosuin, ministre
bruxellois de I'Economie et de 'Em-
ploi, portant le total du clustes ré-
gional i quelque 200 firmes. «C'est
un signe que nous semmes parvenus a
répondre d leurs attentes et que notre
stratégie a été payante», se réjouit-il.

En tout cas, force est de constater
qu'il en va de boltes aux profils va-
riés, Les firmes ayant fait le choix de
la capitale exercent en effet aussi
bien dans la production, avec Scope
Pictures par exemple, et la post-pro-
duction, avec Be Digital, que dans la

lecation de matériel professionnel,
avec Lites Films, la réalité virtuelle,
avec Poolpio, ou encore le doublage
de films, avee score.brussels.

Un bon point pour Bruxelles et
son écosystéme, surtout que le phé-
nomeéne serait amené i s’accélérer,
sil'on en croit le ministre. Rien que
l'année passée, ce sont plus de 1.000
jours de tournage qui se sont dérou-
lés sur le territoire régional, wavec
toutes les retombées économigques que
cela génére, sans compter Pimpact sur
la notoristé et l'image de la viile,

Péle unique en 2019

Au centre de cette dynamique, I'on
retrouve une zone géographique
bien spécifique, comprise, pour des
raisons historiques, dans un rayon
de quelques kilométres autour des
terres de la RTBF et de la VRT.

Et cela tombe bien, car cest jus-
tement cette zone - récemment
racheté par la Région pour l'occa-
sion — qui doit voir émerger le
fameux projet «Mediaparks.

Dés 2019, ce nouveau haut lieu
des médias audiovisuels de 40 hec-
tares environ, sorti de terre sous
Iimpulsion des pouvoirs publics
pour remplacer Reyers, hébergera
un vaste pole média réunissant les
différents métiers de 'audiovisuel,
l'enseignement, le financement, les
chaines et autres médias de service
public (BX1, RTBF et VRT).

L'objectif? Permettre les syner-
gies en tous sens et 3 tout va, élé-

ment crucial si la Région entend
peser dans la bataille mondiale qui
se joue actuellement au niveau de
la francophonie.

Besoin de formation

Par ailleurs, 5i de nouveaux métiers
voient le jour, le besoin en forma-
tions adaptées aussi.Et sur ce
point, le secteur semble mal pré-
paré pour ce qui est de métiers trés
spécifiques comme le doublage de
film par exemple, ou encore la réa-
lisation d'effets spéciaux (aussi
appelés «VFX» dans le jargon).

Pour y remédier, la Région
accompagne done pour l'instant le
développement d'un enseigne-
ment adéquat en la matiére, dont
les premiers pas ont concerné ces
effets spéciaux justement, avec une
formation lancée en aofit.

Et I'on comprend aisément l'en-
jeu d'un tel soutien car, selon les
chiffres, un euro public investi dans
I'audiovisuel donnerait lieu i 84
euros de dépenses structurantes de
la part des autres acteurs du sec-
teur. «ln ratio exceptionnellement
haut», selon les autorités bruxel-
Ioises qui glissent avoir investi 5

millions d'euros dans les contenus
en 2016, générant 45 millions de
retombées a fortiort,

Une réalité qui se traduit aussi
coté emplois avec «8.000 emplois
directs et 7.000 indirects» dont une
grande majorité 3 Bruxelles.

Reste A continuer sur la lancée.

+8%

En deux ans, la Région bruxel-
loise aura attiré 16 nouvelles
entreprises du secteur audiovi-
suel au sein de son cluster, por-
tant le total a quelque 200
firmes aujourd’hui.

CINEMA

FRUCTUEUX
VOYAGE EN INDE

Bruxelles, terre d'audiovisuel,
on vous dit. En marge de cette
conférence, Rudi Vervoort est
revenu sur son récent voyage
en inde dans le cadre de la vi-
site d’Etat du Roi et de la
Reine dans le pays. A cette oc-
casion, le ministre-président
confie avoir té abordé par un
haut dignitaire chargé de la
plus haute des fonctions: trou-
ver des lieux de tournage pour
la célébre industrie du cinéma
qu'est Bollywood. Si, si. Véri-
digue. l'homme était inte-
ressé par Bruxelles pour un
film, des contacts ont été pris.
Alors, certes, «/e Tax Sheiter
n'y est pour rien», sourit |'inté-
ressé, mais cela démontre que
«méme au bout de monde,
des gens se disent que la capi-
tale peut étre un lieu propice
pour leurs tournagess». «Dés
lors, ne manquons pas d'am-
bition, d'autant que dans ce
pays, la classe moyenne, celle
quf voyage, est en pieine crois-
sance.» C'est dit. Quant aux
amateurs du septieme art,
rendez-vous dans les salles...




