Parlement de la Fédération Wallonie-Bruxelles Communauté francaise

2/11/2017

Région de Bruxelles-Capitale

L'Echo

L’activité économique culturelle
et créative est en baisse a Bruxelles

Le secteur de I'industrie créative
bruxelloise affiche notamment
un ralentissement en termes
d’emplois créés ces derniéres an-
nées, ce qui témoigne également
de sa complexification.

Il est assez rare que le secteur d’acti-
vité dit de «'économie culturelle et
créativen soit inscrit au premier plan
dudiscours politique sur Femploi et
larelance économique. Regroupant
les arts de la scéne, I'audiovisuel
mais aussi la publicité, les médias
imprimés ou encore (et étrange-
ment) l'architecture, celui-ci semble
néanmoins faire I'objet d'un gain
d’intérét croissant a Bruxelles pour
son potentiel de développement. Et
pas seulement cdté Ville, ou le
bourgmestre Philippe Close met ré-
guliérement 'emphase sur sa vo-
lonté de faire de Bruxelles un pole
deI'économie touristique, culturelle
et événementie] (I'Echo du 28 octo-
bre 2017). Du c6té de la Région éga-
lement, ce secteur suscite visible-
ment de l'intérét, en témoigne cette
étude sur le poids de «]'économie
culturelle i Bruxelles» commandée
par le ministre des Finances et du
Budget, Guy Vanhengel (Open VId},
et publiée le mois dernier par une
équipe de chercheurs de la VUB.

Il ressort notamment de cette

analyse inédite, basée sur le croise-
ment de données ONSS, Eurostat et
de la Banque carrefour des entre-
prises, que Bruxelles comptait 13.654
entreprises actives dans le secteur en
2014, soit 14,5% de I'ensemble des en-
treprises de la Région. A titre de
comparaison, ce taux atteint respec-
tivement 10,4% et 9,7% en Flandre et
en Wallonie. A noter que les indé-
pendants comptent pour 39,5% des
firmes concernées, alors que cette
proportion atteint 30,1% pour 'en-
semble des entreprises bruxelloises,

tous secteurs confondus.

Géographiquement, enfin, on re-
marque une forte densité d’entre-
prises créatives sur 'arc nord-ouest
du centre-ville, dans des communes
qui composent ou sont périphé-
riques 3 ce qu'on appelle souvent le
«croissant pauvres de la capitale, &
savoir Molenbeek, Anderlecht ou le
nord du quartier Dansaert.

La publicité en baisse

Ensemble, ces entreprises représen-
taient 4 la méme époque une valeur
ajoutée de 2,8 milliards d'euros, ce
qui compte pour 4,3% de la valeur
ajoutée totale de la Région bruxel-
loise. Une part sensiblement plus
élevée qu'en Flundre (2,9%) et qu'en
Wallonie (2,5%), ce qui démontre

L'ECONOMIE CREATIVE ET CULTURELLE BELGE EN CHIFFRES

I'enjeu du secteur pour I'économie
dela capitale, malgré des chiffres en
baisse constante depuis 2008.

En termes d'emplois également,
I'apport fourni n'est pas anecdo-
tique, La Région comptabilisait en-
core 32.218 emplois effectifs fin 2014
(soit 4,66% des emplois bruxellois),
pour environ 23.599 équivalents
temps pleins. Les sous-secteurs qui
emploient le plus sont la mode (27%
des emplois), PFaudiovisuel (20%) et
les arts de la scéne (12%).

L'analyse observe néanmoins une
diminution lente mais constante de
12,1% des emplois depuis z008. Le
sous-secteur de la publicité est le
plus touché i Bruxelles. «Les pertes
dans les secteurs doivent cependant étre
prises avec des pincettes @ cause des [i-
mitations du systéme de classification
Nace. Elles peuvent en partie refléter
des mouvements vers des nouveaux mé-
dias qui ne sont pas visibles dans les
données, comme le web design», rela-
tivise I'étude. De plus, «la publicité est
aussi le secteur qui se rétracte le plus
dans les deux qutres régionss.  AST.

Le secteur comptait
en 2014 pour 4,3%
de la valeur ajoutée
totale de la Région
bruxelloise.
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