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Spott, I'appli qui dope
le placement de produit

—

La blouse du héros de votre série
préférée vous a tapé dans l'weil ? Vous
avez envie du méme robot ménager
vert pomme que celui utilisé par les
candidats d'une émission culinaive po-
pulaire? En un ou deux clics sur
I'écran de votre smartphone, ces objets
peuvent étre a vous. C'est la promesse
de Yapplication belge Spott. Elle fait le
lien entre des produits qui appa-
raissent & l'écran et des sites d'e-com-
merce gui les vendent, Cette appli ne
cesse de gagner du terrain. Cela fait un
an que VIM, la VRT et RTL («Le
meilleur patissier », « Marié au pre-
mier regard », « Hawaii 5-0», « Les
reines du shopping »)... I'utilisent. Dé-
sormais, elle sera aussi sur la RTBF. Le
service public va [a tester sous peu
dans son émission culinaire « Max et
Venus », puis dans « The Voice ».

Derriére Spott, on retrouve la start-
up alostoise Appiness. Elle a dévelop-
pé. en collaboration avec l'université de
Gand, un logiciel de reconnaissance ca-
pable d'identifier automatiquement les
objets présents dans une vidéo et croi-
ser ceux-ei avee une base de données
de trois millions de produits vendus
par des sites d'e-commerce partenaires.
Une fois I'appli cuverte, celle-ci recon-
nait automatiquement le programme
que vous regardez via sa signature so-
nore (comme Shazam) et affiche sur
I'éeran des images de l'émission dans
lesquelles chaque objet pouvant étre
achet¢ est marque d'un cercle blanc.

« Spott fonctionne trés bien dans les
émissions ot il y a nne forte hase de
Jans (séries, The Vaice...), explique son
fondateur Jonas De Cooman. Cest une
plateforme d'inspiration qui permet
auxr gens de vivre comme les person-

nages de leur série ou de leur émission
preférée »,

Lappli est surtout pensée pour aug-
menter lattractivité du placement de
produits. Une marque pent négocier
avec une chaine la présence de son
produit dans un programme en sa-
chant qu'il pourra étre acheté directe-
ment par le téléspectateur depuis son
sofa. Cet achat simultané peut aussi
étre proposé dans le cadre d'un spot
publicitaire. Mais Spott fonctionne
également en dehors de tout partena-
riat commercial avec des émissions qui
ont été produites i lautre bout du
globe. L'objet identifie par Spott nest
alors pas garanti « identique » mais
« ressemblant » (loek-alike),

La TV plus sexy

Dans un contexte ot la pub télé tra-
ditionnelle est en perte de vitesse, I'ap-
pli Spott permet aux chaines de rendre
le média TV plus sexy aux yeux des an-
nonceurs. « On va dabord utiliser cette
appli sans opérations commerciales
dans le but de batir su notoriété, ex-
plique Eric Cayman, brand manager
chez RMB, la régie de la RTBF. En-
suite, on pussera ¢ des partenariats
avec des margues. Ce n'est pas g qui
ve compenser Turrivée de TF1 ni la
mauvuise sunté du marché publicitaire
mais cest un élément de marketing qui
peut rendre nos offres commerciales
plus attractives, La vente de spots reste
centrale mais cely rujoute une couche
de nowveauté qui devrait nous per-
mettre dattirer les annonceurs sou-
cienr de drainer du trafic vers leur site,
de générer des dutas pour nous et pour
nos clients... ».

RTL fait appel & Spott depuis un an
& sa plus grande satisfaction. « Beau-
coup de mos teéléspectateurs Putilisent,
explique Ludovic de Barrau, patron de
la régic IP TV. Elle est surtout popu-
laire duns lex programmes destinés ana

Jeunes et @ un public ffminin ». RTL 1

testée jusqu'ici dans sa configuration
« lovk-alike » mais envisage mainte-
nant de passer au stade du placement
de produit interactif. Les émissions

170.000

nombre de téléchargements de
I'application

55.000

nombre de visiteurs uniques par
mois

7 millions

nombre de produits visionnés par
maois

10.000

nombre d'utilisateurs de |'apgli
redirigés mensuellement vers des
sites d'e-commerce

Aprés avoir séduit la VRT, VIM et RTL, elle débarque sur la RTBF.

« LAmour est dans le pré» ou «71»
sont pressenties. Selon ke patron d'IP
TV, les revenus générés par appli res«
tent modestes mais  intérét  est
ailleurs. « Cele crée de Tengagement
chex le téléspectatenr. On le rend plus
uctif et velu permet de le fidéliser »,
Spott permet aussi & RTL d'accéder 4
des données personnelles. La chaine
na pas acceés an nom de lutilisateur

mais peut par contre connaitre son
ige, son sexe, sa province... Elle peut
aussi savoir quelles sont ses marques
préférées s'il les a déclarées via lappli...
« 81 de nombreux téléspectateurs des
“Reines die shopping” se disent funs de
HEM., on pent aller voir cette enseigne
et lui propuser un contrat de sponso-
ring, du plucement de produit... », ex-
pligue Ludovie de Barran. Autre avan-
tage : Spott permet de proposer des
publicités interactives aux annoneceurs.
JBC, Tkea, Proximus et dautres les ont
testées.

Partenaire des chaines locales

Jonas De Coeman positionne son ap-
pli comme un partenaire des chaines
télés locales, « Nous vorlons aider ces
acteurs @ micwur monétiser leurs conte-
nus dans un contexte ot les téléspecta-

teurs acceptent de muyins en moins dv
voir lenrs programmes étre (nterrom-
pus par des puby et dans un marché
publicitpire gui s'internationalise de
plus en plus (Google, Facebook...) ». Le
placement de produits constitue 4 cet
égard une opportunité, dautant plus
que son potentiel est aujourd hul large-
ment inexploité, selon Jonas De Coo-
man. Pour lheure, il ne pése que 2 %
du chiffre d'affaires des chaines belges
contre 8-10 % en Europe et 20 % aux
USaA.

La RTBF ¢tait la derpiére grande
chaine belge & ne pas utiliser Spott.
Maintenant qu'elle a fait le plein sur
son marché national, la start-up belge
met le cap sur T'étranger. Elle a signé
des aceords avee des télévisions an Por-
tugal et au Brésil. m
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