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'audience de “La Libre” bondit

au-dela des 300000 lecteurs

M “La Libre” - papier et
numeérique — est le seul titre
francophone en croissance.

E n crise, la presse quotidienne?

I'image de média en régression

lui colle a la peau depuis de nom-
breuses années. C’est oublier un peu
vite que la réveolution numérique est
aussi passéc par les rédactions.
Aujourd’hui, un quotidien d’informa-
Lion se lit aussi en ligne, que ce soil sur
les sites Internet des journaux ou sur
les éditions numériques (PDF et ap-
plications mobiles).

Dans sa nouvelle enquéte
d’audience publiée jeudi. le Centre
d'information sur les médias (CIM)
met trés bien en lumiére I'apport du
numérique dans I'audicnce des quoti-
dicns belges. Cela fait deux ans que le
CIM n’avail plus publié une telle en-
quéle, 11 en a profité pour changer
d’institut de sondage (Ipsos a pris le
relais de TNS) et introduire quelques
madifications méthodologiques (ce
qui peut rendre certaines comparai-
sons hasardeuses), Il est un indicateur
qui est resté inchangé, c'est celui du
“total brand” ou audience glohale des
titres. 1l integre le nombre total de
“lecteurs-surfeurs” (papier, numéri-
que et site web).

Plus d'un Belge sur deux

De T'enquéte du CIM (menée entre
juin 2016 et mai 2017 auprés d'un
cchantillon représentatif de 10063

Belges), on retiendra d’abord que,
malgré la concurrence d’autres mé-
dias (télévisions, radios, plateformes
de vidéas i 1a demande, magazines...},
le Belge reste un gros consommateur
de quetidiens d’information. Ces der-
niets louchent 5,46 millions de per-
sonnes chaque jour en Belgique, soil
56% de lu populution dgée de 12 ans
et plus. Fuit assez remarquable: sur les
trois derniéres études du CIM (201 3-
2014, 2014-2015 et 2016-2017),
'audience globale des quotidiens bel-
ges a enregistré une progression de
G%. Preuve que le papier n'a pas dit
son dernier mot, la majorit¢ des “lec-
teurs-surfeurs” bhelges (38%) cumule
la lecture d’une version papier et
d'une version numérique. Si on y
ajoute la consultation des sites des
quotidicns, on atteint 81 %.

“La Libre” tire son épingle du jeu

Lenquéte 2016-2017 du CIM livre
des informations contrastées selon les
titres et les régions (voir notre info-
graphie). En Flandre, I'audience totale
des “newsbrands™ est en hausse de
3,5% par rapport a la derniere en-
quete (2014-2015). Chaque jour, les
quotidiens  flamands  touchent
3,74 millions de personnes. On notera

que tous les titres de la presse quoti-
dienne flamande sont en croissance.

Nu eoté francophone, I'audience to-
tale est en régression de 9,9'%, a
1,81 million de personnes. Et, con-
trairement au Nord du pays, tous les
quotidicns francophones connaissent
un recul de leur audience totale.

Tous sauf un! “La Libre Belgique”™, le
“quality paper” du groupe IPM, est en
effet le seul titre francophone qui
réussit a augmenter son audience to-
tale. Et pas d'un peu, puisqu’elle bon-
dit de 19,5% par rapport a la période
2014-2015! Désormais, “La Libre”
(papier, éditions numériques et lal.i-
hre.he) rassemhle, chaque jour,
301 685 personnes. En 2014-2015,
l'audience totale s’élevait 4 252560
personnes. Si on cumule les trois der-
nicres enquétes, la progression “total
brand™ de “La Libre” s'¢leve méme a
37%. On peul donc parler de ten-
dance de fond.
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Les titres
de la presse
quotidienne
touchent,
chaque jour,
56% de la
population belge.
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