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Plan social chez RTL-TVI
en Belgique
L'arrivée de TF1 sur lemarché publicitaire
serait l'une des causes de cette décision

BRUXELLES ~correspondant de la publicité radiotélévisée dans La pression de RTLGroup a sans
la fédération Wallonie-Brnxelles. doute été déterminante pour la

L'irruption de TF1 sur le Selon des syndicalistes et de mise au point du plan social. Ber-
marché publicitaire de la plusieurs membres du personnel telsmann, son actionnaire majori-
Belgique francophone fe- En réalité, l'arrivée de la chaine taire, fait du développement dans

rait-elle ses premières victimes: française sur un marché qu'elle le numérique et de la diffusion de
105 employés de la chaîne privée lorgnait depuis de nombreuses la vidéo en ligne ses priorités. Or,
RTL-TVI,filiale de RTLGroup, la années ne serait qu'un prétexte de l'avis unanime, RTL-TV!a re-
société luxembourgeoise active trouvé par Rn-TVI pour imposer tardé, voire manqué, le virage du
dans une trentaine de pays? un plan rendu indispensable par digital LaRTBFl'a notamment de-
La direction affirme vouloir Ii- d'autres causes. vancée avec Auvio, sa plate-forme

cencier rapidement un huitième Ils évoquent la contraction du de programmes en différé.
de ses collaborateurs pour assu- marché publicitaire dans le sec- Une équipe de RTL-TVIchargée,
rer la survie du groupe. Elle a dé- teur (-7% environ depuis le début il y a plusieurs années, de prépa-
voilé, mercredi 13 septembre, un de l'année), l'évolution des atten- rercetteévolutionaétédémante-
plan dit «de transformation et tes du public liées au développe- lée parce qu'elle coûtait trop cher.
d'optimisation », baptisé Evolve, ment d'autres outils que la téIévi- D'où des critiques portées par les
qui frappera durement tous les sion ou aussile modèle vieillissant syndicats et une partie du per-
départements, y compris, sem- de RTL-TV1,à base de séries bon sonnelcontreledirecteurgénéral
ble-toi!, les ré.dact~ons. ~ société, marché et de programmes centrés du gro~pe, .p.hilippe ,Delus~e:
qui fête le 30 anmverSaIre de son sur la convivialité _ son slogan est Cet ancien dirigeant d une societe
arrivée sur le marché belge, af- «Vivre ensemble ». publicitaire est accusé d'avoir en-
fi;r.me d~voir :éagir. à une série RTLBelgique fut longtemps le treten~ u?- ~odèle de télé~i~ion
d evolutions tres rapides. bon élève de RTLGroup avec des trop generahste, sans antiCiper
P.a~i celles-ci: l'a~vée de TFt, bénéfices importants (43millions l'apparition de ~ouveaux acte';IT~'

qUldIffuse ~epU1sle 1 septe~br~ d'euros encore en 2.016 pour un co~e les op~rateurs de tele-
quelques ~ecr~chages publiClt~- chiffre d'affaires de quelque phome oU.Netfl!x. . .
res à destmatlon de son public zoo millions d'euros), le soutien M. Delusmne evoque desormalS
bel~e - la chaîne y recueille une d'une partie du monde politique la né~ssité d'inverser.l~ ~yra~ide
audleno; moyenn~.de 15% -', ne soucieux d'organiser un contre- des ages dans sa sOClete, afm ~e
semble etre pour 1mstant qu un poids à la chaine publique RTBFet mettre aux commandes une ge-
~piphénomène. Les spots de la fi- des parts de marché importantes, ~ération pl?~ sensible au:' év?lu~
hale de Bouygues sont enco,re ra- tant en radio qu'en télévision. Le tl~n.s du d,lgttal. et plus ~ ~eme
res et ~e perm:ttent pa~ d affir- groupe détient trois chaînes de ra- d ~n~nter 1av~mr de ses d~~ts
mer ~ elle pénétrera vrarrnent le dio et trois de télévision _ en plus me'!ias. nse defend toutefOl~ d or-
marche belge. Selon RTL-TVI,TF1 detroiscanauxthématiques. gamser «une chasse auxanClens».
pourrait toutefois, à terme, capter D'autant que lui-même a 60 ans. _
jusqu'à 18des 200 millions d'euros Manque d'anticipation JEAN-PIERRE STROOBANTS
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