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« On ne fait que corriger une anomalie »

TELEVISION Gilles Pélisson, le patron de TF1, défend I'entrée de son groupe sur le marché belge et égratigne RTL.

Gilles Pélisson

A 6O ans ol ea? lune des
hgures ncontournables du

e apitahsme Bangar, Neven
de Gerard Pehsson, e tanda-
teur du groupe hoteher
Accor (this Novote! Mer-
cure. ) il a fat ses pre
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vemprrs famibiad o ensunte
dinge Lure Diseey lopera-
teur cable Noas, Bouygues
Tetecom e graupe Azear En
201A Martin Baoygues
Cappells au chevet de TFF
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et diversifier tentreprise I
connait bien ta Belgrue ol
aresde de 2012 3 2016 pauwr
raisons fistales 1l g auysi
nvesto dany le Cristal Park
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MHluence des grands jours ce

mardi midi & la conférence
de la BMMA, l'association belge
du marketing et du management.
La téte daffiche était, il est vrai,
alléchante. Gilles Pélisson, le
grand patron de TF1. L'homme
qui a réussia faire rentrer TF1sur
le marché pu-

blicitaire belge
vingt-huit ans
aprés la pre-
miére tenta-
tive, et qui a
mis en émoi
tout le micra-
cosme média-
tique. Depuis
que Le Suir a
dévoilé les in-

tentions  du
groupe fran-
cais en no-

vembre 2016,

Gilles Pélisson

sétait fait trés

discret, se

contentant

d'une seule in-

terview a

L'Echo. «Les

débats en Bel-

gigue avaient

pris une tour-

nure telle quon

a préfére ne pas

alimenter  la

polémigue et avancer », DOUS eX-
pligue-t-il. 1l sort maintenant du
bois et n'épargne pas le groupe
RTL, principal adversaire & son
arrivée. Il n'a pag digéré la facon
dont celui-ci I'a qualifié pendant
des mois - « le prédatenr » - nile
lobbying intense de san patron,
Philippe Delusinne, auprés du
monde politique pour faire

échoner la col-
laboration
entre TF1 et la
régie de la
RTRF,1la RMB.
« On ne fuil
Jusie gue corvi-
g‘t’-r une ano-
mualie sur ce

marché,  en-
tame-t-il.
Quand on

parle de Farrivée de TF1, ca me
Jait sourire. Cela fait des années
gue nous sommes distribués i,
que nous fuisons partie de lu vie
des Belges. Lunomalie, cest que
nous fuisons 19 % d'audience et

gue nows ne valorisions pas jus-
gu'ief celle-ci auprés des annon-
ceurs alors que RTL, une filicle
d'un groupe allemand hasée au

Luxembourg uccapare 68 % du
maiché publicitaire avec 28 %
d'audience. Cherchez Perreur. Au-
cun groupe en Enrope ne détient
une part de marché wussi grande
par rapport & une telle qudience.
C'est unigue. La situation a duré
longtemps et RTL en  bien profi-
té. Aujorurd hui, c'est find, »

Pour lui, les téléspectateurs
belges ont tout a y gagner.
« Quand je vivais en Belgigue. je
voyais des pubs sur TF1 pour
Bouygues Telecom ou les maga-
sins Super UL Clest choguant
gquand méme. En  quoi ces
maiques  parlent-elfes  aux
Belges ? On lewr impose des pubs
qui ne les concernent pas. On a
désormais  eette  capacité &
sadresser directement aux an-
nonceurs locaur. Le concession-

naire Renault va pouvoir perler
0 ses clients en utilisont des
moyens e un medie qui, tout au
long de la journée, It offre des
possibilités. Cest ¢o [a trés bonne
nouvelle. »

TF1 a-t-il l'intention de se plier
aux demandes du CSA belge qui
voudrail notamment gue la
chaine francaise contribue au fi-
nancement de la production lo-
cale ? « Nous, notre interfocuteur.
cest surtout le C8A francals, ré-
torque Gilles Pélisson. Nous se-
rons de bons citoyens ef respecte-
rons la législation belge méme si
nous souines dépendants de la lé-
gislation frangaise au regurd du
droit européen. » Mais se voir
fixer des obligations en termes de
production locale, TF1 ne veut
pas en entendre parler, faisant un

paralléle avec la situation de
RTL. « Celu fuit des années que lp
CSA demande des engagements i
RTL en matiére de production lo-
cale. Il ri'a pas rencontré un frane
sueeés jusqu'ici... RTL fait 28 %
daudience et na avewn engage-

ment. Nous, on fuit 19 %. Pour-
quoi diable devrions-nous étre
soumis @ cette obligation ? RTL
est un formidable exemple pour
nous. On va se caler surlui ! »
Gilles Pélisson se dit néan-
moins disposé a investir locale-
ment sur une base volontaire,
« Onva continyerd investir dans
les caproductions en Belgique, no-
tamment aux cids de ln RTBF,
On prend cet engagemen! vis-a-
vis des productenrs belges. On re-
garde avee beaucoup d'intérét ln
capacité de production belge. Cela
ne nous a pas échappé que vous
avier des conditions de produe-
tion extrémement altvayantes et
un marche trés compétitif Newen
- sociélé de production apparte-
nant & TF1 - se pose réguliére-
ment fa guestion de savoir §7l
JSaut venir en Belgique parce qu'tl
yu le tur shelter. des codits de pro-
duction moins élevés... »
Danslasalle, RTL n'est bien siir
pas resté sans réagir. Enl'absence
de Philippe Delusinne, le CEO de
RTL retenu pour un diner... avec
le Premier ministre Charles Mi-
chel, clest son lieutenant Sté-
phane Rosenblatt qui a prisla pa-
role. « Nous investissons depuis
trente ans dans Ies contenus lo-
ey, Avant détre Tuvembour-
Eeols, nous sommes une entre-
prise ewropéenne comme TFL
Cette notion de cupital n'u plus
liew détre par rappori a lu plues-
valie que nous creons qu niveay

focal avee les 600-7O0 personnes
gue nows employons. Vous gui ve-
nex d'un grand pays tres senstble
& la notion dexeeption culturelle
lorsqu'il s'ugit de se défendre fuce
ey contenus étrangers, quulles-
vous produire en termes de conte-
s propres de provimité qui
Jassent de vous un acteur local
comme RTL Tlest depuis trente
ans ? » Laréponse de Gilles Pélis-
son ne variera pas. Newen, les co-
productions... et celles-ci se fe-
ront «plutit wvec la RTBF
guavecRTL ». m
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