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«TF1 va continuer a investir dans
la coproduction avec la Belgique»

LE RESUME

Le patron de TF1, Gitlas
Péilsson, étalt Finvité de la
BMMA hier 2 Bruxelles.

Il a évoque fa stratégie du
groupe audiovisue! frangais
pout faire face & la
concurrence des géants de
Pintemet.

Il considére gue venir
démarcher le marché
publicitaire belge ne fait que
corriger une anomalie.

|} s'est voulu rassurant

vis-i-vis des producteurs
locaux.

JEAN-FRANGOIS SACRE

Sans surprise, Gilles Pélisson a fait
salle comble mardi midi i la tribune
de la BMMA (Belgian Management
Marketing Association ). Une petite
sernaine aprés larrivée de TFisur le
marché publicitaire belge, le patron
du groupe audiovisuel francais était
attendu au tournant,

Mais il ne s'est guére épanché sur
les premiers résultats cornmerciaux
de la chaine en Belgicise estimant
qu'il fallait rester emodeste et pru-
dent» et que c'était beaucoup trop
tat pour dresser un premier bilan.
wl'ai toutefois Mimpression qu'tly o un
grand intérét des annonceurs pour nos
conienus que beauconp de Belges fran-
cophones apprécient, a-1-il liché, car
TF1 fait partie de la vie des Belges.»

De maniére assez convenue, ila
commencé par faire l'article duo
groupe TFi et de sa stratégie articn-

lée autour de trois piliers pour faire
face & Vinvasion des «Gafana (Goo-

gle, Amazon, Facebook, Apple, Net-
flix } qui menacent le modéle &ono-
migque des télévisions tradition-
nelles, & savoir la multiplication du
nombre de chaines, l'investissement
dansle digital, netamment dansles
smulti channel networkss ({les
chaines YouTube) et la diversifica-
tion, entre autres, via la production
de contenus.

Comme souvent ce n'est que lors
de la traditionnelle séance de ques-
tions réponses gque l'ambiance est
{un peu) montée. aNous ne faisons
que corriger un anachronisme sur le
narché belge, a répondu Gilles Pélis-
son i Frangois Chaudoir, patron de
l'agence medias Space qui lui de-
mandait ses arguments pour
convaincre les annonceurs belges
d'investir sur TF1. Jusqu'ici un acteur
luxembourgeois détesiu pur des Alle-
mands captait 68% du marche publici-
taire télévisé avec seulement 28% d'au-
dience; alors que nous ne monéhisions
pas nos 19% de parts d'audience: cher-

chez Ferreur, a-t-il ironisé; dans aucun
muarché un groupe ne posséde wire part
de marché publlicitaire aussi impor-
tante qvec une tefle audience.s

Le patron de TF1 a rappelé aussi
que son groupe s'@tait engagé au-
prés de sen antorité de tutelle, le
CSA frangais (qui a signé une
convention en ce sens avec son ho-
mologue belge) i respecter les ré-
gles publicitaires belges. Cela tombe
bien: elles sont, selon lui, moins
contraignantes gque les francaises
qui interdisent, parexemple, la pub
pour les alcools.

On le sait, le régulatenr belge veut

aussi obliger TF1 3 investir dass la
production audiovisuelle belge et &
pérenniser la primo-diffusion ac-
tuellement concédée aux chaines
belges sur les programmes diffusés
conjointement. Le CSA craint en ef-
fet que TF1 ne réinvestisse pas l'ar-
gent capté sur notre marché publi-
citaire dans la production locale et
affaiblisse tout le secteur audiovi-

suel belge. «le CSA belge va vite en be-
sagne, indique un proche de TF1 pré-
sent dans la salle; if anticipe Ia future
nouvelle mouture de la directive SMA
{services médias audiovisuels) qui
prévait que les chaines gui visent un au-
tre territoire que leur pays d'origine
sotent sourmises aux mémes obligations
que les acteurs locat. O, ce ne serq pas
le cas au plus tot avant deax ans.»
Précisément, interpellé par Sté-
phane Rosenblatt, directeur de la té-
lévision chez... RTL Belgium sur les
intentions de TF1 de se développer
comrme acteur Jocal, Gilles élissan
s'est voulu rassurant: «On ve conti-
nurer & investir dans le copruduction
atix c¢iés de la RTBF, c'est important vis-
d-vis des producteurs belges, a-t-il in-
diqué. Nous allons notamment le faire
avec notre filfale de production Ne-
wenn qui produit aussi pour M6,
France Télévision, etc. Avec le systéme
du Tax shelter, des coits plutot bas, fa
Belgique offre cenditions trés at-
trayantes pour la production.»

«Nous alions corriger
un anachronisme sur le
marché publicitaire
belge.»

GILLES PELISSON
PDG DE TF1




