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«TF1va continuer à investir dans
la coproduction avec la Belgique»

LE RÉSUMÉ

Le patron de TF1. Olle.
NfIUon, ~ rtnvtt••• la

MIMA hier à Bruxelles.

Il il évoqué la strategie d\l

groupe audiOVIsuel français
pQur fa••.• fa« • la

c:oncvrrence da gjants de
rtnternet.

Il cons~dère que venll
démarcher le marchË!

publlcitillre belge ne tait que
corriger une anomaIItI.

Il s'est voulu rBSaurant
vàI.•..vt. da produc:tet.n

locaux.
JEAN-FRANÇOIS s.•.cRÉ

Sam surprise, Gilles Pélî.sson .1 fait
salle comble mardi midi à la tribune
de la BMMA (Belgian Management
Marketing Assodation). Une petite
semaine après l'arrivée de TF1 sur le
marché publicitüire belge, le patron
du groupe audiovisuel français était
attendu au tournant.

Mais il ne s'est guère épanché sur
les premiers résulta ts commerciaux
de la chaine en Belgique estimant
qu'il fallait rester «modes!" et pru-
dent» et que c'était beaucoup trop
tôt pour dresser un premier bilan"
«J'ai tOlltl'fois l'irnprl'ssioll qu'il y tlul"!
grund intirêt dn annonœu~ pour nos
contenus qw~beaucoup de Belges fran-
cophones apprécient, a-t-fllàché, raT
TFl fait partfe de/a vie des Belges.»

De manière aS~t'l convenue, il a
commencé par faire l'article du
groupe TF1 et de lia stratégie articu·

lée autour de trois piliers pour faire
f;tre il l'invasion deI! -Gafanll (Goa-

gle, Arnaloo, Facebook, Apple, Net-
llix} qui menacent le modèle écono-
mique des télévisions tradition-
neUl's-,à savoir la multiplication du
llombrede chaînes, !'ÎnVl.'litissement
dans le digital, notamment dans les
«multi channel networks» (les
chaînes YouTube) et la diversifica-
tion, entre autres, vlli la prodm:tion
de contenus.

Comme souvent ce n'est que lors
de la traditionnelle séance de ques-
tions réponses que l'ambiance est
(un peu) montée. «Nous nI' faisons
quI' corriger un fmurhronisme sur le
marché belge, a répondu Gilles Pélis-
son à François Chaudoir, patron de
l'agence médias Space qui lui de-
mandait ses arguments pour
convaincre les annonceurs belges
d'investir surTF1.Jusqu'id Ult r1ctl'llr

luxembourgeDis dét"nu par des AT/e-
mands captait 68% du murrh€ publici-
tairE! té/évis€ uvec se'lllement 28% d'ou-
dienCt'; alors que 1l0US ne Irumitisirms
pas IlOS19% de parts d'm.ldielltf"; cher-

d1l'1 l'l'mur, a-t-il ironisé; dans Qucrln
lIlurchti ungroupl' ne possède UIU'part
de marché publicitaire au.ui impor-
tunte IlYN une telle QudiencP.JI

le patron de TF1 a rappelé aussi
que son groupe s'était engagé au-
près de son autorité de tutelle, le
CSA fnmç,ais (qU! a signé une
convention en ce sens avec son ho-
mologue belge) à respecter les rè-
gles publicitaires belges. Cela tombe
bien: dIes sont, selon lui, moins
contraignantes que les franr;aîses
qui interdisent, parl.'xernple,la pub
pour les akools.

On le sait,le régulateur belge veut

aussi obliger TIl il investir dans la
production audiovisuelle belge el il
pérenniser la primo-diffusion ac-
tuellement c:oncédée aux chaînes
belges sur les programmes diffusés
conjointement. Le CSAcraint en ef-
fet que TF1 ne réinvestisse pas l'ar-
gent capt~ sur notre march~ publi-
citaire duns ta production locale et
affaiblisse tout le secteur audiovi-
suel be Ige_ "Le CSA b!'lge va vitI' en bl'-
rognl', indique un proclle de TF1pré-
sent dans la salle; il anticipe la JùtUI"l'
nallvr[le moutl/ré de la dirl'rtiYf SMA
(servires mMias audiovisuels) qui
privoitqul' (esdraines qui visl'llt un au-
tre tem"toire que fL'tlr pays d'originl'
m!mt suumisl'3i ullxmêTJIesobligatiuns
que (1'5 acteurs InCiJUx.Or; œ UI' sera pas
lems au plus tôt avant deux ans,»

Précis~mEnl, imerpeJl~ par Sté-
phane Rosenblatt, dÎre("teur de la té-
lévi.sion chez., " RU Belgium sur les
intentions de TF1 de se d~velopper
comme acteur local, Gilles Pélisson
s'est voulu l'assurant ~On va conti-
nUf:'ril invntir dans la mprocluttioll
aux rôt~!idt' la RIBF, ("'estimportant vi~
à-yis des produaeurs belges, ü+il in-
diqué.Nous ar/Ilns notamment leJuif!'
aver nDtre filiale dl' production Ne-
wenn qui produi.t aussi pour M6,
Fra/lce Télévision, etc Av!'e 11'système
du Tox sheltl'r, des mûts plutôt bas,la
Belgi.qut" offrp cunditio/ls très at-
trtI"ll1tè'S pour lu pn.ldudion,~

«Nous allons corriger
un anachronisme sur le
marché publicitaire
belge.»

GIL.LU PELIS$ON
PDGOE TF1
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