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Leplacement de produits va-t-il envahir
les séries belges de la RTBF?

LE RÉSUMÉ
Les séries belges sont
un des .polnU clés de
la rentrée de la RTBF.

AIOf"Sque leurs blldgets sont
souvent serres. le placement
de produits peut représen-

ter plus de lcn1> de ••••
f11\l1J1C4111M1nt.

Lasociété~1etown s'est
lancée dans le créneau et

a conc1u de nornIINwc
~ pour la «Trêve 2J>et

«Champion~.

JEAN-FRANÇOIS SACRé:

AveC].5 soirées dédiées au genre, les
séries belges sont un des points
str.iltégîques de la rentrée de la
RTBF.Bien que soutenues par un
fonds public, leur budget, environ
300.000 euro, par épisode, e,t
serre. Pour boucler leur finance-
ment, il faut aller chercher des sous
ailleurs. Notamment via le place-
ment de produits, autorisé à la
RTBF depuis 2015_ Le principe: un
anno!1i'eur offre au productt'ur des
produits. accompagnés - mais pas
toujours - d'une somme d'argent.

En échange, le produit apparaît, en
principe dis(,'rl1otement, à l'écran.

DûIlS les deux première, séries de
la RTBF, «la Trtove» el uEnnf"mi Pu·
blicn, la technique avait été assez peu
exploitée, Ce ne ~era plus le cas, Mo-
vietown, spécialisée dans le créneau,
assure avoir çondu (ou être en passe
de condure} pas moins de 13deals
du gf"nre pour I(La Trève 2.1 et une

vingWnf" pour «Champiollll, futurf"
série articu1éeaUlourde l'univers du
footbaU. «k JoOl se prêtt' bien à CI' ope
d'opération, observe Ralph Vankrin-
kf"lvddt, cofoodateur, av •.•c Michel
Meulenijzer, de Movietown. Or
Champion SI'Tll di.fJ'lliée au printemps,
juste allant la Coupe du mOlldl", cela t'n
aUgTnrnfera l'impacc!p

Alors ~u'une vingtaine de projets
de série sont en cours de Mveloppe-
ment, ils ont senti le bon filon et
créé, en mars, cette agence spédali-

sée dans le placement de produits f"1
la rechercht> de décors. «Deux aerivi-
tés complémentaires, observe Michel
Meulenijzer. La rechl?rrhe d'un décor
de buwtle dl' dubde fwt, par rxempll',
peut générer plusieurs plaœmell rs de
produits: b(]jssons, slIacks.» Parmi les
marquc~ qui ont déjà signé ou qui
sont en passe de le faire: Krëfe1, Sam-
~ung, Coca-Cola, Mister f"Oot, DeUve-

roo, Domino's Pizza, Nespres5o,
Fiat. .. Pour "La Trève 2", Pommery,
Porsche, Wonderbox, etc., figurent

au générique. Au risque de voir ces
séries se transformeren un défilé de
logos? «11y a d~5 règles strictes, note
Cédric Vanttoyen, producteur, de
Champion. (Pla doit fl'slerdiS(:ll't. Le
produit ne peut pas appamilfl" plus de
qlU!/ques secondes, ni en gros plan,l'le»

Selon les fondateurs de Movie-
town. entre 10 et 15% du budget
d'une série peUl être amenê via le
placement de produits. «La technique
es! ellcore peu exploitée, estime Ralph
Vankrinkelveldt. Pour la première sai-

Slln dl' 'Lu Jh've~douze marques oppa-
rcrissaient Il l'écran, mais ilnyulluit que
deux plaœments dl' produits,,,

«Nous lisons les scénarios l'Il profon-
df'urajill dl' dérelerdwque planwt'nl
de produits potentiel. complète Mi-
chel Meulenijzer.Dans 'Champion;
par f'xempll', 011 a repmqu'ify avait 23
scènes avec lIll téléphone mobile .•.

Tensions
lbéoriq uement, RMB, régie publici-
taire et filiale de la RTBF, a l'exclusi-
vité pour monter ce type d'opéra-
tion, moyennant un minimum ga-
ranti de 120.000 euros brut sail
80.000 euros net pour le pr~duc-
leur. C'est pourtant à Movietown

que le pl'odm:teurde «Champion~ a
fait appel. «Ce qu'ils notls proposaient
nous semblait plus intéressollb, in-
dique Cédric Vantroyen. L'affaire a
provoqué- des tensloll5 entre les dif-
férentes parties. Bic.>nque prioritaire,
RMB a choisi de ne pas insister en
l'espèce, ayant, nol.lsy dit-on. d'au-
tres priorités. -Je voîs mar RMB se ru-
tfmme. COli tl'l' un producteur qui tra-
vaille avec sa maison mèrrll, dit une
source. À la RTBF,on confIrme que la
régie a l'exclusivité, mais que c'est
aussi la liberté du producteur de
choisir son partenaire. Etrange ...

Aujourd'hu~ Movietown indique
avoir conclu, rien que cet été, des ac-
cords de placement de produit'i avec
une trentaine de marques et d'avoir
déjà travaillé sur 1) productions: des
séries de la RTBFmais aussi des fic-
tions coproduites en Belgique no-
tamment avec Europaco1'p, la so-
ciété de Luc Besson. C'est le cas de
"Koursk», film copl'Oduit avec Helga
Films, et de l'adaptation en série té·
lévisée du film ,ILes Rivières pour-
preS)I, coproduit avec Umedia.

«Le placement de
produits est sous-
exploité en Belgique.»
RALPH VANKRINKEL.VELDT
COFONDATEUR DE MOVIETOWN
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