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L'Echo

Le placement de produits va-t-il envahir

Communaurté francaise - Matiéeres culturelles - Médias audiovisuels

les séries belges de la RTBF?

LE RESUME

Les séries belges sont
un des points ciés de
I rentrée de la RTBF.

Alors que leurs budgets sont
souvent semmés, le placement
de produits peut représen-
ter plis de 10% de leur
fimancement.

La société Movistown s'est
lancee dans e créneau et

a conciu de nombreux
accords pour la «Tréve 2» et
«Champions,

JEAN-FRANGOIS SACRE

Avec 25 soirées dédiées au genre, les
séries belges sont un des points
stratégiques de la rentrée de la
RTBE. Bien que soutenues par un
fonds public, leur budget, environ
300.000 euros par épisode, est
serré. Pour boucler leur finance-
ment, il faut aller chercher des sous
ailleurs. Notamment via le place-
ment de produits, autorisé X la
RIBF depuis 2015. Le principe: un
annonceur offre au producteur des
produits, accompagnés — mais pas
toujours — d'une somme d'argent.

En échange, le produit apparait, en
principe discrétement, & l'écran.
Dans les deux premiéres séries de
la RTBF, «1a Tréver et «Ennemi Pu-
blics, la technique avait été assez peu
exploitée, Ce ne sera plus le cas. Mo-
vietown, spécialisée dans le exéneaun,
assure avoir conclu (ou étre en passe
de conclure} pas moins de 13 deals
du genre pour «La Tréve 2» et une

vingtaine pour «Champions, future
série articulée autour de I'univers du
football, «Le fopt se préte bien d ce type
d'opération, observe Ralph Vankrin-
kelveldt, cofondateur, avec Michel
Meulenijzer, de Movietown. Or
Champion sera diffusée au printemps,
Jjuste avant la Coupe du monde, cela en
augmentera limpactl»

Alers qu'une vingtaine de projets
de série sont en cours de développe-
ment, ils ont senti le bon filon et
créé, en mars, cette agence spéciali-

sée dans le placement de produits et
la recherche de décors. «Deux activi-
tés complémentaires, observe Michel
Meulenijzer. La recherche d’un décor
de buvette de ciub de foot, par exemple,
peut géndrer plusieurs placements de
produits: boissons, snacks.» Parmi les
marques qui ont d€ja signé on qui
sont en passe de le faire: Kréfel, Sam-
sung, Coca-Cola, Mister Foot, Delive-

roo, Domino’s Pizza, Nespresso,
Fiat... Pour «La Tréve 2», Pommery,
Porsche, Wonderbox, etc., figurent

au générique. Au risque de voir ces
séries se transformeren un défilé de
logos? «ily a des régles strictes, note
Cédric Vantroyern, producteur, de
Champion, Ceia doit rester discret, Le
produit ne peut pas apparaitre plus de
quelques secondes, nf en gros plan, etc.»

Selon les fondateurs de Movie-
town, entre 10 et 15% du budget
d'une série peut étre amene¢ via le
placement de produits. «La technigue
est encore peu exploitée, estime Ralph
Vankrinkelveldt. Pour la premiére sai-

son de ‘La Tréve, douze marques appo-
raissaient & {écran, maisiln'yavail gue
deux placements de produits,»

«Nous lisons les scénarios en profon-
deur afin de déceler chaque placement
de produits potentiel, compléte Mi-
chel Meulenijzer. Dans ‘Chempion,
par exemple, on a repéré qu'ily avait 23
scénes avec un téléphone mobile.»

Tenslons

Théoriquement, RMB, régie publici-
taire et filiale de la RTBE, a I'exclusi-
vité pour monter ce type d'opéra-
tion, moyennant un minimum ga-
ranti de 120,000 euros brut, soit
80.000 euros net pour le produc-
teur, C'est pourtant 3 Movietown

que le producteur de «Champions a
fait appel. «Ce gu'ils nous proposaient
nous semblait plus intéressants, in-
dique Cédric Vantroyen. L'affaire a
provoqué des tensions entre les dif-
férentes parties. Bien que prioritaire,
RMB a choisi de ne pas insister en
lespéce, ayant, nous y dit-on, d'au-
tres priorités. efe vois maol KMS se re-
tourner contre un producteur qui tra-
vaille avec sa maison mérey, dit une
source. A 1a RTBE on confimme que Iy
régie a I'exclusivité, mais que c'est
aussi Ia liberté du producteur de
choisir son partenaire. Etrange. ..
Aujourd hui, Mevietown indique
avoir conclu, rien que cet éi€, des ac-
cords de placement de produits avec
une trentaine de marques et d’avoir
déja travaillé sur 13 productions: des
sértes de ]a RTBF mais aussi des fic-
tions coproduites en Belgique no-
tamment avec Europacorp, la so-
ciété de Luc Besson, C'est le cas de
«Kourskn, film coproduit avec Belga
Films, et de 'adaptation en série té-
[évisée du film «Les Riviéres pour-
press, coproduit avec Umedia.

«Le placement de
produits est sous-
exploité en Belgique.»

RALPH VANKRINKELVELDT
COFONDATEUR DE MOVIETOWN




