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A I'étranger

Les exportations de programmes frangais au zénith

Portées par I'animation et la fiction, les ventes de 'audiovisuel made in France ont progressé de 15% en 2016

es ventes de programmes

audiovisuels frangais a

I'étranger affichent en 2016
un nouveau record. En progres-
sion de 15,2 % par rapport a I'an-
née précédente, elles atteignent
ainsi 189 millions d'euros, contre
164 millions en 2015. Ces chiffres,
dévoilés jeudi 7 septembre par
TV France international (TVE]) et
le Centre national du cinéma
(CNC), confirment une tendance a
la hausse non démentie depuis
sept ans.

En téte des exportations, 'ani-
mation (+ 48,1 %, a4 75 millions
d’euros) enregistre un score
qu'elle n'avait plus atteint depuis
1999, grice notamment a des sé-
ries comme Zip Zip (France 3), pré-
sente dans une centaine de pays,
Grabouillon, achetée dans une
cinquantaine de pays, ou Boule et
Bill, vendue dans une quinzaine
de pays. L’historique du savoir-
faire frangais sur ce créneau conti-
nue de séduire 'Europe de I'Ouest
{avec une hausse des ventes fran-
caises de 23,5 %) et permet, en un
an, une percée spectaculaire en
Ameérique du Nord {avec une aug-
mentation de 76,6 %). Les Etats-
Unis, vers lesquels nos exporta-

tions ont progressé de 61,8 %, de-
viennent, pour la premiére fois
en 2016, le premier marché pour
I'animation.

La fiction s'installe sur la
deuxieme marche du podium
{+ 20,8 %, a 49,8 millions d’euros}),

portée par des marques comme
Joséphine, ange gardien (TF1), Can-
dice Renoir et Les Petits Meurtres
dAgatha Christie, ces deux dernié-
res étant vendues par France Télé-
visions Distribution dans 80 ter-
ritoires. Une performance a la-
quelle contribue également le
succés de séries telles que Dix
pour cent (France 2), vendue 3 Net-
flix pour 60 pays, ou Le Bureau des
légendes (Canal+), vendue dans
six pays, dont les Etats-Unis.

Les documentaires en recul
L’Europe de I'Ouest demeure le
plus gros acheteur de fictions
francaises; certaines d’entre elles
ont d'ajlleurs réalisé d'excellents
scores dans les pays acquéreurs,
comme La Vengeance aux yeux
clairs de TF1, qui a séduit plus de
3 millions de téléspectateurs sur
la chaine italienne Canale 3.

Les ventes francaises sur ce sec-
teur profitent aussi de l'intérét

(inexistant il y a dix ans) que ma-
nifestent désormais les pays
anglo-saxons pour certaines de
nos séries, comme Versailles (quia
attiré jusqu'a 2,7 millions de télés-
pectateurs sur BBC Two) et Le Bu-
reau des Légendes, de Canal+.

Petit bémotl & ce bilan positif, les
ventes a l'export de documentai-
res ont, elles, reculé de 5,4 %. Elles

demeurent cependant élevées (a
35 millions), grice a Lalgérie vue
du ciel (France 2), Cargos, la face

Le Monde

cachée du fret (France 5} ou Soldats
dAllah (Canal+). Et le genre enre-
gistre de gros succés d’audience,
avec notamment Cholestérol: le
grand bluff, dArte, qui a enregistré
I'une des meilleures audiences de
I'année pour le genre en Allema-

gne, ou encore Apocalypse, la se-
conde guerre mondiale, de
France 2, qui a cartonné en Italie.

Outre le dynamisme croissant
dont font preuve les trois grandes
zones Amérique du Nord (qui,
en 2016, a augmenté ses achats
avec la France de 36,7 %), Asie/
Océanie (+ 19,7 %) et Europe de
I'Quest {+ 5 %), les exportations
frangaises sont boostées par la po-
litique d’acquisition massive des
plates-formes de vidéos a la de-
mande (Netflix, Amazon Prime
Video), devenues, selon Frédéri-
que Bredin, présidente du CNC,
wdes débouchés incontournables ».

Ces derniéres comptent pour
plus de 20 % des ventes. Et les
adroits du monde » {contrats de
cession pour plusieurs territoires
mondiaux) ont plus que doublé
I'an dernier.

Face a une concurrence féroce
~dont une partie en provenance
d’'acteurs émergents, comme
I'Amérique latine ou Israél —, les
observateurs francais demeurent
prudents pour 2017. Méme si les
premiers indicateurs, phit6t bons,
pourraient les autoriser a ne pas
trop s'inquiéter. @
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Forte progression pour I'animation et la fiction
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