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La pub belge sur TF1
DEMARRE EN DOUCEU

Les décrochages publicitaires belges de
la chaine francaise débutent ce mercredi

» lIs étaient attendus le 17 sep-
tembre, ils auront finalement
quelques jours de retard. Cest
en effet ce mercredi 6 septembre
que TF1 démarre la diffusion de
ses premiers écrans publicitaires
100 % belges. Un retard qui s’ex-
plique, selon L’Echo, par

“un matériel des premie-

res campagnes pas en-

core prét”. Les télés-

pectateurs belges

de TF1 devraient

donc voir, dés le

début de soirée,

passer un spot pu-

blicitaire estampillé
noir-jaune-rouge. Un
décrochage belge par
heure, semblerait-il, pour dé-
marrer en douceur.

CETTE ARRIVEE aura forcément
des conséquences négatives
pour les deux acteurs princi-
paux du paysage audiovisuel
belge, RTL Belgium et la RTBE
Ceux-ci ont d’ailleurs chiffré cet
impact financier entre 15 et
20 millions € par an (soit, prés
de 10 % de l'investissement pu-
blicitaire global sur les chaines
de télé en Fédération Wallonie-
Bruxelles). Voila qui devrait,
sans doute, contraindre ces opé-
rateurs & faire des économies,
soit sur la production de con-

tenu, soit sur le personnel. “Il va
¥y avoir un impact économique

puisqu’on va stirement avoir une
réduction de linvestissement pu-
blicitaire. Il faudra donc compen-
ser d'une maniére ou d’'une autre.
Pour la RTBF, il y a la volonté de
dépasser l'arrivée de TF1 et
d’offrir encore plus de
productions originales

au public franco-

phone. Notre ré-

ponse a ce marché

qui s’internationa-

lise, c’est de pro-

duire plus et de met-

tre plus en évidence

encore les talents et les

acteurs belges”, déclare
Jean-Paul Philippot, administra-
teur général de la RTBF, qui ne
veut pas parler de licencie-
ments. “Ce n'est pas la stratégie
que nous avons. La stratégie que
nous poursuivons, c’est de consoli-
der nos audiences, notre position
de producteur local et notre offre
originale tout en parvenant a con-
vaincre les annonceurs d’investir

faire face a ce séisme, la chaine
privée, contrainte de revoir son
business model, a mis en place
un plan de transformation inti-
tulé Evolve. Une fagon d’éviter
de “se retrouver dans une situa-
tion précaire dans les années a ve-
nir”. “Sans remise en question fon-
damentale, RTL risque une érosion
rapide de ses performances |...] Il
nous faut entreprendre sans délai
un vaste plan de transformation
articulé autour de quatre chan-
tiers majeurs (& savoir : redéfinir
I'offre et étre plus concurrentiel,
développer une offre numéri-
que durable, installer une orga-
nisation plus efficace orientée
vers la performance et redéfinir
les modes de travail, NdIR)”, ex-
plique Philippe Delusinne, le pa-
tron de RTL Belgium. “Ne nous
voilons pas la face : ce qui nous at-

tend ne sera pas facile”, ajoute
d’ailleurs ce dernier qui compte
sur la “fidélité du public et l'im-

une part toujours significative sur plantation du groupe RIL dans les

nos antennes.”

DU COTE DE RTL BELGIUM, qui ne
vit que de la pub, 'arrivée de TF1
sur le marché publicitaire belge
est davantage percue comme
une épine dans le pied. Pour

0

foyers belges”.

A.P.
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Des coupures pub dans les JT ?

En juillet dernier, le CSA fran-
¢ais a donné l'autorisation a
TF1 d’interrompre ses journaux
télévisés par des coupures pu-
blicitaires, et cela a partir du

1= janvier 2018. Entre plusieurs
sujets du 13 heures de Jean-
Pierre Pernaut ou du 20 heures
d'Audrey Crespo-Mara, un spot
publicitaire mettant en avant
une marque de voiture ou un
shampoing pourrait bient6t
s'intercaler. Une mesure surpre-
nante qui est, pour le moment,
écartée par la chaine francaise.
“Cela nous donne des possibilités
supplémentaires mais, a ce sta-
de, nous ne pensons pas @ ¢a”,
explique Gilles Pélisson, le PDG
du groupe de télévision.

CHEZ NOUS, C’EST SIMPLE: les
chaines belges ne peuvent pas
diffuser de la publicité, du télé-
achat ou de I'autopromotion

dans les éditions du journal té-
lévisé et dans les émissions
pour enfants. Sila législation
change, les chaines pourraient
toutefois appliquer la procédu-
re, si elles le souhaitent.

Si du c6té de la RTBF, l'inter-
ruption du JT par des coupures
publicitaires n’est pas envisa-
geable, chez RTL, on laisse la
porte ouverte si le besoin s’en
faisait ressentir. “Nous n'avons
aucun projet similaire sur la table
d ce stade-ci", déclare Philippe
Delusinne, big boss de RTL Bel-
gium. “Cependant, si une néces-
sité économique impérieuse de-
vait I'exiger, nous ne manque-
rions pas d'analyser I'éventualité
d'intégrer une coupure publicitai-
re dans nos rendez-vous d'infor-
mation, en accord avec I'autorité
de régulation luxembourgeoise
ALIA dont nous dépendons.”

A.P.




