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RTL Group croit
et se diversifie

B Le groupe
audiovisuel confirme
ses estimations 2017.

des médias audiovi-

suels, RTL Group, a con-
firmé ses prévisions de ré-
sultats pour l'exercice en
cours, avec une Croissance
modérée de son chiffre d’af-
faires (2,5 a 5 %) liée aux ac-
tivités numériques et a ses
activités traditionnelles en
Allemagne. Le chiffre d’af-
faires enregistré pour le 1
semestre 2017 a progressé
de 3,50 % a 2,98 milliards
d’euros. Dans ce montant,
RTL Group reléve la hausse
de 47,40 % des revenus des
activités numériques, a
389 millions d’euros. Le
groupe assure que ce déve-
loppement lui a permis de
contrer les effets négatifs de
la baisse des marchés publi-
citaires européens.

L e poids lourd européen

Adaptation accélérée

A cet égard, la direction du
groupe a tenu a communi-
quer son intention d’accélé-
rer le plan d’adaptation en
cours, “Total Video”, com-
prenant notamment I'adap-
tation a un environnement
numérique, tant au niveau
de la production, de la diffu-
sion, que de la vente d’espa-
ces publicitaires. Dans un
communiqué commun, les
deux co-Ceo de RTL Group,
Bert Habets et Guillaume de
Posch, expliquent qu™au

cours des cing derniéres an-
nées, nous avons diversifié nos
sources de revenus —en inves-
tissant dans des activités por-
teuses de croissance comme la
vidéo numérique ou les tech-
nologies publicitaires—, tout
en poursuivant la production
de séries haut de gamme et en
développant le chiffre d’affai-
res lié aux plateformes de dis-
tribution pour nos diffuseurs”,
La diversification des activi-
tés serait donc le fond d’une
stratégie permettant de con-
trer la modification des ha-
bitudes des annonceurs.

Changements structurels

“Les gros-porteurs du mar-
ché publicitaire sont sortis de
leur stratégie de ‘carpet bom-
hing’ et ciblent désormais leur
public de maniére plus pré-
cise”, nous explique un ob-
servateur du monde publi-
citaire. “Les médias en ligne
deviennent des partenaires
incontournables des annon-
ceurs, C’est inéluctable.”

Mercredi, le titre RTL
Group rebondissait apres la
lourde chute des valeurs du
secteur, la veille, liee a
l'avertissement sur résultats
lancé par le groupe
ProSiebenSat1, freiné par la
baisse des recettes publici-
taires. Mardi, laction
ProSiebenSatl avait chuté
de 16 %. La semaine der-
niere, c’est le groupe britan-
nique de publicité WPP qui
avait perdu plus de 10 % sur
la révision a la baisse de ses
estimations de résultats
2017.
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