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Face àTF1, la RTBF mise sur les séries belges
LE RÉSUMÉ

Pu de rWvoIutIan ~
pour la.rentrée télévisée

de la RTBF.

Au programme:
divertissements familiaux.

renforcement de l'information
et priorItè aull ••.•

beigH.

L'Mcrage local est le
meHIeur antidote face à TF1

et consorts.

JEAN-FRANÇOIS SACRt

Après Rn. la RlHF télé a fait à sa rentrée. Ceci
dans un contexte bien particulier, marqué
par l'arrivée de TF1sur un marché publici-
taire belge en recul, la restructuration à venir
chez Rn ella crise politique qui hypothèque
la condusion du nouveau contrat de gestion
qui doit entrer en vigueur le 1" janvier.
Comme s'ils voulaient (se) rassurer, lesdiri·
geants du service audiovisuel public martè-
lent une séIie de chiffres flatteurs

N°l
pendant l'été
uLaUne a été leader cet été», indique François
Tron, directeur de la télévision. Depuis 2010,
la chaine a vu son audience progresser de
près de 20%.•Après 2016muisqui avaitprofité
de l'Euro de.fGot,['l'Stsa meilll'IU"!'perfonnanœ
depuis 2001», complète l'administrateur gé-
néral jean-Paul Philippot. Il semble que les
annonceurs n'y aient pas été insensibles.
Alorsque]e marché pub télé a reculé de près
de"]%au premier semestre,jean-Paul Philip-
pot fait état de chiffres stables pour la RTBF...
mais hors impact de l'Euro de foot qui les
avait dopés ily a un anl.On.fero le bi/ail enfin
d'année,je préfèll' nepas surintelpréterunl' tffi-
dance saisonnière», dil-il prudemment

34.000

heures sur Anvio
11n',Va pas que dans le linéaire que le patTon
de ]a RTBF bombl' le torse. L'offre non li-
néaire (Auvio) eonnaÎt une forte croissance
et s'est enrichie d'une application mobile.
.Nous voulolls en fuire une marque car nOll,
pell50ns que II'digital aura demain une vil'pro-
pre, natTe conctlrrent sur le digital ce n'es! plus
R1l, mais Nl'tflix et YouTuœ.» Entre janvier et
mai, Auvio a enregistré 34.000 heures de
vue à raison de 25 minutes de temps de vi-

sion moyen. 'C'I'S! près de cinq fois plus que
Rn, tranche jean-Paul Philippot, c'est un in-
dice de natTegrille de rl'ntrée, consti!l.léeencore
davantage de productions propres carqIHmd
on investit dans des contenus ori&rinauxcela se
répercute dans les chiffres du digilU/; CI' n'l'sI
pas moi qui le dit, mais le OM(Centre d'infor-
mation sur les médias, NDLR)."

10
nouveautés
Une dizaillt' de nouveautés marqueront ainsi
la rentrée. Pas de bouleversement majeur ni
d'innovation déooiffante: .Avec Ihm'vée dl' IF1
sur le marché publicitain? et la trans.f0nnation
dM4 munI' vroil'chaîne (ABExplore),lerontt'Xtl'
I!Sttrfs agité, corutate François Tron.mais flOUS

avollSchoiside Ill'pas jëbrilemmt tout dllmger ni
d'allersurdl'S territoill'Squi lie ronlpus ll'Snôlll'S.
NOlls avons donc opté pour des divertissements
familiaux qui rapprochent lesgrns plutôt que de
jouersurles ant(lgrmismes dans 1(1sodété.» Allu-
sion à demi voilée il ]a rentrée très ,chot. de
Rn. Place donc plulôtà des divertissements
l<feelgood» oomme «Mon chien ce héros, des-
tins croisés" "Lafamille à remonter le temps»,
qui plongera des familles dans les années 70,
80 1'1go ou la saison 7de«The Voie..".

400.000
spectateurs supplémentaires
L'information (au sens large) se voit, eUe
aussi, renforcée: nouvelle formule plus
interactive pour le talk-show c0115umériste
.On n'est pas des pigeons" qui ira davan-
tage sur le terrain, allongement une fois
par mois (de 15 à 45 minutes) de .jeudi en

«Diffuser 'A votre avis' le
mercredi soir nous
permettra d'atteindre
potentiellement 400.000
téléspectateurs de plus que
le dimanche matin.-
FRANÇOIS TRON

DIRECTEUR DE LA TÉLËVISION A LA RTBF

prime», l'interview politique hebdoma-
daire diffusée après le JI et, comme déjà
annoncé, suppression du débat politique
dominical. l<AvotIe avis» sera rapatrié le
mercredi à 22h juste apres le magazine
.Questions à la Unell dont il pOUlT3déve-
lopper sous forme de débats certaines thé-
matiques. L'émission sera enregistrée en
direct et en public. ~D!ffuser t\ votn? avis' le
mercredi soir nous pemlettm d'atteindre
potentiellement 400.000 téléspectateurs de
plus et dl' touchef IlIl public un peu plus jeune.,
assure François Tron.

25
soirées de séries 100% belges
Le vrai point fort de cette rentrée, ce sont
sans doute les séries belges, dans la lignée
du succès de "La Trêve» et d'«El1Ilemi

public», vendues dans une quarantaine de
pays (notamment via la plalefonne
Netflix). Parmi ]a vingtaine de pl'Ojets en
développement, on verra apparaître d'id la
fin 2018, et ce malgré un certain retard par
rapport an calendrier initial, «Unité 42"
(axée sur l'univers de la cybcrcrin1inalilé),
"Champion», "e-Legal., ainsi que les sai-
sons 2 de.La Treve» et d'.Ennemi Public».
Au total, 25 soirées seront dédiées à la diffu·
sion de 50 épisodes de ces séries 100%

belges. ~Malgré le contl.'1(tedl' Ihni"ée de TF1,
nous n'avons pCISdiminué nos irrve.l'tissemencr
dans la production propn?, indique Jean-Paul
Philippot, c'est UI1 rùque que nous prellons
ma is nous collsidérrms que les colltenus loraux
ri originaw< mettant t'11 avant les talents de
chez 1I0llSson! la meil/eull' monii>1l'de maf-
quer Ilotll' difPrl'lIcl' .• A ces séries belges, il
faut ajouter une petite quinzaÏI1c de fic-
tions co produites avec la France, notam-
ment avec ... TF1.L'arIivée de cette demière
sur le marché publicitaire belge menace,
on le sait, ]a pérennité des accords de
primo-diffusion de ces fictions, la perle de
cette faveur pouvant coûter entre 15 et 25
millions d'euros par an à la RTBF.Mais pour
l'heure, assure SOIlpatron, rien ne change.
Du moins pour la saison à venir.
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