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D1 Rupo,

usure
d’'une marque

du titre du livre réinterpréié sarcastiquement ou
de certains tweets qui firent méme un bad buzz.
Lopération ‘boost’ du capital sympathie fut donc

Pas une question d'dge
Aujourd’hui, nombre d’observateurs se de-

M Le président Di Rupo est en difficulté
en matiére d’image. La “com” est

pourtant la clé de ses succés passés.

et de tradition. Jeunisme. Musique et fé-

tes. Couleurs. Ce furent quelques-uns des
ingrédients du succes de la communication
politique initiée par Elio Di Rupo lorsqu’il est
arrive a la téte du Parti socialiste en 1999. L'im-
portance de la “com” et des relations avec les
médias, Elio Di Rupo a été I'un des premiers a
la comprendre lorsqu’il s'est agi pour lui de se
frotter aux cadors de son propre parti afin de
conquérir la Ville de Mons, Ce goiit pour le
marketing politique associé a un sens inné du
contact allait faire son succes durant toutes les
années 1990. Une fois président, ce chimiste
de formation allait pouvoir appliquer a plus
grande échelle des techniques éprouvées et
faire enfin sortir le PS de la naphtaline.

Le début des années 2000 fut marqué par la
rénovation du siege du parti, au boulevard de
I'Empereur, un changement de logo (et la dis-
parition de la rose), I'arrivée d’une équipe
jeune férue de nouvelles technologies qui al-
laient modeler une communication plus réflé-
chie que jamais et toujours imbriquée harmo-
nieusement avec l'action politique du PS et de
ses mandataires. Vidéos musicales, fétes popu-
laires rythmées a 'électro allaient bientot re-
dorer le blason du parti et attirer la jeunesse &
lui. L'alchimie fut parfaite avec le sens politique
particuliérement aiguisé d’un Elio Di Rupo qui

R énovation. Subtil mariage de modernité

a maintenu son parti a des sommets électoraux
malgré le retour des scandales. Cette efficacité
allait permettre au parti de se maintenir aprés
les élections de 2009, puis de 2010.

mandent un peu ce qui reste de cette belle ma-
chine & gagner, alors que le PS peine 4 se sortir
de la gadoue des affaires. Une réalité s’ impose a
Elioc Di Rupo : apres presque 20 ans de prési-
dence, il n'est plus en mesure

d'incarner le renouveau. “Et ce

n'est en rien une question d’dge”,

reléve Nicolas Baygert, expert

en communication. Enseignant

a I'ULB, 4 Science Po Paris et a

I'Thecs, M. Baygert cite les figu-

res de la gauche que sont Bernie

Sanders aux USA, Jeremy Cor-

byn au Royaume-Uni ou encore

Jean-Luc Mélenchon en France.

Une brochette d'anciens “qui

font un tabac”. “Une rénovation,

un changement, cela s’incarne. On

ne peut pas se proclamer rénova-

teur du jour au lendemain apres pratiquement
deux décennies de présidence.”

Pour Nicolas Baygert, la conversion du parti a
I'écosocialisme préconisée par Elio Di Rupo
dans son livre “Nouvelles conquétes” pourrait
relever de artifice. “Devenir écologiste, cela ne
s'improvise pas, commente-t-il. On sent bien
qu'Elio Di Rupo tente de reprendre le contrile
d’un récit qui lui a échappé. 1l a perdu la maitrise
de la com et éprouve donc le besoin de reveniy sur
son propre parcours, de la baraguie de Morlaniielz

au sauvetage du pays.” “Coincé entre Défi et le
PIB, il doit aussi compter avec toutes ces interro-
gutions sur son leudership et le fuit gqu'on purle
tout le temps de Paul Magnette.”

Et c’est toute la commode Di Rupo ct du PS
qui semble en pétir. Sa vidéo annonc¢ant son li-
vre fut directement détournée de maniére hu-
moristique sur les réseaux sociaux, “sans parler

relativement contre-productive”,
ajoute Nicolas Baygert.

Figure du sage

Frangois Heinderyckx, pro-
fesseur et doyen de la faculté de
Lettres, traduction et commu-
nication a TULB, se montre
moins sévere. “fe pense qu'en
matiére de communication, le PS
a su résister i la tentation de l'es-
calade face au PTB dont la com-

munication prend des formes

simples et efficaces, explique-t-il.

C'est un bon choix car cela aurait
été contre-productif.”

“En ce gui concerne Elio Di Rupo, j'observe de-
puis quelques mois une retenue qui me fait penser
a 'époque ol il était Premier ministre. 1l sent qu'il
est @ la fin d'un parcours et cherche @ se présenter
comme quelqu’un qui prend de la hauteur, gui sait
prendre du recul ef faire montre de sagesse. Ceci
peut étre interprété comme une perte de contrile
o une stratégice qui peut porter ses fruits.”

L'électeur sera juge.

Mathieu Colleyn




