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RTL mise sur
la provoc pour
assurer ses arrieres

TELEVISION On y parlera de sexe, mariages, prostitution et déco

» Retour

aux fondamentaux
pour la chaine privée
qui muscle sa grille
suite a l'arrivée de TF1
sur le marché
publicitaire belge

le 1 septembre.

» Un peu aux dépens
de I'image familiale
acquise

ces derniéres années,

DECRYPTAGE I

n a I'impression que les
O programmateurs de

RTL ont pris un coup
de chaud cet été. C’est comme
si, paniqué par larrivée de TF1
sur le marché publicitaire belge,
ce qui devrait impliquer une di-

minution de ses revenus, le lea-
der du marché belge franco-
phone n'avait en dautre choix
que de revenir i ses fondamen-
taux.

Dans la bande-annonce de
« Mariés au premier regard », la
chaine promet du «scanda-
leur » grice A ce concept qui « a
chogqué danz 25 pays». Cette
téléréalité suit trois couples de
jeunes célibataires qui se ren-
contrent pounr la premiére fois
devant lofficier de 1'état civil, en

tenue de mariés. Avant de se dire
«bonjour », ils doivent se dire
«oui» pour la vie. Des « experts »
en sentiments ont formé les paires
de wolontaires préts i tomber
amoureux. Ou a passer a la télévi-
sion. Car on se demande ce qui
motive les citovens lambdas 4 offrir
leur vie & une chaine de télé dont
le but premier est de faire de l'au-
dience. Autre exemple: dans « La
décision », Thomas Van Hamme et

Julie Taton accompagneront un
jeune obése qui doit « décider » s'il
souhaite se faire opérer ou s'il pré-
fere risquer la mort.

Vous en voulez encore? Dans
« Face cachée » avec Julie Denayer,
on nous promet des « iafiltrations
dans des milieur particuliers afin
de comprendre comment ils fone-
tionnent, débusquer les dérives et
les nombreux scandales ». Premier
sujet : la prostitution estudiantine.
Les « sugar babies », emballe joli-
ment le communiqué de presse.

Vous n'en avez pas assez? Co-
quins. Pascal Vrebos, en plus de ti-
tiller les politiques le dimanche, va
« se glisser sous la couette de plu-
sieurs Belges ». Visites de clubs
échangistes et conversations « sans
tabous » garanties. Toujours dans
la méme catégorie, Julie Taton pré-
sentera la deuxiéme édition des
« Belges, I'amour et le sexe »...

Ne sovons pas plus pudibonds
qu'une reine du shopping, Ces pro-

Delusinne « Tout
le monde fera des
efforts, y compris
les actionnaires »

Le Soir

grammes sont événementiels, Ils
ne représentent qu'une petite par-

tie de la grille de RTL. Ce n'est pas
non plus une révolution. La chaine
avait déja été bien plus loin. Souve-
nez-vous de « Tout pour plaire » ot
'on suivait des femmes lors d'opéra-
tions de chirurgie esthétique. C'était
en 2008. Depuis, la chaine était
parvenue i se donner une image
plus «soft» avec «Top Chef»,
« L'amour est dans le pré» oun le
« Meilleur pitissier », qui sont tou-
jours a l'antenne.

Dans son discours d'introduction,
le CEO de RTL Belgium, Philippe
Delusinne, a qualifié cette nouvelle
grille « d'zudacicuse ». « Nous al-
lons franchir un cap supplémen-
taire dans le degré de
proximité qui nous lie
aux  téléspectateurs. »
Effectivement, difficile
de faire plus intrusif. m

MAXIME BIERME

ENTRETIEN

P hilippe Delusinne, CEQ de RTL, évoque les deux
gros dossiers de la rentrée pour RTL: l'arrivée de

TF1 et le plan de transformation.

Cette rentrée est particuliére pour RTL puisque dans
quelques semaines, vous allez dévoiler un plan de trans-
formation. On parle de nombreuses pertes d’emploi.

Vous avez a peine évoqué ce plan lors de la présentation
de la nouvelle grille. Pourquoi ?

Lenvironnement dans lequel on évolue est en train de
changer. On va sadapter. RTL se prépare & vivre autre-
ment. On le fait pour maintenir tout ce quon a montré
aujourd hui. Donc cest important qu'on s'oceupe avant
toute chose des programmes. La meilleure réponse gu'on
peut apporter a larrivée de TFL, cest davoir une grille
Jorte, qui fait de l'audience, gui a un ancrage local, qui
offre des rendez-vous quotidiens. Savoir ensuite comment
on arrive & fairve fout va. cest de la cuisine interne. Le
plan de trunsformation sera présenté au conseil d'admi-

nistration ce 13 septembre. Je lui véserve la primeus. Le
lendemain, on informera le conseil d'entreprise.

Malgré Uarrivée de TF1, vous continuez 3 investir dans la
preduction locale. Que représente celle-ci ?

On a programmé une treataine de nouvelles émissions
cette année. 80 % de celles-ci sont belges. Le local, cest
natre stratégie. notre point de différenciation.

Mais ga colte plus cher que I'achat de programmes.,
Comment allez-vous financer cette politique alors qu'il
est probable que I'arrivée de TF1 entraine une diminution
de vos revenus ?

Tout le monde devra fuire des efforts. y compris les ac-
Honnuaires.

Sortir trente nouvelles émissions avec moins d'employés,
c'est faisable ?
On peut faire beaucoup de choses de maniére différente. Il

Jaut satteler @ adapler nos structures, nos fonctionne-
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ments. Tout ce quon a présenté est budgétisé et sera réali-
s€. On investit paree gu'on eroit que cele va nous per-
mettre d étre pérenne.

On dit I'ambiance détestable chez RTL. Il y a eu plusieurs
départs derniérement ...

Des gens craignent pour leur aventr. Ef comme ce proces-
sus dure depuis trés longtemps... Cest un vlimat d'incer-
Htude mais ee nest pas un climat détestable paree que
pour faire cette rentrée, il a fallu mettre du coeur derriére
tout cela. Quant aux trois départs, ils sexpliquent par
des raisons individuelles.

Il y a un cété assez racoleur dans cette griite...

Je conteste le terme racoleur. On veut vraiment utiliser

au mavimum les gens connus ches nous, ancrer notre

image de chaine locale dans le murché. Le sexe 7 On a vu
par le passé que cela faisait des au-
diences. On pense que ces émissions
eréerant de L'intérét. Done cest bien
POUT ROUS.

Face a TFY, quelles sont vos ambi-
tions ?

Maintenir nos parts du marché
publicitaire. Va-t-on en perdre?
Peyt-étre. Je ne pense pas que ce se-
ra le ras-de-marée car le bon sens
va prévaloir. On a des annonceurs
intelligents qui sont conscients que
la Belgique francophone est un pe-
Ht marché et qui savent que léco-
systeme des médias concerne tout le
monde ;: les annonceurs, les agences
et tous les médias qui travaillent
localement. Les annonceurs com-
prennent que des chaines comme
RTL ou la RTBF apportent une
contribution au marché, contraire-
ment & TFI qui est un prédoteur et
qui wient prendre de lu part de

marché sans vien apparter.

Le marché publicitaire se porte mal. Avez-vous souffert
au premier semestre ?
Qui. On est it -5 %. Clest un recul assez lowrd car Fannée
passée, notre mols de fuin avait 66 trés mauvais
(NDLR : 4 cause de la diffusion de I'Euro sur la RTBF).
Je ne comprends pas pourguol les annonceurs n'inves-
tissent pas plus alors que Uéconomie se porte mieux. m
Propas recueillis par
JEAN-FRANCOIS MUNSTER

AUTRES NOUVEAUTES

Toujours plus de « Made in Belgium »

La grille de RTL ne se résume pas qu'a ses nouveautés un
peu « trash ».
Au rayon « famille », on notera le retour de « Nouvelle
Star ». Avec un pari audacieux a la clé : pour la premiére
fais, |e téiécrochet sera diffusé sur RTL-TVI, en prime
time. Jusqu’ici, I'dmission n'avait eu les honneurs que de
Club ou Plug RTL.
Stéphane Pauwels continuera 4 étre utilisé a toutes les
sauces. C'est d'ailleurs le concept de « Steph fait le job ».
On le verra tester le métier d'éboueur, de puériculteur, de
boucher ou encore de forain.
Cest rare, mais pas inédit. Une animatrice francaise,
Valérie Damidot, débarque chez nous pour une nouvelle
émission, une compétition entre décorateurs d'intérieur.
Elle sera diffusée & la place de « De quoi je me méle ! », en
alternance avec d'autres programmes comme « Un diner
presque parfait »,
Notez que la quasi-intégralité des « docu-drama », comme
« Face au juge », « Police de la route » ou « Appels d'ur-
gence », sera de retour pour de nouvelles saisons.

M.BME




