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La chaine AB4 disparait au profit
d’'une offre plus musclée de «docu draman

LE RESUME

Faute d'avoir trouvé son identité et
son equllibre, la chalne ABS cessera
d'exister ie 13 septembre.

A partir de cette date, elle sera
remplaces par <ABXPLORE»,

un canal proposant des contenus
orientés aventure, science, automo-
bile ou encare métiers de extréme.

Il s’agst-la, pour le Groupe AB,

d'une occasion de compléter foffre
d’AB3, sa chaine phare occupant

1a troisi#me place en Wailonie en
termes d'audience aupres

des 18-44 ans,

Une offre OTT, soit une diffusion
sur le web et sur mobile, pourralt
suivre A terme.

SIMON SOQURIS

Dés la mi-septembre, le paysage audiovisuel
francophone verra débarquer une nouvelle
chaine télévisée, un &vénement qui ne s'était
plus produit depuis 2011. Le Groupe AB a en
effet annoncé lundi le lancement d'«ABX-
PLOREx, canial dédié au «factual entertaine-
mentr, soit le documentaire de divertisse-
ment, aussi appelé edocu réalités ou edocu
dramar, Au programme, contenus erythmeéss
et «incisifsn sur le réel, se réjouit la firme,

Par-la, le groupe audiovisue} frangais, ac-
tif en Belgique via la chaine AB3 notamment,
entend remplacer la plus discréte AB4 qui
n'a upas trouvé son identité ni son équilibrey,
avoue aujourd’hui AB, et ainsi apporter une
vraie offre complémentaire 3 son canal
phare. Fini donc la voyance et le téléachat
sur une chaine annexe, place 3 un contenu
attractif sur une chaine dépoussiérée.

En pratique, ABXPLORE occupera le
méme canal quABg. Ce qui imnplique que «fa
nouvelle chaine sera directement reprise par la
majorité des distributeurs, a sqvair Proximus,
VOO, Orange, Telenet et SFR», précise Richard
Maroko, directeur général des programmes
pour le Groupe AB, mais lui ouvre aussi de
factola porte d'1,6 million de foyers, indique
I'entreprise dans un communiqué.

Du o6téduCSA, il nous revient que le dos-
sier administratif déposé cet été par le
groupe [rangais est scomplem et que le repo-
sitionnement de la chaine a bien été acté.
Tous les feux sont an vert, y'a phus qura.

Quid du public cible de cette nouvelle ini-
tiative? Les hommes sont dans le viseur pour
ABXPLORE, | o1 AB3 attire plutét la gente

féminine, indique le groupe, A cette fin, la
tonalité de la chaine devrait étre «fortement
masculines, commente Richard Maroko, avec
des contenus erfentés aventure, science, au-
tomobile, ou encore métiers de l'extréme,

Partenariats majeurs

Concernant la programmation, pen d'infor-
mation a filtré pour I’heure. Une conférence
de presse devrait faire Ia lumiére sur ce point
le 13 septembre, jour du lancement officiel
de la chaine sur les téléviseurs de Belgique
francophone, nous dit-on.

Toutefois, une direction se dessine be] et
bien. Le groupe annonce en effet avoir déja
noué des partenariats avec des grands noms
tels que Discovery, A&E, National Geogra-
phic ou encore la BBC. Des sproducteurs ma-
Jeursy, glisse le directeur général, ce qui de-
vrait permettre 4 la chaine de proposer un
contenu résolument wpremivmy... mais ce
qui implique aussi que, dans un premier
temps, un ancrage belge du canal n'est pas
envisagé. Ce qui n'exclut pas pour autant
que, si la chaine prend son envol, le groupe
puisse réfléchir i des investissements dans
la production propre en Belgique, souligne

AB,

Fort de son expérience avec AB3, troi-
sieme chaine wallonne avec prés de to% de
parts de marché parmiles 18-44 ans selon ses
chiffres, le groupe audiovisuel franqais en-
tend réitérer l'expérience dans ce nouveau
créneau du edocy dramas,

Certes, il n'empéche que les questions res-
tent nombreuses autour de cette ambition.
Un, est-ce que l'offre n'arrive pas un pew tard,
face a des acteurs bien installés? «Notre affre
n'aura rien  voir, se défend Richard Maroko.
ofl s'agit de quelgue chase d’inédit en Belgique
francophore » De plus, en pratique, «prés de
95% dut romteru qui sera proposé sur ABXPLORE
n'u jamais été vendu, ni méme montré en Bei-
giguen, se félicite le groupe. Deux, avec quelle
ambition en termes d'audience? AB botte en
touche reconnaissant simplement qu’«il fi-
dru du temps pour s'installers. Enfin, trois,
quid d'une offre OTT, soit une version de la
chaine diffusée sur le web ou sur mobile
comme le propose déji la concurrence? Cela
pourrait suivre, répond en substance le
groupe, évoquant le fait qu'il n'est «plus pos-
sible aujourd hui de faire de lu télé sans faire de
digitaly. Wait and see donc...

Questions a

RICHARD MARQCKDO
Directeur général

des programmes

pour fe Groupe AB

1 $'agit-il d'une réponse 3 I'arri-
viée de TF1 sur le marché publi-
citaire an Belgique francophone?
Le projet dABXPLORE a été congu
bien avant cela. |l ne s'agit donc abso-
lument pas d'une réaction a cette arri-
vée, mais plutit d'une concomitance.
Par ailleurs, il est clair que sl I'on sou-
haite se positionner au mieux par rap-
port aux annonceurs dans ce nouveau
paysage publicitaire, ce ne sera pas en
proposant la méme chose que TF1 en
moins bien. Il faut se différencier en
proposant du contenu qualitatif pre-
mium, et ce dans un créneau inédit,

Quelle régle s'occupera

da cotte nouvells chalne?
Comme pour AB3, la régie sera assu-
rée par fa RMB, la régie publicitaire de
[a RTBF. Ce choix devrait permettre a
cette derniére de proposer au marcheé
publicitaire une offre compléte et at-
tractive A destination de publics diffé-
rents et complémentaires.

Combien avez-vous mis sur

Ia table pour ce lancement?
Nous ne communiguerons pas de chif-
fres sur les investissements consentis.
Toutefois, il est vrai gue nos parte-
naires (Discovery, A&E, National Geo-
graphic et la BBC notamment, NDL.R}
sont des producteurs majeurs, ce qui
a forcément un codt Ce que je peux
vous dire, c'est qu'il s'agit d'un inves-
tissement que nous considérons
comme raisonnable par rapport i ce
que 'on peut attendre de cette chaine
et du fait qu'il s'agit d'un projet sur le
long terme pour le Groupe AB.

13

septembre

ABXPLORE, |2 nouvelle chaine de «fac-
tual entertainement» (documentaire de
divertissament) du Groupe AB, devrait
étro diffusée dés le 13 septembre &
20h sur le canal d'AB4 qu'elle remplace,




