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ABXplore, une
nouvelle chaine tele
gratuite chez nous

Elle sera officiellement lancée le 13 septembre

ongtemps lalssé |'aban-

don ou presque, le canal

dédié A AB4 renalt avec

la lancement par le
groupe AB d’une nouvelle chaing
en full HD consacrée exclusive-
ment i ce gu’on pourrait appeler
le « documentaire de divertisse-
ment ».

Si on n’armive pas bien & donner
un nom a ce genre audiovisuel
récent, les responsables d’AB3
ne font guere mieux : ils ont au
moins utilisé cinq différentes
étiquettes pour le genre quABX-
plore va aborder: «docuréali-
té», «docudrama », « docuspec-
tacles, ecinéma du néels en
passant par l'expression an-
glaise « factual entertainement »
qui est encore plus difficile a
comprendre...

«Cest un gepre relativement
neufs estiment Richard Maro-
ko et Philippe Zrihen, les direc-
teurs généraux d'AB qui portent
le projet. « e n'est pas du docu-
memtaire traditionnel, dans Ie
sens o c'est plus pythmeé, cest
rapide, c'est incisif On y aborde
des sujets comme ['aventure, la
voiture, les métiers extrémes, les

sclences, la météo, les catas-
trophes naturelles. .. »

Pour étre clair, ce que cette nou-
velle chaine va diffuser, eh
bien, ce sont essentiellement
des émissions internationales
réalisées pour des chaines
comme « National Geographic»
ou « Discovery», voire pour la
«BBC», Un genre qui plait es-
sentiellement a un public mas-
culin et plutdt jeune.

« On se veut inédjt », martéle Zri-
hen, «d tour le moins dans le
paysage belge francophone. Au-

cune chaine ne propose ce cré-
neau chez nous! Cela fait un an
que nous avaitlons sur le projet.
Nous avons des acconds avec les
producteurs des chalnes gue vous
avez citées. Cest un format alter-
natif; tour d it complémentaire
& l'offfe généraliste dAB3. Er
nomre chaine sera d'embide dispo-
nible sur le canal dAB4 que pro-
posent déji tous les grands ciblo-
distributeurs. »

Le directeur de la filiale belge
du groupe AB y voit, comme
son responsable francais, une
tonalité positive vis-a-vis des ac-
tivités du groupe en Belgique.
Une marque de confiance pour
I'avenir du groupe AB en Bel-
gique, pourrait-on traduire. En
France, le genre abordé re-
cueille déja un trés bean succés
avec des parts de marché qui
tournent autour des 3 ou 4
pour cent... Mais le directeur
d’AB ne veut citer aucun objec-
tif d’audience pour sa nouveau-
e, «f] faut étre modeste et pru-
dent au départs, tempére Ri-
chard Maroko. « On vise simple-
ment une piace raisonnable, ¢'est
une nouvelle offfe qui narrivera
4 manuité qud moyen terme.
Mals on est confiant. »

UN CONTEXTE CONCURHENTIEL

La nouvelle chaine bénéficiera
bien entendu de 'appui d'AB3
qui se chargera d’exposer au
mieux les programmes de sa
chaine sceur. ¢les chaines se
renverront  mutuellement i
balle », assure Zrihen. « AB3 peut
se Larguer d'upe petite dizaine de
pour cent de parts de marché en
2016 f{sur les PRA de 18-34 ansj.
Flle s'est installée au fil de nos 15
années de présence, On va ja

consolider avec ce projel compie
mentatre. Ft i1y aura bien sir des
synengies quf devratent permettre
de lmiter Jes codts, mais il est
clair que cette nouvelle offte cou-
tera de argent, »

Le projet s'inscrit dans un
contexte conaurrentiel pour les
régies publicitaires. On sait que
TF1 a décidé cette année de ne
plus se priver de rentrées publi-
citaires engendrées par son suc-
cés en Belgique, «Le projets, as-
sure Richard Maroko, «a &6
congu bien avant Fanivée annon-
¢de de TFI sur le marché public-
taire belge. Bien entendu, il y au-
13 des conséguences. A8 est dans

une position de challenger pas de
leader, elle soufliira aussi, mais
en valeur absolue, moins que RTL
et la RIBE Je trouve que ce nou-
veau projet, méme s'l n1'a pas ére
fait pour ¢a, tombe particuliéne-
ment bien pour apporter un sou-
tien & notre régie KMB qui est
aussi fa régie publiataire de fa
RIBE »

Voili pour le résumé. On attend
de voir ce que ta donnera sur
antenne et si le neuf qu'on an-
nonce se traduira bel et bien
sur antenne. Il ne faut pas s'at-

tendre & de la producton
propre, le genre abordé est ttop
cher & produire. Et quand on
aborde la question d'un an-
crage, voire d'un habillage
belge, les responsables dAB ne
sont méme pas évasifs: la thé-
matique abordée, pensent-ls,
ne nécessite pas de se poser ce
type de question. Le public visé
ne se soucie pas de la naticnali-
té de ces programmesi, il se
contente d'y adhérer. Qu
pas.
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