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Coup de pub avant les trois coups

SCENES Les théatres pourraient en retirer quelques milliers d’euros par an

» Des larentrée 2017,
17 théatres privés
francais diffuseront
des publicités sur écran
avant leurs spectacles.
» Mais la pub ne semble
pas pres d'arriver
dans les théatres belges.
n le considérait comme
O Tunique bastion de lart
pur, un refuge face au
matraquage publicitaire. Las!
Le théitre aussi souvre désor-
mais 2 la publicité. Quelques
nuances : pas tous les théatres et
pas {encore 7} en Belgique. Au
total, 17 établissements privés
frangais franchiront le pas 4 la
rentrée. Parmi eux, le Théatre de
I'Apollo ou le Palace d'Avignon.
Une vingtaine d'autres théatres
doivent également rejoindre le
navire en janvier 2018.

Ce projet est développé par la
régie  publicitaire  frangaise
ODW Régie. La projection pu-
blicitaire ne devrait pas dépasser

quatre minutes, contre un guart
d'heure au cinéma. En ce qui

concerne  linfrastructure, le
théatre ne doit rien financer:
ODW Régie fournit le matériel
et Tl'installation nécessaires. De
plus, pendant ces spots, les
thédtres pourront, comme au ci-
néma, diffuser des bandes an-
nonece de leurs spectacles. Une
maniére dassurer leur autopro-
motion.

La loi de Baumol {ou loi de la
fatalité des colts croissants,
daprés le nom du chercheur
William Baumol) oblige, le
thédtre sest toujours mal porté
financiérement. Pour le théatre
privé (sans subsides), la publici-
té est vue comme une belle ap-
portunité pour mettre du beurre
dans les épinards ou simple-
ment pour survivre en tant que
lieu de spectacle vivant. Andréas
Georgiou, cofondateur d'ODW
Régie, laffirme: «Cele peut
rapporter des dizaines de mil-
liers d'euros par an & un thédtre
moyen. »

Mais sont

les détracteurs

nombreux. Pour André Helbo,
professeur 2 'ULB en aris du
spectacle, le martage publicité/
théitre est oxymorigue: «ZLe
thédtre contemporain es! sou-

vent une TI’IJH.SE en questiml tIE’S
codes : ce qui nest pas Ie role de
Ia publivité. » Cette intrusion de
la publicité serait également une
preuve supplémentaire qu'un
certain thédtre se rapprocherait
du modéle consumériste du ci-
néma. Ce lien avec le septieme
art est dailleurs explieitement
indiqué sur la page d’accueil du
site d'ODW Régie: « ODW Ré-
gle décline le format publicitaire
uiilisé aw cinéma  dans  les
thédtres pour vous permettre de
toucher une nouvelle audicnce. »

Moins de théitres privés
en Belgique

ODW Régie n'exclut pas la
possibilité de sétendre en Bel-
gique. Mais la situation belge
semble toutefois meins favo-
rable & son apparition. Comme
I'indique André Helbo, le
nombre de thédtres privés est

es iscions au X1X* siécle

Selon Cécile Yanderpelen, professeure &

I"JLB en histoire des publics culturels, la

question de la publicité au théatre s‘est

toujours posée. Dans I'histoire du théatre

francais, la forme [a plus marguante a sans

doute été le rideau de scéne peint servant a

faire la promotion de tel ou tel commerce,

Selon Cécile Vanderpelen, la situation du

rideau peint a été quelque peu particuliere

dans nos régions : « Ay XIX siécle, il y a eu

une discussion & ce sujet-la en Belgique

concernant Je théatre public. Les autorités communales ont finale-
ment refusé la publicité sur le rideau, Mais il y a eu de la publicité
sur les rideaux dans les thédtres privés. » Toujours au XIX, de
grandes maisons de couture se servaient aussi du théstre pour
assurer leur publicité en fournissant des décors et des cos-
tumaes. L'occasion de transformer {a scéne en vitrine de bou-

tique.

R.M. (3T}

nettement  supérieur  dans
I'Hexagone qu'en Belgique. Les
théitres subventionnés, quant a
eux, malgré leurs difficultés fi-
nanciéres, sont moins enclins &
la publicité,

Des théiitres belges ont vive-
ment marqué leurs réticences

face a cette initiative. Par
exemple, le théitre Le Public est
formellement opposé A cette in-
trusion de la publicité sur les
planches. Son codirecteur, Mi-
chel Kacenelenbogen, pousse
toutefois la réflexion: «Je sujs
eontre la publicité avent un
speciacle. Si, un jour. je dois
choisir entre un artiste en plus
ou un gcran publicitaire, ce sera
unm véritable dilemme. Muais je
men suts pas encore lie. Toart dé-
pendra des powveirs publics ef
de leurs subventions. »

De toute fagomn, le dernier mot
reviendra comme toujours a
l'unique roi des spectacles vi-
vants : le client, le spectateur, le
citoyen, comme il vous plaira de
l'appeler. m
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