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Dans la ruée vers les séries télé,
les Belges imposent leur marque
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En quelques années,
la Belgique a
développé 'un des
écosystemnes de séries
télé les plus originaux
d’Europe, qui rayonne

internationalement.
JOHAN FREDERIK HEL GUEDJ

ongtemps décride comme pro-

duit de masse insipide, de «Dal-

lasy & «Héléne et les garconsy,

parent pauvre du cinéma, la série

est devenue un enjeu écono-

migue et culturel majeur dans

tous les pays du monde, Ancrée dans une

culture nationale ou locale, souvent autour

d'une ville {«Marseilles, surNetflix}, en vingt

ans, la série Made in Europe est devenue un

genre a part entiére, un mireir mobile et

profond qui réinvente les rouages de nos

pnivers («Beau Séjours ou «Salamanders,

troublantes séries flamandes achetées par
la France ou lAllemagne).

Pour Sylvie Coguart-Merel, scénariste

frangaise, directrice de 1a fiction 4 la RTBF

depuis 2016, «le public trouve dans la série un

écho & ses interrogations existentietless.
Pour Ie producteur Arnauld de Battice, ancien
directeur adjoint des programmes de RTL-
TVI, créateur de sa propre société AT-Prod
en 1999, qui débuta avec «Largo Winchw,
coproduit en 2001 avec Dupuis, 1a série est
le nouvel eldorade des preducteurs et
des diffuseurs.

Le film de cinéma reste un événement
ponctuel, méme si le systéme des franchises
(«5tar Warss) en décline des principes,
La série dispose d'un atout rare: la durée.
Plus addictive pour le spectateur, plus ren-
table pour les producteurs, elle fidélise
les annonceurs.

En quinze ans, tout a basculé. Renouant
avec la durée, la série contredit le fast-food
culturel. La télévision, vieille de soixante ans,
acquiert enfin ses lettres de nohlesse.

Diés 2009, rappelle de Battice, des études
montraient qu'en 2015, année pivot, l'accés
au contenu importerait plus que ke support,
80% du flux internet serait absorbé par
la vidéo et le cloud se généraliserait. En clair,
les clients et financeurs futurs du secteur
auraient pour nom Amazon, Google, Netflix,
Hulu. A lintérieur de ce marché récent,
laconsommation de séries connait une crois-
sance phénoménale.

Avee une gourmandise digne de Colombo,

de Bartice me toise du haut de son métre
nonante; «A mon tour devous poser detx ques-
tions: & votre avis, combien de minutes de télé-
vision consomme-t-on par jour en Belgique?
et combien de chaines capte-t-on en Europe?s
Ala premiére, me remémorant Michel Serves
(«Nous avans gagné sur nos ancétres 3hy7 d'es-
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pérance de vie par jour, le temps moyen passé
devant lu télévision; les gens perdent leur gain
d'espérance de vie & devenir... cons»), je réponds
fierement; 217 minutes, Bon prince, il s'esclaffe
et rectifie: «Environ 240!, chiffre en housse
constante depuis les anndes 1980, qui stagne
en 2015, signe d'un transfert de la télévision
vers fnternels

Et, en réponse a la seconde question,
résolument cancre, je hasarde: 4500 chaines?s
Tel Colombo sur le point de menotter
le suspect, le producteur se penche et me
sourit avec indulgence: «g.0c0. . Mais je vous
rassure, jaf fait ce test auprés de nombreux
professionuels: personne n'a idée de ce que re-
présente le marché européen de fa télévision»

Eléves tardifs
Ces 9.000 chaines générent un volume de
programmes. Le nerf de 1a croissance, c'est
dlabord «la création de contenus originaux,
souligne-t-il, synanyme de création de plus-
value artistique et de gestions de droits, sur le
modéle du brevet dans Pindustries. Cette création
dispose d'un tissu financier belge et européen:
fonds régionauy, incitants fiscaux, subsides
culturels, financements des chaines et dis-
tributeurs internationaux, notamment avec
les préventes.

Les wdetns Belgique ant véeu une mutation
4 deux vitesses, «Le versant sud a tardé d com-
prendre I'intérét de ces nouveaux formats, 1a ol
nos voisins flamands ent pris de [avance avec
la création de VIM en 1989, qui @ généré une
puissante industrie.s

Mais deux outils principaux ont favorisé
le marché et la création francophones:
le Tax Shelter (exonération de bénéfices

de 310% sur les sommes investies dans les
ceuvres de cinéma et de télévision, soit plus
d'un milliard d'euros depuis 2003) attire les
coproductions européennes en Belgique.

Pour les séries, depuis 2013, le Fonds dédié
4 la production belge, cofinancé par la Fé-
dération Wallonie-Bruxelles (1,35 million
annuel) et la RTBF {14 million), et une mu-
tualisation des moyens de 15 millions (2014-
2017), offre une enveloppe de 3,3 millions
en saison 1 pour 10 épisodes de 52 minutes,
et 4.2 millions en saison z, contre presque
un million d’euros 'épisode en France,
& qualité équivalente. Le systéme FWB-RTBF
laisse aux partenaires extra-belges, notam-
ment frangais, une part de coproduction
minoritaire limitée i 20%.

Lattrait de 'écosystéme belge lui entrouvie
le marché international. En 2016, pour
la premiére fois, «<Ennemi Publicr, inspirée
de l'affaire Dutroux, produite par Frangois
Touwaide («Entre Chien et Loups ), a remporté
le Prix Coup de cocur du MIPDrama,
au MIPTV, Marché international des pro-
grammes de télévision 3 Cannes,

«lly 2 9.000
chaines! Mais
personne n'a idée
de ce que
représente

le marché euro-
péen de la télévi-
sion.»

ARNAULD DE BATTICE
PRODUCTEUR DE FILMS

PROTOTYPES ET IDENTITE BELGE

«Nous ne fabriquons que des prototypes,
cenclut le producteur Arnauld de Battice.
Dans ce modéle économique particulfer,
rentable A long terme dans le cas ol plu-
Séeurs saisons sont commantiées, seule
une gestion rigoureuse génére des
marges lors du financemert des ceuvres
et de leur exploitation.» Il est essentie] de
répartir Jes risques: c'est pourquoi toute
seérie est coproduite par deux ou trois
pays.

Forte de sa langue expérience francaise,
la scénariste Sylvie Coquart-Morel consi-

dére que le systéme belge maitrise bien
le risque de la création: «<En France, la re-
fation auteurs-diffuseurs passe par fe pro-
ducteur, qui vise i fimiter le risque finan-
cier. Le risque du développement créatif
est surtout assumé par fes auteurs. Tirant
fas lecons des limites francaises, la Bei-
gigue a créé un dispositif plus sain. Le
Comité du Fonds choisit et finance inté-
gralement le développement {I'écriture),
mais aussi 40% du budget e production.»
Dans un contexte ol les séries améri-
caines décroissent, les séries etro-

peéennes croissent, et le Fonds est arrivé
au bon moment, Le tissu créatif franco-
phone est encore débutant. Pourtant,
«Ennemi Public» (photo ci-dessus) et
«La Triéves sont des sdries inventives,
A |a signature marguée._ Si financement
et accompagnement sont un atout beige,
il en existe un autre; «4 mon arrivée, sou-
ligne Sylvie Coquart-Morel avec passion,
Jjai pergu une identité belge plus encore
peut-tre que Jes Belges eux-maémes.
C'est fa qu'existe et croit le public des sé-
ries.s




