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Le CSA ne

lache

pas

la publicité
sexiste de Lidl

PUBLICITE

ouvenez-vous. C'était au dé-

but du mois de mars. Plu-
sieurs radios commerciales dif-
fusent 4 I'époque une campagne
publicitaire du  supermarché
discount Lid]l. Dans l'un des
spots, on y évoque des « fernmes
appélissantes », qui « cotitent
cher » et qu'il sera donc plus ai-
sé d'« entretenir » si 'homme a
qui sadresse la publicité opte
pour du ketchup de la marque
Lidl, afin déconomiser de l'ar-
gent... Dautres pubs - ouf|
I'égalité est sauve! - parlent
d'un « mec tout beau » selon le
méme principe.

A l'époque, la campagne sus-
cite un tollé et de nombreuses
plaintes au Jury d'éthique pu-
blicitaire ainsi qu'au Conseil su-
périeur de laudiovisuel. Rapi-
dement, le JEP décréte qu'il n'y
a I3 ancune faute. 11 estime que
si stéréotype il v a, 'humour de
la publicité ne laisse aucun
doute sur le second degré du
propos. Le Conseil supérieur de
l'audiovisuel, lui, se donne da-
vantage de temps. Clest par
ailleurs la premiére fois que
cette instance est amenée & se
prononcer sur une telle ques-
tion: Tlattention & Dégalité
hommes-femmes est une nou-
velle compétence pour le
Conseil, depuis un décret de
juin 2016.

Au terme d'une premiére ins-
truction, le CSA a donc décidé
de poursuivre ses travaux, et
demande l'audition de l'éditeur.
« Il ne sagit gue d'une premiére
étape, explique Mathilde Alet,
secrétaire d'instruction au CSA.
Nous venons de remettre un
premier vapport d'insiruction,
dans lequel je conclus qu'il y a
eu une atteinte a l'égalité entre
les hommes et les fermmes. Ce
rapport implique une notifica-
tion des griefs et done une audi-
tion.» Le CSA distingue une
série de criteres en fonction
desquels le stéréotype devient
en effet problématique: le ton
employé, le nombre de stéréo-
types, le contenu, 1'heure et la
fréquence de diffusion. Si la
campagne a été diffusée sur
plusieurs radios, le CSA ne
convoquera que la radio Nostal-
gie, les plaintes recevables ne
concernant que cette derniére.
Le CSA, qui s'occupe des diffu-
seurs, se distancie done des
conclusions du JEP, qui s'at-
taque aux annonceurs: « Nous
sommes dans la régulation, le
JEP est dans lautorégulation »,
commente Mathilde Alet. L'au-
dition aura lieu en septembre.
Si le CSA conserve son appré-
ciation, la radio risque un aver-
tissement, la diffusion d’un
communiqué voire une amen-
de.m
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