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L'Echo

La presse belge a’heure
du slow journalism

LE RESUME

Demain sort le premier
numeéro de Witfried, un
magarine dédié i la chose
publique ot A la politique.

Comme Médor et 24H01, il

s'inscrit dans la tendance du
«BlOow Journaliseme, privilé-
giant les longs reportages et
les enguétes en profondeur.

Méeme si Medor est deja
rentable, i eréneau et
fraglle car dédié a une niche
sur un petit marché.

JEAN-FRANGOIS SACRE

Alors que la presse écrite belge est
beusculée par la mutation numé-
rique, en moins de quatre ans, trois
nouveaux magazines ont fait leur
apparition. Leur point commun? Le
sslow journalism: articles longs, en-
quétes fouillées, portraits en profon-
deur pour un rythme de parution
tout aussi lent: 3 3 4 fois paran.

Aprés 24Ho1 en 2013 et Médor fin
2015, débarque demain dans les
kiosques Wilfried, un «quadrimes-
trielr dédié ala chose publique et au
monde de la politique, au prix de
euros, Le titre est un clin d'ceil - et
non un hommage! - i feu Wilfried
Martens, multiple Premier ministre
durant prés de 15 ans.

A prdori, ce posittonnement
pointurisque de n'attirer que le Lan-
derneau médiatico-politique mais
son fondateur, Frangois Brabant,
journaliste déja chevronné (Le
Vif{[’Express, La Libre), l'assume: «ll

yacertesune défiance vis-<3-vis de la po-
litique mais e crois qu'en méme temps
cest le sujet le plus fédérateur qui soit,
davantage que la culture, 'économie ou
le sporty, explique celui qui s'est ins-
piré de magazines sud-américains

dédiés au journalisme
narratif et d’une certaine presse
spartive. alln de mes mod@les, c'est So
Press, éditeur de magazines sur le foot,
le rughy et le vélo. Ils ont renotvelé le

cueillir des investisseurs,

Médor et consorts

il tient ses promesses, Wilfried
peutycroire. Qui aurait dit ainsi que
Médor serait déja rentable? Cesten
tout cas ce qui ressort des comptes
2016 communiqués le week-end
dernier & I'AG de coopérateurs A ['oc-
casion de la sortie du 7 numéro de
ce trimestrie] d'investigation. Ceux-

Journalisme sportif en racontant des wLa politique est un

histoires sur un ton décalé,»

Au menu du premier numéro,
quelques stars (Magnette, Hede-
bouw, Bouchez), des crocodiles dis-
parus (VDB, Detremmerie ), des in-
terviews, des reportages, des por-
traits, des chroniques. Clest
appétissant a priori, méme si le vi-
vier de personnalités n'est pas exten-
sible: wC'estvrai, on n'est pas en France,
mais il y @ assez de bonnes histoires d
raconter pour tenir au rythme de trois
numéros par an, et puis nous envisa-
geons une extension en Flandrer, sou-
ligne Franqois Brabant,

Pour financer le projet, prés de
34.000 euros ont été levés via un

crowdfunding, De
quioi tenir au début et rémunérer les
journalistes {quelques plumes et vi-
sages connus ainsi que des néo-
phytes). Les objectifs sont ambi-
tieux: 10.000 ventes dont 2.000
abonnés. «Mais @ terme ce ne sera pas
suffisant car les promoteurs du projet
ne seront quasi pas rémunérés au dé-
part, indique Frangois Verbeeren, di-
recteur de la publication, d terme on
devrait générer entre 50 et 100,000 eu-
ros par an via la publicité.s Les fonda-
teurs se disent également préts 4 ac-

sujet plus fédérateur
que la culture,

I'économie ou le sport.»
FRANGO!IS BRABANT

REDACTEUR EN CHEF DE WILFRIED

ci font état d'un bénéfice
net de 83.000 euros pour
un chiffre d'affaires de plus
de 384.000 euros. Pas mal
alors que daucuns dou-
taient de ce projet un peu pédant
(ses journalistes se sont autoprocla-
més «porteurs de sensa). Mais sa
structure de cofits est ultralégére
(pigistes, espace de coworking, logi-
ciels en opensource.. ). Etsile nom-
bre d'abonnés (2.500) est légére-
ment en dega des attentes, les ventes
au numéro ong dépassé toutes les es-
pérances (4.700). Médor a en effet
mordu quelques vaches sacrées
comme Mithra (ce qui lui a valu un
proceés... et une pub gratuite pour
son premier numéro ) et 'affaire Pu-
blifin dont il a été un détonateur.
Forte de ce démarrage, la coopé-
rative entend investir dans le
contenuy, ['investigation, le dévelop-
pement du site web et de projets

multimédia. «Nous atlons prendre des
risques, les prochains exercices seront
difficilesy, prédit Céline Gautier, un
des cofondatrices. Médor table sur
une hausse de 5% de ses recettes et
sur un retour a l'équilibre en 2022,
L'équilibre, 24Ho1, le premier
«mooks belge (contraction de ma-
gazine et de book), espére l'attein-
dre pour la premiére fois cette an-

née. Trois ans

et demi aprés son premier numéro,
ilvient de publier le 8. Il est passé du
statut de fondation 3 celui dASBLet
vise, grice i une parution désormais
trimestrielle, les 200,000 euros de
revenus, Quintessence du slowjour-
nalism permettant aux auteurs de
s'imprégner de leur sujet - certains
reportages peuvent prendre deux
ans! - le titre séduirait 3.500 ache-
teurs dont prés de 700 abonnés.
Ceux-ci représentent 60% des reve-
nus, la pub {culturelle} 20% et les
subsides 20%. 24Ho1, qui met en
avant sa vocation pédagogique, est
ainsi disponible dans 16¢ écoles,
complétant un résean de prés de
700 points de vente.

Marché de niche
Observateur attentif de taus ces pro-
jets, Benolt Grevisse, président de
I'Ecole de Journalisme de PUCL, voit
dansleur genése un double phéno-
méne. «D'une part ils sont actifs sur des
marchés de niche permettant de capter
un autre lectorat, d'autre part, ils éma-
nent de journalistes en quéte de sens
pour leur métier, plus soumis & la dicta-
ture du buzz et de l'immédiateté » 'ex-
pert juge cependant le modéle fra-
gile sur un marché aussi étroit que
la Belgique francophone.




