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« Une télé pour et par les jeunes »

La chaine américano-canadienne Viceland débarque sur Proximus TV. Son projet
est ambitieux : réconcilier les jeunes avec la télévision.
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ENTRETIEN I
T rois mois aprés la Flandre,
la chaine télé du groupe mé-
dia américano-canadien Viee,
Viceland, vient de débarquer c9-
té francophone en exclusivité sur
Proximus TV, Ceite trés jeune
chaine (un an et demi) est en
cours de déploiement dans 57
pays. Sa particularité ? $adres-
ser aux millennials (les jeunes de
18 & 34 ans) - un public qui se
détourne massivement de la té-
lévision - via des documentaires,
de l'infotainment... Elle se dis-
tingue aussi par son modéle pu-
blicitaire. Nous avens rencontré
le responsable du nouveau bu-
reau bruxellois de Vice Media
Belgique : Malik Azzouzi.

Comment définiriez-vous Vice-
tand ?

Cest une chaine pour les
Jeunes, faite par les jeunes. On
part toujours de ce qui les inté-
resse. On produit de Uinfotain-
ment sur des sujets tels que la
musigue, la nowrriture, les su-
Jets de sociétd... Notre pro-
gramme phare, Gaycation, met
par exemple en scéne lactrice
Ellen Page parcourent le
monde pour sauoir ce gue cela
signifie détre homoseruel en
2017 dans différents pays. On
se distingue aussi dans la ma-
niére de trgiter Pinformation,
qui est trés personnelle, trés
subjective. On suit les gens
dans des situations données.
On est dans l'action plutdt qua
lextérieur. On veut offrir une
perspective différente des mé-
dias traditionnels.

Pourquoi s'intéresser a la télé
alors que les jeunes la re-
gardent de moins en moins ?

C'était une étape logique dans
notre développement. La piéce
mangquante du puzzle. On fait
du conteny pour jeunes adultes
depuis plus de 20 ans. Vice ¢
commence en tant que maga-
zine centré sur les sous-cultures
(NDLR : Vice est né en 1994 &
Montréal). Puis dans les an-
nées 2000, on a créé une plate-
Sorme digitele pour diffuser
nos contenus. Suite a larrivée
dans notre capital de grands

greupes médias comme Disney
et 2I* Century Fox, on a pu

renforcer  considérablement
cette plateforme. En 2013, on a
commencé g collaborer avec la
chaine américaine HBQ et &
produire du contenu 4 sa de-
mande. Cela a ouvert les yeur
de notre CEQ, Shane Smith, sur
la pertinence du média TV
pour toucher cette cible. Et la
télé Viceland a vu le jour en
2016.

Que vous apporte [a TV de plus
gue l'internet ?

Elle permet d'avoir plus de li-
berté et despace pour traiter
certains syjets, d'aveir une ap-
proche plus réguliére. Elle per-
met de raconter des histoires
différemment de ce quon fait
en digital ou en papier.

Les autres plateformes conti-
nueront-elles a subsister ?

Oui. Nous qvons une approche
globale, agnostique au niveau
des ploteformes. On réfléchit a

du contenu gqui intéresse les
Jeumes adultes, Ensuite, on
pense & la meilleure fugon de le
diffuser. Cela peut prendre la
Jorme d'une série d'émissions
télé, d'une viddo sur notre site,
dun reportage photo, d'un
contenu trés court sur les ré-
seaur sociaur. On sadapte a la

maniére dont les  jeunes
consomment Uinfo. On va les
chercher li otz ils sont présents.

Vous prétendez que Viceland
est faite par des jeunes. Pou-
vez-vous en dire plus ?

Dans nos différents bureaux de
par le monds, la meyenne d'ige

est de 25-30 ans. Les visages de
la chaine (les présentateurs),
ceux qui sont derriére les camé-
ras... sont des jeunes. Méme au
niveay de l'encadrement, on es-
saie davoir des gens qui sont
connectés avee l'état d'esprit de
cette génération. Je noi que 33
ans. Cela donne de lauthentici-
té et de la erédibilité aur sujets
gue l'on traite. C'est ga qui fait
le suceds de Vice.

Vice affirme voulair produire
localement. Quelle sera la part
de la production locale sur
Viceland Belgique ?

Dans un premier temps, le flux
sera assex similaire a celui de

Viceland France, cest-a-dire
qu'il sera constitué de nos for-
mats internationaur doublés
en francais. Mais dans chaque
pays, on veut parler a la jeu-
nesse locale d'oit Uimportance
daveir une réduction belge qui
pourra assurer un équilibre
entre contenu international et
local. On va commencer par
donner une couleur locale ¢ nos
canaux digitaur. Dés cel été,
notre site belge sera alimenté de
contenu sur les festivals, En té-
lé, ce sera probablement en
2018 sauf 5i une opportunité se
présente quant. Sur nos ca-
nowr digitaur, on veut at-
teindre un équilibre 50-50
entre contenu international et
local. Au niveau de la télévi-
sion, on est fowjours en train
dévaluer la question.

Combien de personnes tra-
vaillent pour Vice en Belgique 7
Pour l'instant je suis seul mais
d'ici la fin de l'année, on de-
vrait étre 6 ou 7. 11 sagira de
profils commerciaur (vente,
markeiing) et rédactionnels.

Viceland a été lancé en Flandre
sur Telenet le T mars dernier.
Quelle audience réalisez-vous ?
Nous sommes trés contents du
démarrage. Les  premiers
chiffres dépassent nos attentes
mais on ne coOMMURIGUE pas
sur ceux-ct. On est ravi de cet
accord avec Prorimus qui va
nous permettre d atteindre une
audience plus large.

Une diffusion sur Voo est-elle
prévue ?

Des discussions sont towjours
en cours.

Quelles sont vos ambitions sur
le marché belge ?
Il nly a pas dobjectifs chiffrés.
On veul devenir la plateforme
numéro un pour les jeunes
adultes qui veulent étre infor-
més et divertis. Nous avons
Uimpression quil y a une place
& prendre sur Ie marché. Aucun
média ne peul prétendre au-
Jourd'hui sudresser & cette
cible-li sur des sujets aussi di-
vers que In musique, la mode,
le lifestyle, les jeux... m
Propos recueillis par
JEAN-FRANCO!S MUNSTER
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PUBLICITE

« Le contenu
sponsorisé représente
la majorité de notre
chiffre d'affaires »

Viceland se distingue des
autres télévisions par le
recours massif au contenu
sponsorisé par des marques.
Pourquoi ce choix ?

C'est notre spécialité effective-
ment. Nous sommes devenus
des experts en matiére de
narration pour les jeunes
adultes et nous avons beau-
coup de données sur ce qu'ils
apprécient, ce qu'ils dé-
testent... Toute cette exper-
tise, nous avons décidé de fa

metire au service des marques
qui, comme on le sait, ont
beaucoup de difficulté a tou-
cher cette cible trés volatile.
Comme sur une chaine télé
classique ou un site internet,
les annonceurs peuvent ache-
ter de lespace pour diffuser
leur campagne majs ils
peuvent aussi faire appel a
nofre agence de pub interne,
Virtue, pour concevoir du
contenu qui plaira 6 notre
audierice car il prendra la
forme d'une histoire urigue,
authentique, qui collera avec
FADN de Vice.

Un exemple ?

On a travaillé récemment pour
le site de réservation d’hétels
en ligne Booking aux Pays-
Bas. On a produit pour lui une

émission oil notre équipe sujt
des chef cooks japonais, basés
@ Amsterdam, dans e ville de
Tokyo. Objectif ? Faire décou-
vrir les meilleurs restaurants
de ramen.

Comment vos téléspecta-
teurs peuvent-ils faire la
différence entre les pubs et
les émissions ?

Nous spécifions toujours clai-
rement le caractére sponsorisé
d’un contenu.

Virtue est-elle déja active en
Belgique ?

Pas encore. On a la capacité
de répondre gux briefings des
annonceurs mais tout passe
par notre agence dAmster-

dam dans laquelle beaucoup
de Belges travaillent. A terme,
on créera un Virtue Belgique.
Que pése ce contenu spon-
sorisé dans votre chiffre
d'affaires ?
La majorité. Cela a pris énor-
mément d'empledr.
Cette manne publicitaire a
capter explique aussi |'inté-
tét soudain du groupe Vice
pour la téle...
C'est vrai. Méme si ce média
est sous pression, il représente
toujours un poids important
darns les investissements publi-
citaires. Avoir une proposition
qui peut répondre aux at-
tentes des annonceurs est trés
important d'un peint de vue
business.

J-F. M.

Le Soir




