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« Une télé pour et par les jeunes»
La chaîne américano-canadienne Viceland débarque sur Proximus TV. Son projet
est ambitieux: réconcilier les jeunes avec la télévision.

ENTRETIEN _

Trois mois après la Flandre,
la chaîne télé du groupe mé-

dia américano-canadien Vîce,
Vkeland, vient de débarquer cô-
té francophone en exclusivité sur
Proximus 1V. Cette très jeune
chaine (un an et demi) est en
cours de déploiement dans 57
pays. Sa particularité? S'adres-
ser aux millennials (les jeunes de
18 à 34 ans) - un public qui se
détourne massivement de la té-
lévision - via des documentaires,
de l'infotainment ... Elle se dis-
tingue aussi par son modèle pu-
blicitaire. Nous avons rencontré
le responsable du nouveau bu-
reau bruxellois de Vice Media
Belgique: Malik Azzouzi.

Comment définiriez-vous Vice-
land?
C'e.stune chaine jJ{Jur les
jeunes,jaite par les jeunes. On
part toujours de ce qui les inté-
resse. On produit de l'infotain-
ment sur des sujets tels que la
mu.sique, la nourriture, les su-
jet!; de société... Notre pro-
gramme phare. Gaycatio1l, met
paT exemple en scène l'actrice
Ellen Page parcourant le
monde pOUT savO'ir ce que cela
signifie d'être homosexuel en
2017 dans difff:rents pays. On
se distingue aussi dans la ma-
nière de traiter lVnfonnatù.m,.
qui ut très personnelle, trè..~
subjective. On suit les gens
dans des situations donnée!;.
On estdamf l'a.ction plutôt qu'à
l'extérieur. On veut offrir Une
perspective d'!ffbente des mé-
diQ.<;traditionnels.
Pourquoi s'intéresser à la télé
alors que les jeunes Iii re-
gardent de moins en moins?

C'était une étape lO'gique dans
notre dével.oppement. La pièce
manquante du puzzle, Onfait
du contenu pour jeunes adultes
depuis plus de 20 ans. Vice a
commencé en tant que maga-
zùu centré sur les sous-cultuTcs
(NDLR: Vice e~t né en 1994 à
Montréal). Puis danJf lf!J an-
née!l 2000, 0'71a créé une plate-
forme digitale poUT dij'fu$er
nos contenus. Suite à l'arrivee
dans notre rapital de grands
groupe:;médi~ comme Disney
et 21" Century Fo.x, cm a ptt

renforcer c01Isidérable.ment
cette pla tiforme. En 2013, on a
commenCA! à collaborer atJec la
cha1.ne américaine HBO et a
produire du contenu à sa de-
mande. Cela a ouvert les yeux
de notre CHa, Shane Smith, 81lr
la pertinence du média TV
pour toucher cette cible. Et la
télé.Vice/and a vu le jour en
2016.

Que vous apporte la TV de plus
que l'internet?
Elle permet d'avoir plus de li-
berté et d'espace pour traiter
certains suJets. d'at1vir une ap-
prrJche plus régulière. ElIt per-
met de raconter des histoires
différemment de ce qu'on fait
en dig;ital ou en papier.

Les autres plateformes conti-
nueront-elles à subsister?
Oui. Nous (lVOns une approch.e
globale, agrwstique au niveau
des platefimncs. On rijléchit à

du ccmtmu qui intéresse les
Jeunes adultes. Emuite, en
pense à la meilleurefaçon de le
diffuser. Cela peut prendre la
forme d'une série d'émissions
télé, d'une vidéo sur notre site,
d'un reportage photo, d'un
contenu très court sur les ré-
seaux 8ociawr. On s'adapte à la

manière d.ont les jeunes
consomment l'iT1:.fô. On va le!;
chercher là où il&sont présents.

Vous prétendez que Viceland
est faite par des jeunes, Pou-
vez·vous en dire plus?
Dan/! nos différents bureau;!" de
par le monde, la moye.nne d'âge.

est de 25-30 ans. Les visages de
la chaine (les présentateurs),
ceux qui sont derrlère.les camé-
ras ... sont desjeunes. Même au
niveau de l'encadTl:ment, on es·
saie d'ar;oir de!;,pens ,qui ~ont
connectes avec letat d es-pnt de
cette génératiO'Tl. Je Tlai qtœ 33
ans. Cela donne de l'authentici-
té et de la crédibilité au:r: sujets
que l'on traite. C'est ça qui fait
le 8uccès de Vice.
Vice affirme vouloir produire
localement. Quelle sera la part
de la production locale sur
Viceland Belgique?
Dans un prlmlier temps, leflu:r:
sera assez .Yimilain: à celui de

Vicelund France, c'est-à-dire
qu'U sera constitué de nos fôr-
mats internationaux doubléJJ
enfrançais. Mais dans chaque
pays, On veut parler à la jeu-
ne88e locale d'où l'importance
d'avoir une rédaction. belge qui
pourra assurer un équilibre
entre contenu international et
local. On va ccmmencer par
donner une couleur locale à nos
canaU31 digitau:r:, Dès cet été,
notre site belge sera aUmenté de
contenu 8Ur lesfestù.,o1s. En ti-
lé, ce sera probablement en
2018 sauf 8i une opportunité se
présente avant. Sur nO'8 ca-
naux dig;itaux, on vrut at-
teindre un équilibre 50-50
mtre contenu international et
local. Au niveau de la tEMui-
sion, on est toujours I:n train
d'évaluer la queJinon.

Combien de personnes tra-
vaillent pour Vice en Belgique?
Pour l'instant je suis seul mai$
d'ici la fin de l'année, on de-
vrait être 6 ou 7. Il s'agira de
profils commerciaux (0en te,
mn.rketing) et réda,çtionllels.

Viceland a été lancé en Flandre
sur Telenet le ,- mars dernier.
Quelle audience réalisez-yoLls ?
Nous sommes très contents du
démarrage. Les premiers
chiJfrBtf dipa.'$sent nos attentes
mais on n.e communique pas
sur ceu.r-ci. On est mtrl de cd
accord avec Prorimus qlli 'oa
nous permettre d'atteindre une
audience plu.s large.

Une diffusion sur Voo est-elle
prévue?
Du disctI!l3ion.~ 30nt toujours
en cours.

Quelles sont yosambitions sur
le marché belge?
Il n:1Ja pas d'objectij~ chiffrés.
On veut devenir la plntejOrme
numéro un pou'r les jeunes
adultes qui veulent être infor-
més et divertis. Nous avons
{,imprc:&~ion qu'il y a une place
il. prendre sur le marché. Au,cun
midia ne peut prétendre au-
jourd'hui s'adresser à ce.tte
'cible-là sur des !;ujets aussi di-
t'cr!; que la musique, la mode,
le lifestyk, lesjclJ3! ... _

Propos reClllllllI1spar
JEAN-FRANÇOl$ MUNSTER
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PUIlLICITE

« Le contenu
sponsorisé représente
la majorité de notre
chiffre d'affaires ))
Vicel and se distingue des
autres télévisions par le
recours massif au contenu
sponsorisé par des marques,
Pourquoi ce choix?
C'est notre spécialité effective-
ment. Nous sommes devenus
des experts en matière de
narration pour les jéunes
adultes et nous avons beau-
caup de données sur ce qu'Us
apprécient, ce qu'fis dé-
testent... Tou~ece~te exper-
tise, nous avons déridé de /0

mettre au service des marques
qui, comme on le sait, ont
beaucoup de difficulté à tou-
cher cette cible tres volatile.
Comme sur une chaine télé
classique ou un site interne t,
les annonceurs peuvent ache-
ter de l'espace pour diffuser
leur campagne mais ils
peuvent aussj faire appel à
n(ltre agence de pllb interne,
Virtue, pour concevoir du
contenu qui plaira à notre
audience car il prendra la
forme d'une histoire unique,
authentique, qui col/era avec
l'ADN de Vice.
Un exemple?
On a travaillé récemment pour
le site de réservation d'hotels
en ligne Booleing aux Pays-
Bos. On D produit pour lui une

émission oû notre équipe suit
d~schef caoles japonais, basés
à Amsterdam, dans fa ville de
Tokyo. Objectif? foire décou-
vrir les meilleurs restourants
de ramen.
Comment vos téléspecta-
teurs peuvent-ils faire la
différecnce entre les pubs et
les émissions?
Nous spécifions toujours dai-
rement Je coractère sponsorisé
d'un contenu.
Virtue est-elle déjà active en
Belgique?
Pos encore. On a la capllcité
de répandre aux briefings des
annonceurs mois taut passe
par notre agence d'Amster'

dam dans laquelle beaucoup
de Belges travaillent. A terme,
on créera un Viflue Belgique.
Que pèse. ce contenu spon-
sorisé dans votre chiffre
d'affaires 1
La majorité. Cela a pris énor-
mément d'ompleur.
Cette manne publicitaire à
capter explique aussi l'inté-
rêt soudain du groupe Vice
pour la télé ...
C'est vrai. Même si ce média
est sous pression, ilreprésente
toujours un poids important
dons les investissements publi-
dtaires. Avoir une proposition
qui peut répondre oux at-
tentes dEs annonceurs es~ très
important d'un plJint de vue
business.

J.·F.M.
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