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MediMarket attaque les pharmaciens

SANTE La firme plaide pour davantage de concurrence

» Les pharmaciens
répliquent qu'ils songent
a la santé du patient.

» MediMarket s'estime
injustement dénigrée.

ichés, les patrons de Me-
F diMarket, par la cam-
pagne que lAssociation
pharmaceutique belge, I'APB,
meéne actuellement contre eux.
Ils attaquent l'association pour
« dénigrement et publicité men-
songére », Le «premier sang»
avait ét€, le 15 mai, la publication,
par MediMarket, d'une enquéte.
On v apprend notamment que
« 87 % cles Belges estiment que les
médicaments sont trop chers et
présd'un Belge sur frois (31 %) re-
nonce & l'achat de médicaments
pour des raisons financieres ».
MediMarket - qui milite no-
tamment pour une application
plus large de la concurrence sur
les prix des médicaments et qui a
ouvert une série de magasins ol
l'officine qui délivre des médica-
ments sur prescription voisine
immédiaterment un magasin de
parapharmacie - s'v engouffre
pour délivrer ses revendications
traditionnelles, notamment une
plus grande liberté du prix et la

possibilité pour les pharmaciens
de faire connaitre les ristournes
pratiquées, ce qui leur est défen-
du. « En effet, guand on constate
que 99 % des pharmaucies belges
appliquent la méme politique de
prix, en sulignant, qui phus est,

systématiquement sur le prix
mazimum légalement autorisé, il
Y a la matiére & se poser des ques-
tions », indique alors Yvan Ve-
rougstraete, administrateur délé-
gué de Medicare-Markes.

« Pas uncommerca »

Réplique immédiate de 'APB ;
« Le modele du low-cost ne par-
viendrait-il pas & déeoller quiil
Jaille soffrir pareille publiciié a
bon compte ? Et ce, sur la base
dune enguéte dont les conclu-
sfons  somt  critiquables et
conduisent & des amalgames qui
démontrent une méconnaissence
des ¢fficines ouvertes au public et
une forme de populisme qui o le
vent bien en poupe. Car toutes les
“propositions” servent bien en-

tendu les seuls intéréts de len-
seigne ». Et d'enchainer : « Pour-
quai le lgislatenr belge a-t-il
voulu interdire la publicité pour
les pharmacies ? Parce qu'il n'est
pas souhaitable que la santé de-
vienne un commeree comme les

autres. Lo marchandisation des
médicaments romporte bien des
dérives potentielles, Tout médica-
ment comporte une purt de
risques s'tl est med wiilisé ou utili-
s8¢ dans un contexte oit il devrait
étre proscrit. Le colit de lo priseen
charge d'un effet indésirable ou
d'un geeident lig i une meuvaise
utilisation dépasse largement le
gain potentiel dune ristourne sur
le priz dachat. Ce sera toujours
Féternel combat entrela santéet le
monde du profit. Car ne nous y

trompons pas : & serviee égal, la
baisse de prix doit étre compensée
par une qugmentation du vo-
tume de wente », explique alors
Alain Chaspierre, vice-président
del'APB.

Qui double cette réplique d'une
campagne daffichage poivrée,
que les pharmaciens peuvent ap-
poser & l'entrée des officines. Il y
est notamment dit que « $9 % des
pharmaciens  privilégient  le
conseil et votre santé, Doutres
soignent leur chiffre daffaires ».
MediMarket se sent visé. Et exige
le retrait de la campagne. La ba-
taille se plaidera en référé le
6 juin prochain. Contacté par Le
Soir, Alain Chaspierre préfére ré-
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Verougstraete : « Un prix-vérité
rapporterait 400 millions »

Yvan Verougstraete est administrateur délé-
gué de MediMarket.
Vous considérez que la campagne de 'APB
est diffamatoire ?
Ouj, parce qu'elle laisse entendre que seuls leurs membres se pré-
occupent de lg santé des citoyens et que nos pharmaciens ne s'ec-
cupent que de leur chiffre d'affaires. C'est tout & fait faux. il est
tout a fait normal que FAPB ne soit pas d’accord avec nous, qu'elle
conteste notre étude et nos arguments. Discutons-an, publique-
ment, de maniére transparente. Mais ne disqualifions pas celui qui
n'est pas daccord avec I'autre avec des coups bas. Nous pensons
d'abord au citoyen quand nous constatons que dans les pays voi-
sing, oli la concurrence est plus importante, les patients payent
{eurs médicaments non remboursés beaucoup moins cher. En se
rendant en France, le patient peut en effet facilement économiser
jusqu'a 36 %. Aux Pays-Bas, 'économie peut aisément atteindre
27 %. Line diminution moyenne de 20 % du prix des médicaments
non remboursés et des “autres produits” vendus en pharmacie
permetttait aux consontmateurs belfges d'économiser 400 millions
d’euros chaque annde ! L'enjeu de la démecratisation pour les soins
de santé est de taille.
Mais vous voulez pousser a cette libéralisation pour augmen-
ter votre part de marché. Si la pharmacie de campagne ou de
quartier applique ces prix, ¢'est pour survivre, Sans marge, elle
disparaitra. Et son conseil avec elle.
Vous avez partiellement raison sur ce point, mais cette marge va
autant a la pharmacie rurale qu'aux grandes pharmacies en réseau,
La premiére r'a rien a craindre d'un abaissement des prix, car elle
continuera a délivrer un service de proximité qui sera apprécié par
sa clientéle de proximité. Les autras, qui ne rendent pas ce service,
doivent prendre moins de marge. Ce n'est pas au patient de payer
sa survie. Et, oui, certaines disparaitront. Il y a une pharmacie pour
2.200 perscnnes en Belgique, une pour 3.300 en France, dont la
population est moins dense. Je ne dis pas qu'il feut aller jusqu'a
10.000, comme en Hollande, mais la densité est trop forte chez
nous. £t [APB défend les grands groupes qui engrangent fes
marges en faisant pleurer sur les petites pharmacies rurales. Ne
confandons pos, Et ne disons pes qu'un shampoing pour les poux
ou le sérum physiologique ne peut étre vendu qu'en pharmacie.
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