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« La RTBF ne doit pas
se tromper de combat »

CONTRAT DE GESTION Les éditeurs veulent moins d'écrits sur le site d'info du service public

•• Les patrons de presse
ont tiré la sonnette
d'alarme devant
les députés
de la Fédération
Wallonie- Bruxelles.
•• Sans délimitation plus
claire de la présence
de la RTBF
sur le numérique,
la pluralité du paysage
médiatique est menacée.

Les éditeurs de presse, te-
présentés par Daniel Van
Wylick, président de La

Presse.be, étaient invités à s'ex-
primer mardi devant les députés
de la Fédération Wallonie-
Bruxelles dans le cadre de l'élabo-
ration du contrat de gestion de la
RTBF (2018-.2022). Ils en ont
profité pour tirer la sonnette
d'alarme sur la situation de la
presse, tout en dénonçant les pra-
tiques actuelles du service public
SUI son site d'information
(rtbf.be(info). «Ils traitent de
plus en plug d'informations pour
augmenter le trafic, au détriment
de8 uctcu rs priT)is. Ce!lJ CQrre.3-
pond à ce que demande le contrat
de gestion, à sat'tJir .. tou.cher le
plus de gen8 pOS$ible. Cette obses-
sion de l'audience amène à
prendre dR8 décisiom qui peuvent
être dommageables pour le mar-
chi.»

Actuellement, la RTBF bataille
pour la deuxième place des sites
les plus visités avecLeSoiret RTL
Infa. Sud Presse est leader. Plus
globalement, les sites desquoti-
mens dominent. On constate,
dans le même temps, que la
RTBF a YU son audience progres-
ser de 270 % en quatre ans (voir
notre infographie).

Dans le contrat de gestion ac-
tuel, il est écrit que les contenus

du site d'info de la RTBF doivent

« avoirunaccentsurles images et
le son)} et être en lien avec des su-
jets <. développéB ou a développer
dans se.s programmes de radio et
télévision; produits ou traités
dans se.s propres ridm;tù'Jns et en-
richis d'images et de son. Or nOllS
avam; constaté que seuls 13,5%
des conte1l us écrits publiés bénifi-
dent d'enrichissements audiot'i-
81lels », a détaillé Van WyliclL Il
s'appuie sUr une étude déeorti-
quant 5.000 articles publiés sur
le site d'info de la RTBF pendant
qumze JOurs.

L'analyse montre aussi que la
RTBF ne renvoie pratiquement
jamais vers les sites des .journaux,
même lorsqu'elle cite un scoop.

Cette concurrence à armes in-
égales menace la pluralité des
médias en Fédération Wallonie-
Bruxelles, selon les éditeurs de
presse.
,(Les mis8ion.~ d-e la RTBF

doivent être mises en adéquation
al>'ecles moyens dont elle peut dis-
poser sa.ns porter atteinte au di~
veloppemen t et il la $U/1Jie des
autres atteurs. E[[e.~do{r}lmt llU$-
si être repensées à l'aune du /'IOU-
'(id é<J1lilibre com:urrentlel (Net-
lUx, YOUhtbe, Google, Facebook,
Amazon, etc.) et d~.shabitudes de
consommation des jeunes dam
les grandes lignes. La RTBF ne
doU pas se tromper de L'Om bat. Ce
n'est ptM contre la presse écrite
mais dans le numérique audio--
.'isue/ qu'elle doit agir. »

En conséquence, les éditeurs
proposent une réflexion sur la
segmentation de l'information
écrite sur le numérique.

'fiais pistes sont proposées
pour que le site RTBF. be/Mo re~
trouve son «ADN audiovisuel })
défini dans le contrat de gestion.
Primo: limiter la longueur des
artides à 400 signes maximum.
Secundo: interdire la reprise des
contenus payants des sites de
presse quotidienne. Tertio, limi-

ter l'exploitation sur les réseaux

sociaux. Mtuellement, la RTBF
est l'acteur qui exploite le plus Fa-
cebook. « On peut souligner posi-
tir..>ementledynami.smet.nla ma-
tière maiIJ cela donne au géant
américain des informationa pour
faire de la publicité. Le sert,ice
public nourrit notre plus gros
concurren t)}, regrette Van Wy-
Hel<..

Pour lui, un modèle de concur-
rence « loyal)J serait le site de la
chaîne d'information CNews, ap-
partenant ilCanal+. «Si la RTBF
faitçademain, il n'yauraplus de
'coTlflit », a conclu Van Wylick
avant de terminer par un avertis·
sement : «Le modèle de la RTBF
doit être compatible avec le ma·
d~le payant des sites de presse.
Da,l11J le cus contraire, le modèle
économique des sites de preS$e va
8 'çffOndrer. »

Les journaux ont aussi un tra-
vail à réaliser: «A nous d'être bon
dans notre offre payante mai.s il
faut un repositionnement de la
RTBF dans l'environnement nu·
mén'que afin de permettre il [a
prlJ$8eécrite de survivre. )}

Les députés des quatre groupes
PS, CDH, MR et Ecolo se sont ac-
cordés sur l'urgence de la situa-
tion. «C'est à cette commission de
veilla à sauver [epluralisme des
médias. il nous de le démontrer
clairement, a déclaré Olivier Ma-
ray (MR). Ilfaut donc mettre en
place des règle.s de concurrence
saine qui permettent à l'ensemble
des acteurs de trouver leur public
et des sources defi1l.ancement. :»
«Le match entre les éditetlrS et

la RTBF est inégal mais c'at un
match de pauvre, a réagi Chris-
tos Doulkeridis (Ecolo) alors que
le débat se focalisait sur les ten-
sions passées entre le service pu-
blic et les éditeurs de presse. J[ ne
faut pas tester coincé dam cette
bipolarité. On ne va pOB mettre
des bâtons dans les roues de la

RTBF pour qu'elle ne puisse pas
se développerfaee à des concur-
rents redoutables. Notre intérêt
aussi est d'avoir une RTBF qui
fait le plus correctement possible
ijonjob. » Il souhaite que les pro-
positions des éditeurs soient in-
tégrées dans la réflexion des
députés sur le contrat de gestion,
ce que ses collègues n'ont pas
refusé. _

MAXIME BIERMI!:

CHIFFRES

350
Ce sont, en millions d'euros,
le••revenu••annuels de la
publicité dans les médias
(RTL, RTBF,Presse quoti-
dienne) en 2016 en Fédéra-
tion Wallonie Bruxelles.
Selon les estimations, ils ne
devraient plus dépasser les
200 millions en 2022. La
perte de 150 millions sera
captée par les géants améri-
cains du web : (Gaogle.
Facebook, 120 millions) et
par l'arrivée de TF1 sur le
marché publicitaire belge à
partir de septembre 2017
(30 millions).

300.000
C'est fe nombre d'acheteurs
quotidiens de journaux en
2016 en Fédération Wallo-
nie-Bruxelles. Cela repré-
sente un revenu de 100
millions d'euros par an aux
éditeurs de presse. Selon les
estimations, il ne devrait
plus rapporter Que60 mil-
lions en 2022.

25.000
C'est le nombre d'abonnés à
des ofFres digitales de ta
presse quotidienne en Fédé·
ration Wallonie-Bruxetles.
L'objectif partant d'une
hypothèse volontariste est
d'atteindre les 400.000 d'ici
2026.
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Presse quotidienne
(Sudpresse,Le' Soir,
La Dernière Heure,

L'Avènir, La Libre, L'Ed1o)
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