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Situation économique - Economie de la culture Le Monde

YouTube, béte noire del'industrie musicale

Le marché mondial de la musique a enregistré une nouvelle année de croissance en 2016,
grace au streaming. La filiale de Google est accusée de ne verser qu'une obole au secteur

SUITE DE LA PREMIERE PAGE
Le groupe américain s'abrite der-
riére son statut d’hébergeur pour
assurer qu'il n'est pas responsable
de la musique distribuée sur son
site. YouTube, «qui a développé
des plates-formes musicales a la
demande sophistiquée, utilise
cette zone d'incertitude juridique
comme bouclier pour éviter de né-
gocier des licences avec les produc-
teurs dans des conditions équita-
bles», déplore Frances Moore, la
directrice générale de I'TFPI.

Cette situation « détourne les re-
venus du marché de la musique
numérique et entrave son dévelop-
pement », poursuit-elle. Paralléle-
ment, cela crée, selon elle, une
«concurrence déloyale» pour des
acteurs comme Spotify, Deezer
ou Apple Music.

Les chiffres du Global Music Re-
port sont sans équivoque. Si plus
de goo millions d'internautes
dans le monde écoutent dela mu-
sique sur YouTube, l'entreprise
n'a reversé aux ayants droit que

553 millions de dollars, issus de
recettes publicitaires.

Or, avec une base d’abonnés
bien plus réduite (272 millions),
les autres plates-formes de strea-
ming audio (payant et financé
par la publicité) contribuent
pour 3,9 milliards de dollars de li-
cences A l'écosystéme musical.
Pour chacun de ses utilisateurs,
Spotify a ainsi reversé 20 dollars
aux maisons de disques en 2015,
la ot YouTube a accordé moins

de1dollar.

Lavance européenne

Bon nombre d'artistes, comme
Katy Perry, Taylor Swift ou Carole
King, ont demandé en 2016 au
Congrés américain de réformer
le systéme de la loi Digital
Millennium Copyright Act, qui

permet a YouTube de payer
aussi peu. Paul McCartney, David
Guetta, Sting ou Coldplay ont de-
mandé & I'Europe de corriger le
tir. Sur ce dossier, le Vieux Conti-
nent est en avance.

La Commission européenne a
déja reconnu que cette «distor-
sion de marché» nécessite une
solution législative et a proposé
une réforme dans la révision de
la directive des droits d’auteur,
actuellement sur les bureaux du
Parlement et du Conseil de
I'Union européenne. « Le marché
regarde attentivement ce qui va
se passer a Bruxelles, ce sera un
modeéle» pour le monde entier,
assure Michael Nash, responsa-
ble de la stratégie numérique
chez Universal Music Group.
«0n ne peut pas attendre que le

marché continue a croitre grice
au bond du streaming », tempére
de son cHté Stu Bergen, PDG
chargé de l'international et des
services commerciaux de War-
ner Music Group.

Le pari de Finnovation

Pour assurer une croissance dura-
ble an secteur, les professionnels
parient plus que jamais sur I'in-
novation. Ces derniers évoquent

la réalité augmentée oula techno-
logie de commande vocale 3 par-
tir des enceintes connectées pour
développer l'audience du strea-
ming. Ceux-ci pensent aussi qu'il
est temps d'écouter de ]a musique
non plus seulement sur un télé-
phone portable, mais de la faire
revenir dans les salons ou encore
dans les voitures.

«Jusqu'a présent, l'essor du strea-
ming na pas été homogéne. Il s'est
surtout imposé dans certains gen-
res et chez une population jeune »,
souligne le PDG de Concord
Music Group, Glen Barros, qui es-
pére que le public plus dgé ne res-
tera pas au bord du chemin,

«Nous rencontrons de nombreu-
ses start-up qui réfléchissent aussi
a la meilleure fagon d'intégrer la
musique ou la vidéo musicale
dans leurs applications ou messa-
geries socigles, pour développer de
nouveaux usages», assure Ole
Obermann, directeur général nu-
mérique chez Warner Music.
Autant d'initiatives qui doivent
pérenniser la croissance retrou-
vée du secteur. @
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« On ne peut pas
attendre quele
marché continue
a croitre grace
au streaming »

STU BERGEN
PDG chargé de l'international
et des services commerciaux
de Warner Music Group

Un retour a la croissance en 2015
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