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L'Echo

Comment TF1 et consorts ont siphonne
le marché publicitaire suisse

LE RESUME

TF1 ambitionne de commer-

cialiser ses sspaces publici-
taires en Balgigque.

En Suisse. une trentaine de
chaines étrangéres
exploitent le marché

publicitaire local.

Cala représente un chiffre
d'affaires de prés de 300
miilions d'suros.

JEAN-FRANGOIS SACRE

Actuellemnent en veillense, le dossier
de l'arrivée de TF1 sur le marché pu-
blicitaire francophone belge pour-
rait évoluer dans les semaines qui
viennent. fusqu'a nouvel ordre, la
chaine privée frangaise entend tou-
jours valoriser ses audiences en Bel-
gique {environ 15%) auprés des an-
noncewrs locaux. Ce qui poutrait en-
trainer un manque i gagnerde 203
30 millions d'euros par an pour le
g:{gs:ge meédiatique francophone

Pareils décrochages ne sont pas
neufs. MTV, Disney Charnnel, Natio-
nal Geographic, Nickelodean, Car-
toon Network... plusieurs chaines

internationales démarchent déji le
marché publicitaire belge. wAucun de
tes services ne s'est déclard cher nous,
constate-t-on au CSA. s font du dé-

crochage publicitaire mais ne contr-
Buent ni au financement du Centre du
cinéma et de Paudiovisuel ni & la pro-
duction locale.r Ces chaines pésent
relativernent peu en termes d’au-
dience —4,9% c6ité francophone et
7.2% en Flandre — mais elles accapa-
rent plus de 8% des investissements
publicitaires bruts en télévision, se-
lonles données de l'institut Nielsen.

Ce n'est toutefeis rien A cdté dela
situation en Suisse. «Les fenétres pu-
blicitaires (les décrochages publici-
taires, NDLR) sontappurues au début
des années o, ily en a aufourdhui une
trenfaines, reléve Oliver Gerber, ju-
riste des médias i I'Office fédéral de
la communication. «En 1991, In Suisse
a en effer ratifié la Convention du
Conseil de VEurope sur la télévision
transfrontiére permettant la libre circu-
lation des services télévisuels; an ne

peut donc rien faire pour les empéchen,
ajoute-t-il, Le groupe RTL et lalle-
mand ProSiebenSat1 ont £té les pre-
miers 4 introduire le loup dans la
bergerie. Coté francophone, M6 est
arrivée en zoo1 et TF1 en zo11

Un marché bouleverseé

Depuis, le marché publicitaire suisse
& été chamboulé. Entre 2000 et 2015,
il areculé de 2% i 3,74 milliards d'=u-
ros. Dans le méme temps, les re-
cettes publicitaires des chaines de
télévision en Suisse ont grimpé de
85% a 653 millions d'euros. Un bond
dit uniquement aux fenétres publi-
citaires. Entre 2000 et 2015, elles ont

2%

triplé leurs recettes 4 296 millions
d'euros selon des données de la Fon-
dation statistigue suisse en publi-
cité, «Flles représentent aujourd hui
42% du marché publicitaire télévisuel
suisser, indique Oliver Gerber. Fn
Suisse romande, les fendtres publi-
citaires (TF1, M6, etc...) pésent prés
de 75 millions d'ewros, contre une di-
zaine ily a dix ans, Cette percée s'ex-
plicque non seulement par une légis-
lation trés libérale, mais aussi par
l'absence de grandes chaines privées
locales comme, chez nous, VIM et
RIL-TVL

En tout cas, ces décrochages pu-
blicitaires font mal au marché mé-
diaticue suisse. «Les fenétres publici-
taires puisent dans les marchés publi-
citaires nationaux sans y contribuer,
déplore Gilles Marchand, directeur
de 1a RTS (Radio Télévision Sitisse),
Etles asséchent la capacité de produc-
tion régionale, affaiblissent lu place mé-
diatique et, sf rien rt'est entrepris, met-
tent en danger le pluralisme des mé-

dias, la diversité des opindons et ln di-
versité culturelle.» Depuis leur déve-
loppement début des années 2000,
La presse suisse a ainsi v ses recettes
publicitaires chuter de moitié.

Schizophrénie

La RTS accupe toutefols une posi-
tion quelgue peu schizophrénique.
Lorsque TF1 est arrivé sur le marché
suisse en 2011, il a en effet confié la
vernte de ses espaces publicitaires au
groupe de médias Ringier. Mais,

Les décrochages des chaines étrangéres (TF1, M§, RTL..,) repré-
sentent plus de 40% du marché publicitaire télévisuel suiase, soit
prés de 300 millions d’euros (dant prés de 75 millicns pour |a seule

Suisse romande),

guatre ans plus tard, ce dernier a
créé avec lopérateur télécom Swiss-
com et la 888, la maison-mére de la
RTS, une régie publicitaire com-
mune qui commercialise, entre au-
tres.,. TF1, Au pays des Helvétes, on
estun peu mal A aise par rapport &
ce dossier. La situation n'est pas sans
évoquer celle que I'on aurait pu
avair en Belgique si la RMB, régic pu-
blicitaire de 1a RTBE, avait pris en ré-
gie TF1, commime le sovhaitait lacdimi-
nistrateur général du service audio-
visuel public, Jean-Paul Philippot,
avant que son conseil d'administra-
tion n'exprime un avis contraire,

En Suisse en tout cas, d'aucuns es-
tment quiil serait souhaitable
d’adapter la Convention du Conseil
de I'Europe afin de soumettre ces dé-
crochages publicitaires au droit du
pays dans lequel ils se financent et
non pas, comme c'est le cas au-
Jjourd'hui, au droit du pays d'émis-
sion. Selon un proche du dossier,
ncelu permettrait de soumettre tous les
services de médias aux mémes régles et
d’&viter une distorsion de la concur-
rence et un affoiblissement de la place
médiatique du pays de destination.»

«Les décrochages
publicitaires mettent
en danger le pluralisme
des médias.»

GILLES MARCHAND
DIRECTEUR DE LA RADIO

TELEVISION SUISSE




